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1. UvOD

Pojavom interneta doslo je do zna¢ajnih promjena u svijetu i drustvu. Opravdano je zauzeo
mjesto novog, suvremenog medija jer je objedinio sve one funkcije koje su zasebno mogli
pruzati stari, tradicionalni mediji. Glavni dio interneta Cine drustvene mreze, a danas su
najpopularnije Facebook, Twitter, Instagram i TikTok. Te su mreZze omogucile svojim
korisnicima komunikaciju s ljudima diljem svijeta, §to dotad niti jedan medij nije mogao. S
obzirom na to da su drustvene mreze postale dio svakodnevice, mnogi su shvatili da od
drustvenih mreza mogu imati puno vise koristi od same komunikacije pa se tako koriste za
promoviranje vlastitih sadrzaja, a uz njihovu pomo¢ mogucée je i doprijeti do odredenih

recipijenata.

Radio, medij 20. stolje¢a, danas Cesto nazivan tradicionalnim medijem, pokuSava pratiti
suvremena tehni¢ka dostignuca i implementirati ih u svoj rad, a upravo taj odnos suvremenih i
tradicionalnih medija ¢ini jedno od temeljnih pitanja ovog rada. Za radio je pojava novih medija
mogla znaciti ,,propast” ili novu moguc¢nost za distribuciju sadrzaja, a s obzirom na to da se
mnoga radija danas mogu slusati i preslusavati na internetu, moze se zakljuciti da se radio
opredijelio za drugu opciju. Takoder, sve viSe se radija nalazi na drustvenim mrezama, ¢ime
utjeCu na povezanost sa svojim sluSateljima jer viSe nije rije¢ o mediju koji se samo slusa, ve¢

se njihov sadrzaj moze pratiti online.

Iako je radio iskoristio nove moguénosti koje su mu pruzile drustvene mreze, to se itekako
odrazilo na danasnji jezik radija. Budu¢i da su druStvene mreze postale neizostavan dio jezika
radija, u ovom radu istrazivat ¢e se utjecaj drustvenih mreza na jezik dvaju radija — regionalni
radio (Radio Dalmacija) i nacionalni radio (HRT-HR1, HRT-HR2, HRT-HR3). Radio
Dalmacija, kao regionalna radijska postaja, emitira svoj program na regionalnoj razini, jer ima
koncesiju za podru¢je Dalmacije, dok nacionalni radio emitira svoje programe u cijeloj
Hrvatskoj. Glavni je cilj rada predstaviti odnos novih i starih medija s naglaskom na radio i
internet, odnosno druStvene mreze, te ¢e se istrazivanjem utvrditi postoji li 1 koliki je utjecaj
drustvenih mreza na jezik radija, kao i koliko odstupa od karakteristika novinarsko-

publicistickog stila.



2. MEDILJI I DRUSTVENE MREZE

.....

reci da je danas nemoguce zamisliti svijet bez medija.

Mediji imaju glavnu ulogu u stvaranju konsenzusa ili barem iluziju o tome da se postuju
pravila i norme. Stvaraju nove koncepte i nove nazive (npr. ,,politicka korektnost*).
Vazni su jer o njima ovisi percepcija nas samih i ostatka svijeta u kojem zivimo. Nisu
staticni. Mediji nikada ,,ne spavaju “: kontroliraju tko ée, kada i §to reéi.

(Grani¢ 2006: 276)

Nove generacije odrastaju uz medije i ne sjecaju se svijeta bez njih, dok su se prethodne
generacije uvelike naviknule na njihovu prisutnost i bilo bi nezamislivo da ih nema. Sazeta
definicija medija (lat. medius 'srednji, koji je izmedu') glasi da je medij ,,posrednik, onaj putem
kojega se prenosi komunikacija“ (Perusko 2011: 17). Takoder, pojam medij! moZe se definirati
kao sredstvo komunikacije ili, jednostavnije, sredstvo za prenosenje obavijesti. U SAD-u je
1940-ih nastala znanstvena disciplina koja se bavi prou¢avanjem masovnih medija — masovna
komunikacija (Perusko 2011). S obzirom na to da su glavni predmet masovne komunikacije
masovni mediji, Perusko navodi (2011: 15) sljedecu definiciju: ,,Masovni mediji su institucije
koje zadovoljavaju potrebu drustva za javnom komunikacijom u kojoj mogu sudjelovati svi
pripadnici drustva. Masovni mediji su istovremeno komunikacijski oblici/proizvodi, institucije
I kulturne formacije®. Prema Zgrablji¢ Rotar (2011: 41), masovni mediji jesu ,,institucije,
zakonski reguliran izvor informiranja, a sukladno tome 1 posiljatelji poruka djeluju u okviru

institucionalno odredenih uloga, sukladno etickim kodeksima, zakonima i pravilnicima.*

U masovne medije ubrajamo knjigu i tisak (novine i ¢asopis), a zatim film, televiziju, radio,
nosace zvuka i slike (video, CD, DVD) (Perusko 2011). Mediji se mogu podijeliti na tiskane i
govorne (Filipan-Zigni¢ 2012), a mogu se i razlikovati prema vrsti ili sektoru, geografskoj
razini ili dosegu, vrsti vlasniStva, bliskosti matici javnog ili politi¢kog misljenja (Perusko 2011).
Medutim, medije je moguce razlikovati i prema tehnickim obiljezjima, njihovoj ulozi u
komunikacijskom procesu, prema stupnju javnosti itd. (Filipan-Zigni¢ 2012). Prema hrvatskom
Zakonu o medijima iz 2003. godine, ,,[m]ediji su: novine i drugi tisak, radijski i televizijski

programi, programi novinskih agencija, elektronicke publikacije, teletekst i ostali oblici

! https://hjp.znanje.hr/index.php?show=search
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dnevnog 1 periodi¢nog objavljivanja urednicki oblikovanih programskih sadrZaja prijenosom

zapisa, glasa, zvuka ili slike* (Filipan-Zigni¢ 2012: 15).

Nadalje, elektronic¢ke medije ¢ine radio, televizija i internet, a prema jos jednoj podjeli, mediji
se dijele na tradicionalne (stare) i suvremene (nove) medije. Internet je elektronicki, novi,
suvremeni medij, koji objedinjuje sve moguénosti koje su pruzali pojedinacno radio i televizija
(Filipan-Zigni¢ 2012). Medutim, kad je rije¢ o masovnim medijima, Perusko tvrdi (2011: 15)
da internet ne mozemo svrstati u masovne medije jer ,,proizvodnja proizvoda nije
institucionalizirana kao kod masovnih medija, proizvodi nisu nuzno komodificirani, tj.
namijenjeni prodaji, a komunikacija nije samo jednosmjerna nego je i interaktivna“. Naravno,
pojavom interneta dolazi do spoja svih oblika komunikacije i vrsta medija (monoloskih i
dijaloskih), a ubrzo se razvila i ra¢unalna lingvistika jer su jezikoslovci zapoceli s istrazivanjima
digitalnih tekstova. S obzirom na to da je internet objedinio sve medije i ponudio interaktivnost
kakva dosad nije postajala, Zgrablji¢ Rotar (2011: 40) postavlja pitanje je li internet medij svih
medija. lako internet predstavlja novi medij koji objedinjuje sve mogucnosti koje su pruzali
pojedinac¢no radio i televizija, ima i svoje mane kao $to su skupa oprema, sigurnost podataka,

stvaranje ovisnosti te opasnost za djecu.

Ako je rije¢ o internetu, onda je potrebno spomenuti koliki i kakav utjecaj imaju drustvene
mreZe u svijetu. Na samom pocetku, drustvene mreze postoje dugi niz godina, a mozemo ih
definirati kao ,,globalni komunikacijski fenomen“ (Grbavac i Grbavac 2014: 206) ¢ija Su
temeljna obiljezja univerzalna komunikacijska sredstva. Drustvene mreze mogu se definirati
kao internetski kanali ili mrezni alati koji omogucuju interakciju u stvarnom vremenu ili
asinkrono (Carr i Hayes 2015). Nastale su iz same ¢injenice da je Covjek drustveno bice koje
tezi komunikaciji s drugima, a upravo one omogucéuju covjeku da se zblizi, poveze, sprijatelji
te razmijeni informacije (Grbavac i Grbavac 2014). Moze se zakljuciti da je cilj drustvenih
mreza neobavezno i spontano sporazumijevanje putem virtualnih profila korisnika (Filipi¢
2019). One predstavljaju ,,virtualna mjesta koja svojim ¢lanovima omogucuju prostor u kojemu
mogu dijeliti svoj i pregledavati tudi sadrzaj* (Filipi¢ 2019: 1). Najpoznatije drustvene mreze,
koje ujedno nude i najvecu razinu interaktivnosti, jesu Facebook i Twitter (Grbavac i Grbavac
2014), a Filipi¢ (2019) dodaje i Instagram. Navedene mreze dozivjele su veliku popularnost u

svijetu, kao i u Hrvatskoj.

Drustvene mreze mogu se objasniti i kao usluge koje se nude na webu, a jedna od prvih takvih
usluga bila je SixDegrees.com, nastala 1997. godine (Grbavac i Grbavac 2014). lako ova

drustvena mreza nije zazivjela, ve¢ 2001. stize novi val drustvenih mreza, a jedna od njih je
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Ryze.com (ibid.). Zanimljivo je da su mnogi korisnici ove mreze postali ulagaci u nove, buduce
drustvene mreZze, kao §to je Friendster iz 2002. godine. Ova mreza dozivjela je velik porast pa
je u samo godinu dana prikupila vise od tri milijuna korisnika, $to je rezultiralo velikim
tehni¢kim poteSkoc¢ama jer u tehnickom smislu mreza nije bila sprema ,,podnijeti* toliki broj
korisnika (Christakis i Fowler 2012). Mreza koja je iskoristila novonastalu situaciju jest
MySpace, pokrenuta 2003. (ibid.). Sljedeca je, 2004. godina, bila prijelomna jer je pokrenut
Facebook, mreza koja je omogucila povezivanje poznanika u cijelom svijetu i razmjenu
pisanog, slikovnog i zvu¢nog sadrzaja, a nakon nje stize Twitter. Zanimljivo je da je Facebook
nastao kako bi studenti sveuciliSta na Harvardu mogli lakSe komunicirati, medutim, ova
drustvena mreza vrlo brzo se prosirila svijetom, postala preteca svih drustvenih mreza i
pokrenula je revoluciju, $to je dovelo do razvoja novih mreza (ibid.). Sve su nastale zbog
komunikacijskih potreba covjeka, a Instagram je u svojim pocecima nudio najveéu
jednostavnost jer je bilo dovoljno objavljivati slikovni sadrzaj, a to samo znaci da su piktogrami,

odnosno vizualni znaci, postali vazan, nekad i neizostavni na¢in komunikacije.

2.1. Stari mediji

Jedna je od mnogih podjela medija mozda i ona naj¢esca, a to je podjela na stare (tradicionalne)
I nove (suvremene) medije. Novine, radio i televiziju danas nazivamo starim medijima (Leburi¢
i Nigoevi¢ 2008), iako su i oni jednom bili novi mediji — izumom radija napravio se velik korak
prema novoj tehnologiji, ali ve¢ dolaskom televizije on postaje stari medij (Filipan-Zigni¢
2012). Tehnologija se mijenjala i razvijala, a svaki izum ozna¢avao je nesto suvremeno i novo,
Sto ¢e imati veliki utjecaj na drustvo i buducnost. Iako ih danas Cesto nazivamo starim
medijima, oni itekako jo§ uvijek imaju znac¢ajnu ulogu u drustvu. Stari mediji uvelike su prisutni
u zivotu suvremenog covjeka, pa tako mnogi jo§ uvijek kupuju novine jer zele osjetiti papir
,,pod rukama®, unato¢ tome $to na mobilnim uredajima mogu ¢itati online-novine. Mnogi
slusaju radio u automobilu ili u ku¢i dok obavljaju kucéanske poslove, a televizija je jos uvijek
neizostavna ,,¢lanica“ kucéanstva. Uz nove medije Cesto vezujemo epitet interaktivni, a to je
upravo ono Sto nedostaje tradicionalnim medijima. Naime, klasi¢ni, stari mediji dio su
masovnih medija (mass media) ¢iji je cilj Sirenje poruke mnostvu, brojnijoj publici, §to se ¢ini

putem radija, tiska ili televizije (Leburi¢ i Nigoevi¢ 2008). Komunikacija na radiju i televiziji



najcesce je jednosmjerna, no danas postoje iznimke, ali o tome ¢e vise biti rijeci U istrazivackom

dijelu ovog rada.

Novine predstavljaju najstariji oblik masovnog komuniciranja. Prve novine u Hrvatskoj
pojavile su se u 18. stolje¢u u Zagrebu, a pocetkom 20. stolje¢a pojavljuju se prve informativne
novine (Vilovi¢ 2011). Prema Vilovi¢ (2011: 71), Kraljski Dalmatin objavljuje se u Zadru 1806.
godine, a don Nikola Dominik Budrovi¢ postaje prvi hrvatski novinar. Osnovne karakteristike
novina jesu publicitet, aktualnost, univerzalnost i periodi¢nost (Kunczik i Zipfelu 2006, prema
Vilovi¢ 2011: 71). Iznimno je vazno da novine informiraju javnost o aktualnim dogadajima i
klju¢nim informacijama. Postoje razli¢ite podjele novina — prema ucestalosti izlazenja
(dnevnici, tjednici, mjesecnici...), prema formatu (tabloidni ili analiticni) i prema sadrzaju
(informativno-politi¢ki, zabavni-revijalni...) (Vilovi¢ 2011). U Hrvatskoj postoje dva izdavaca
dnevnih novina — korporacija Europapress izdaje Jutarnji list, Slobodnu Dalmaciju i Sportske
novosti, a Styria izdaje 24 sata i Vecernji list (ibid.). Naravno, novi su mediji utjecali na novine
pa su tako mnogi novinari globalne vijesti prepustili novim medijima, a lokalne i/ili regionalne
teme zadrzale su se u tradicionalnim novinama (ibid.). Medutim, dolazi do prijelomnog trenutka
u kojem korisnici ne koriste viSe druStvene mreze za privatne objave, ve¢ i za pracenje kljuc¢nih
vijesti 1 informacija (Kovaci¢ 1 sur. 2019). Dakle, u tom trenutku sve vise korisnika okrece se
online-medijima, a ne tradicionalnim tiskanim novinama. Sve ovo dovelo je do prelaska novina
na internet te su tako pojedine novine otvorile svoje novinske portale. Medutim, Kovaci¢ i sur.
(2019: 11) navode da Jutarnji i Vecernji list ne teze ozbiljnosti na svojim online-portalima
kakvoj teze u tiskanom obliku jer je glavni cilj privudi Citatelja i skupiti §to veéi broj klikova.
Takoder, odlike online-novinarstva obiljezavaju ,hiperprodukcija tekstova, interaktivnost i
multimedija“ (Kovaci¢ i sur. 2019: 12). Dakle, iako tradicionalne novine predstavljaju stari,
tradicionalni, klasi¢ni mediji, one se svejedno pokusavaju prilagoditi novim potrebama drustva

i premjestaju dio svog sadrzaja na internet, a ujedno ga i prilagodavaju.

Jos jedan medij pripada ovoj kategoriji — radio. Radio je medij namijenjen javnosti koji emitira
govor i glazbu u nekom kontinuitetu ili rasporedu emitiranja (Mucalo 2011), ,,masovni medjij
koji se razvio brzom primjenom tehnoloskih inovacija od 1920. do 1930-ih, rastom broja
radioprijamnika i komercijalnih radiopostaja te globalnim tehnoloskim povezivanjem* (Gali¢ i
sur. 2016: 428). Prvi licencirani radio zapoceo je sa svojim emitiranjem 1920. u Americi (ibid.),
iako je ve¢ godinama prije bilo jasno da ¢e radio donijeti revolucionarnu promjenu. Pojavom
televizije radio je uspio zadrzati svoju popularnost, ali utjecaj interneta ipak je rezultirao

stvaranjem virtualne inacice radija. Prema Zgrablji¢ Rotar (2011: 53), radio ima tri uloge — prva



je uloga tradicionalnog radija koji u stvarnom vremenu komunicira s publikom, druga je uloga
novog medija koji pomo¢u mreznih stranica i mobilnih aplikacija komunicira sa svojim
korisnikom, a treca je uloga novog medija koji korisnicima omogucava samostalno Stvaranje
sadrzaja na radijskim stranicama i glazbenim platformama (Mugalo i Sulenti¢ 2023). Internet
je radiju otvorio nove mogucnosti koje prije nije imao pa tako dobiva svoj programski
streaming (‘strujanje’), a rije¢ je o prijenosu radijskog sadrzaja u stvarnom vremenu putem
interneta (ibid.). Mucalo i Frtali¢ (2011: 27) navode da ,,zemaljski radio moze na svojim
mreznim stranicama emitirati digitalni zapis svojega stvarnog programa kojeg nazivamo
stream.* Naravno, radio se nije zadrzao samo na Streamingu, mnoga suvremena radija imaju
svoje mrezne stranice na kojima se nalaze i1 drugi digitalni sadrzaji (tekstovi, fotografije,

videozapisi i sl.)

Nadalje, televizija je jo$ jedan masovni medij koji se moze svrstati medu stare medije. Dva su
vazna izuma stvorila temelj za izum televizije — mehanicki disk (omogucio je prijenos slike u
elektri¢ni signal koji se zatim moze prenijeti na neko druge mjesto) i katodna cijev (vazan dio
za iscrtavanje slike na zaslonu) (Perisin 2011). Prvi ¢ovjek koji je uspio prenijeti sliku iz jedne
sobe u drugu bio je John Logie Baird (1888-1946), i to 1923. godine. Baird je koristio mehanicki
sustav za prijenos slike, sustav koji se temeljio na skeniraju¢em disku, dok se elektronski sustav
temeljio na katodnoj cijevi, a podupirala ga je britanska tvrtka Marconi-EMI (ibid.). Ovaj sukob
izmedu mehanickog i elektronskog televizijskog sustava vodio se 1920-ih i 1930-ih, a
prevladao je elektronski sustav tako §to je BBC? 1937. godine ,,0bjavio da sluzbeno napusta
Bairdov sustav i1 da prihva¢a Marconi-EMI-jev sustav* (PeriSin 2011: 149). Nakon 30. godina
radija, u Hrvatsku dolazi, u to vrijeme, novi medij — televizija. Televiziju usko vezujemo uz
javnu hrvatsku radijsku i televizijsku ustanovu — Hrvatsku radioteleviziju (HRT). Prvi javni
televizijski prijenos dogodio se 1956. kad je predsjednik Tito otvorio Zagrebacki velesajam
(Perisin 2011). Sljedec¢ih godina na televiziji se prenosi utakmica Jugoslavija-ltalija (1957),
prva hrvatska televizijska drama ,,Potraga za nestalim* (1958), a zatim je uslijedio prvi prijenos
u boji 1968. na Festivalu zabavne glazbe u Opatiji (ibid.). Unato¢ novim medijima, televizija
je uspjela zadrzati svoje mjesto u hijerarhiji medija, ali kao i ostali stari mediji, morala se
prilagoditi promjenama u druStvu pa se tako i televizijski program moze gledati na mobitelu,
iPadu, racunalu i sl. Dakle, televizija je uvelike poradila na nacinu distribuiranja svog sadrzaja,

dozivjela je svojevrsnu rekonstrukciju i prilagodila se novim uvjetima koje je postavio internet.

2 British Broadcasting Corporation



2.2. Novi medij — internet

Pojam novi medij ne moze se fiksirati za jedan medij zato $to svakim razvojem tehnologije
oznacava novi izum pa su tako aparat i gramofon bili novi mediji 19. stoljeca, a televizija i radio
20. stolje¢a (Prelog 2011). Medutim, popularno je misljenje da nova tehnologija mora
zamijeniti onu staru, ali to nije uvijek slucaj jer e-knjiga nije uspjela zamijeniti knjigu. Cilj
starih medija bio je prenijeti jednosmjernu poruku i sadrzaj ve¢em broju ljudi koji su
predstavljali pasivne primatelje, dok su novi mediji omogucili interaktivnost, raznolik sadrza;j 1
slobodan izbor (Leburi¢ i Nigoevi¢ 2008). Prema Prelogu (2011: 204), tri su vrste tehnoloskih
promjena — tranzicijska, transformativna i razarajuca tehnologija. Tranzicijska mijenja nacin na
koji se sadrzaji obraduju, prenose i koriste, transformativna utje¢e na nacin distribucije i na
strukturu sadrzaja, dok razarajuca u potpunosti mijenja model medija, §to nailazi na znacajan
otpor medijske industrije (ibid.). Konvergencija je vazan pojam kad je rije¢ o novim medijima.
Prelog navodi (2011: 205) da je konvergencija kljuéni proces koji je omogucéio razvoj novih
medija, a Cesto se naziva i ,,digitalna konvergencija“. Taj koncept pojavio se 1990-ih u diskursu
medija, a ,,temelji se na povjerenju u tehnoloski napredak i tehnoloske inovacije, koje mogu
osigurati budu¢nost komunikacije u sjedinjenim medijima“ (Zgrablji¢ Rotar 2011: 43). Taj
proces rezultira stvaranjem novih ili konvergiranin medija koji su nastali spajanjem
komunikacijskih platformi kao $to su broadcasting (radijsko i televizijsko emitiranje), internet
I telekomunikacija (ibid.). Jedan je od primjera konvergencije internetski radio koji je spojio
dva medija — internet i radio, ali ujedno je i ,transformirao* tradicionalni radio i stvori novi
oblik, novi medij (Zgrablji¢ Rotar 2011). Dakle, konvergencija transformira stare medije i
stvara njihove nove formate, odnosno ,,proizvode konvergencije medija“ (ibid.), $to bi znacilo
da stari mediji najcesc¢e dobivaju svoje internetske oblike (Brautovi¢ 2011). ,,Novi mediji
postaju sve sofisticiraniji, a stari mediji nalaze svoje mjesto i u novim medijima; stvorio se
nekakav metasustav, tj. medij u mediju® (Grani¢ 2006: 271). Uz to, ,,[n]Jovi su mediji medijatori
moci i ideologije, i to ne samo u porukama nego i u otvorenosti pojedincima i grupama Koji

nisu mogli naci svoje mjesto u 'starim medijima"” (Grani¢ i Poli¢ 2020: 72).

Leburi¢ i sur. (2008: 39) navode da su novi mediji dio informacijskog doba koje obiljezava
brzina prenoSenja informacija. Pojmovi koji se najeS¢e vezuju uz nove medije jesu:
potpomognut ra¢unalom, digitalni, interaktivni, multimedijalni (Filipan-Zigni¢ 2012).

U ovom poglavlju naglasak je na internetu, novom i revolucionarnom mediju koji je nastao

krajem 1960-ih i pocetkom 1970-ih (Leburi¢ i sur. 2008). Novi medij objedinio je sve stare
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medije, ali i ponudio neke nove mogucnosti kao $to su audiozapisi i videozapisi, animacije i
interakcija i tako postao medij svih medija, medij buduénosti. Dakle, internet je novi medij koji
se moze definirati kao ,,sustav medusobno povezanih ra¢unala® (Filipan-Zigni¢ 2012: 16) te se
moze reéi da je to mjesto koje ima pristup svim moguéim informacijama. Donio je velike
promjene u svijetu i danas je svijet bez interneta gotovo nezamisliv. Neki od razloga zbog kojih
ljudi pristupaju internetu jesu razonoda, informiranje, ucenje, interakcija i sl. (ibid.). Osnovna
je usluga interneta World Wide Web (Leburié¢ i sur. 2008), dok Filipan-Zigni¢ navodi (2012:
17) i usluge kao Sto su elektronicka posta (e-mail), daljinsko preuzimanje datoteka, dostavne
liste (mailing lists), rad u korisni¢kim skupinama (USENET), globalno ¢avrljanje, internetski
dnevnici (blogovi) te drustvene mreze kao Facebook ili Twitter. S obzirom na to da se internet
mijenja iz godine u godinu, potrebno je spomenuti i drustvene mreze, iznimno popularne i
aktualne — TikTok, Instagram te YouTube. World Wide Web ili Web omogucuje pristup Zeljenim
podacima, a na njemu su se pojavile razli¢ite usluge kao $to su forumi i blogovi (Filipan Zigni¢
2012). Internetski dnevnici ili blogovi postali su popularni 1990-ih, ali pojavom Facebooka
njihova popularnost opada. Radi se o stranicama na kojima se moglo pisati 0 bilo kakvim
temama, periodic¢no ili neprestano (ibid.). USENET ili rad u korisnickim grupama vrlo je
korisna internetska usluga jer omogucuje razmjenu poruka u interesnim grupama, sto znaci da
se na toj platformi razmjenjuju informacije i vode rasprave o pojedinim temama (Leburic i sur.
2008). Elektronicka posta ili e-mail omogucdila je prijenos velikih datoteka, uz jedan preduvjet
— poznavanje adrese korisnika (Filipan-Zigni¢ 2012). Prema Filipan Zigni¢ (2012: 24),
daljinsko preuzimanje podataka odnosi se na razmjenu datoteka putem interneta, dok dostavna
lista predstavlja listu imena zajedno s elektroni¢kim adresama. Chat ili globalno ¢avrljanje
jedna je od usluga interneta koja je uvelike zanimljiva mladima do 18 godina, ali i odraslima.
Brzo je stekla svoju popularnost jer omogucuje kontakt u realnom vremenu (Leburi¢ 1 sur.
2008). Medutim, treba naglasiti da internet ima svoje negativne strane jer mnogi koriste Chat
za laZzno predstavljanje pa tako internet postaje mjesto na kojem se stvaraju lazni, virtualni
identiteti. Takoder, neke od negativnih strana interneta jesu i skupa oprema, brzina i sigurnost

podataka, stvaranje ovisnosti te opasnost za djecu (Filipan-Zigni¢ 2012).

Pojavom novog medija dolazi do velikih promjena u komunikaciji koja je u ovim medijima
utemeljena na pismu s elementima govora. Dakle, rije¢ je o pisanim tekstovima s elementima
govora u kojima dolazi do jedne potpuno nove lingvistike javne komunikacije, da ne
spominjemo i privatnu komunikaciju. Takoder, Crystal (2006: 26-27) navodi da je internet

,elektronicki, globalni 1 interaktivni medij* €iji se jezik ¢esto moze opisati kao pisani govor,



odnosno mjesto u kojem vrijedi izreka pisi kako govoris — Write the way people talk. Neki od
preduvijeta koji trebaju biti ispunjeni kako bi se odvila uspjesna komunikacija jesu racunalo,
telefonska linija, modem i softverski paket (ibid.). Vazno je napomenuti da je internet unio
velike promjene u sam jezik, ali je mnogo utjecao i na komunikacijske oblike. Ovo su neki od
naziva za jezik interneta: Netspeak, Netlish, Weblish, Internet language, cyberspeak, electronic
skracenice, grafi¢ko-stilisticka sredstva, neologizmi i dr. Emotikoni su naro¢ito popularni na
internetu, njima govornici izrazavaju svoje trenutne osjecaje, a sama je rijec nastala od dviju
rije¢i engleskog podrijetla emotion i icon (ibid.). Skracenice su tipi¢ne za jezik interneta te se
mogu podijeliti u tri kategorije: akronimi (SMS, LP, BTW i dr.), slogovne skraéenice (ugl, poz
i dr.) i duze skracenice (e-bay, Info, WebCam). Aloglotski elementi odnose se na strane rijeci,
tudice i posudenice te je upravo internet jedan od razloga zbog kojeg uocavamo golem broj
anglizama u hrvatskom jeziku. Nadalje, na internetu se uocavaju i nove jezi¢ne tvorenice
(neologizmi) koje vrlo brzo potvrdi i svakodnevna jezi¢na praksa. Neki od neologizama su
kliknuti, forum, mobitel, leasing, internet bankarstvo, fitness, destinacija i dr. Neologizmi se
razlikuju prema nacinu tvorbe: anglizmi, hibridi, hrvatske tvorenice (sastavnice su hrvatske) te
pseudoanglicizmi. Medutim, na internetu su najzastupljeniji neologizmi-skrac¢enice — akronimi,
duze skracéenice te slogovne skracenice. Kad se spominje komunikacija na internetu, potrebno
je naglasiti da se ta komunikacija najvise odvija na drustvenim mreZzama. Drustvene mreze
postale su mjesta komunikacije, ali i izvor informacija o dogadajima u svijetu (Kovaci¢ i sur.

2019).

3. DISKURS MEDIJA

Pojam medij® moZe se definirati kao sredstvo komunikacije ili, jednostavnije, sredstvo za
prenoSenje obavijesti. Radio, televizija, novine i internet imaju golem utjecaj na jezik, a razlog
tomu je njihova pristupacnost, a samim time i zavidna pro$irenost u cijelom svijetu. Lukenda

(2009) isti¢e kako i na televiziji uocavamo razlic¢ite jezi¢ne (ali i pravopisne u pisanim oblicima)

3 https://hjp.znanje.hr/index.php?show=search
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pogreske, medutim, publika ih mozda nece prepoznati, ve¢ ¢e smatrati da je to to¢an izgovor

upravo zato $to je to receno na televiziji, jednom od masovnih medija.

Skiljan (2000: 12-13) definira komunikaciju kao ljudsku djelatnost koja se odnosi na svako
prenosenje poruke, a takvo ostvarenje nazivamo komunikacijski akt ili ¢in. Komunikacijski akt
ili ¢in moze pripadati domeni javnosti ili domeni privatnosti, a najée$ce se U jeziku javnosti
upotrebljava standardni jezik koji se formalno razlikuje od jezika privatnosti. Jezik i
komunikacija temelj su drustva i1 drusStvene interakcije, a kao posrednike komunikacije Bili¢

(2020: 21) navodi tisak, radio i televiziju jer omogucuju komunikaciju s masovnom publikom.

Standardni jezik najée$ée se uzima kao opéi idiom javne komunikacije (Skiljan 2000) te je on
,.vrijednosno i regionalno neutralan varijetet svih slojeva drustva“ (Zanié 2009: 151). Takoder,
Micanovi¢ (2006:17) tvrdi da je standardni varijetet prepoznatljiv po svojoj kodificiranosti,
nadregionalnosti, ali i upotrebi koja se vezuje uz druStvene institucije, a rijetko kad uz
svakodnevni govor. Prema Silicu (2006: 36), hrvatski standardni jezik jest jezik hrvatske
polifunkcionalne javne komunikacije, stoga bi trebao biti temelj komunikacije u nacionalnim
medijima, obrazovanju, administraciji i nadregionalnoj komunikaciji, $to znaci da bi propisana
norma trebala biti obvezna, posebno za one koji se obracaju cijeloj zemlji (Starcevi¢ i sur.
2019). Javna komunikacija vazan je dio neke zajednice te je najéeSce pod kontrolom autoriteta
kao Sto su politi¢ari, mediji, nastavnici, direktori i sl. (ibid.). Kao jedan od primjera Starcevic i
sur. (2019: 71) navode da ljudi Cesto smatraju vjerodostojnima stavove koji znanstvenici i
struénjaci iznose upravo na televiziji i radiju jer, misle, ne moze svatko biti na radiju i/ili
televiziji.

Cesto se dovodi u pitanje je li standardni jezik zastupljen u suvremenim medijima. Za pocetak
je potrebno odrediti $to sve Cini standardni jezik standardom — ,autonomnost, svjesna
normiranost, stabilnost u prostoru, elasticna stabilnost u vremenu i viSefunkcionalnost®
(Hudecek i Mihaljevi¢ 2009: 9). Standardni jezik trebao bi biti autonoman, odnosno neovisan
0 organskim idiomima, ali i propisan jezi¢nim priru¢nicima. Nadalje, trebao bi biti jedan
standardni jezik na jednom prostoru, a pozeljno bi bilo da se standard mijenja samo onda kad
suvremene potrebe to zahtijevaju (ibid.). Njegova se visefunkcionalnost odnosi na razli¢ite
funkcionalne stilove hrvatskog standardnog jezika: knjizevnoumjetnicki, razgovorni,

publicisticki ili novinarski, administrativni te znanstveni funkcionalni stil.

Publicisticki ili novinarski stil obiljezava jezik medija. Koristi se u pisanim oblicima (tekstovi
u novinama, ¢asopisi), ali €ini i dio govorenih medija (jezik radija i televizije). Publicisticki
funkcionalni stil, kao i bilo koji drugi funkcionalni stil standardnog jezika, po definiciji njeguje
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standardni jezik pa se stoga od medija o¢ekuje da se pridrzavaju norme, medutim, upravo se u
medijima uoc¢avaju i odredena odstupanja od eksplicitne norme. Naime, vernakulari zamjenjuju
standard i u diskursu medija. ,,Supstandardi, zargoni i dijalekti postali su uobicajeni na radiju,
televiziji, u novinama i ¢asopisima, na drustvenim mrezama“ (Grani¢ 2022: 525). Premda je
cilj prenijeti jasnu i razumljivu obavijest svima, publicisti moraju biti svjesni uloge koju imaju
I kako i koliko mogu utjecati na jezi¢nu svijest svojih slusatelja ili gledatelja. Prema Silicu
(2006: 77), postoje razlicite funkcije medija (novine, radio, televizija): informativna,
propagandna, popularizatorska, prosvjetiteljska, agitativna, pedagoska i zabavna. To bi znacilo
da mediji trebaju obavjeStavati o zbivanjima, ali i poucavati, odgajati, pridobivati ljude za

nekakvo djelovanje te, naposljetku, i zabavljati.

Medutim, potrebno je razlikovati stil koji se koristi, primjerice, u vijestima jer ¢e taj stil biti
izrazito razumljiv i postovat ¢e normu, dok ¢e se stil zabavnih emisija uvelike razlikovati.
Upravo to je uoceno u analizi jezika radija, stoga se moze definirati i razgovorni stil u kojem je
izrazena ,,individualna sloboda® te se ,,najve¢im dijelom ostvaruje izvan standardnog jezika

(npr. razgovor na dijalektu ili Zargonu)*“ (Hudecek i Mihaljevi¢ 2009: 9).

Zanr publicistickog stila moZe se podijeliti u dvije kategorije. Prva ispunjava informativnu,
popularizatorsku, prosvjetiteljsku i pedagoSku funkciju, koje se prepoznaju u vijesti,
komentaru, kronici, recenziji, intervjuu, anketi i reportazi (Sili¢ 2006). Drugu obiljezavaju
propagandna, agitativna i zabavna funkcija koje uo¢avamo u kratkoj pri¢i, kozeriji, humoresci,
eseju, feljtonu, nekrologu, parodiji, groteski i dr. Medutim, navedeni su zanrovi karakteristi¢ni
za novine, stoga je potrebno istaknuti da se televizijski i radijski zanrovi odnose na radijsku

vijest, televizijsku vijest, radijsku dramu, televizijsku dramu (ibid.).

Vijest je zanr informativnog, popularizatorskog, prosvjetiteljskog i pedagoskog tipa te je ona
karakteristi¢na za novine, radio i televiziju. Medutim, u svakom je mediju strukturirana na
drugaciji nacin, ali im je sadrzaj zajednicki. Jezik vijesti treba biti neutralan i razumljiv te u
njemu prevladavaju jednostavne recenice. Vijest je obiljezena pripovjednim karakterom te se
Cesto ostvaruje ravnomjernom intonacijom (Sili¢ 2006). Nadalje, moze se poblize objasniti i
koncept intervjua koji je karakteristiCan za sva tri medija. Intervju predstavlja ,;razgovor s
osobom o problemima koje treba posebno objasniti kako bi ¢itatelji, slusatelji i gledatelji mogli
o njima ste¢i svoje misljenje* (Sili¢ 2006: 79). Novinar predstavlja posrednika izmedu osobe
koju intervjuira i slusatelja/gledatelja, a lako se moze uociti i razlika u jeziku novinara i
intervjuirane osobe. Takoder, ankete su vazan dio medija jer se njihovim provodenjem

upoznajemo s razli¢itim misljenjima ljudi o odredenoj temi, a provode ih sami novinari (ibid.).
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Izrazi koji se upotrebljavaju u novinarsko-publicistiCkom stilu nazivaju se zurnalizmi, a crpe se
iz politike u najSirem smislu, sociologije, ekonomije, prava, sporta itd. Vazno je re¢i da bi
novinari (televizijski, radijski i novinski) trebali postovati normu standardnog hrvatskog jezika

kako bi bili razumljivi svojim slusateljima/gledateljima/Citateljima, njihovim svakodnevnim

......

4. STO JE RADIO?

4.1. Od telegrafa do radija

Da bi se moglo govoriti 0 izumu radiovalova* i radija kao masovnog medija, potrebno je krenuti
od prve revolucionarne promjene — izuma telegrafa. Sredinom 19. stolje¢a izumitelji Charles
Whitestone (1802-1875) i William Cooke (1806-1879) patentirali su prvi ,telegraf, a njihova
tvrtka Cooke & Wheatstone's Telegraphic System zapocinje suradnju sa zeljezni¢kim
kompanijama, §to dovodi do postavljanja telegrafskih stupova uz novoizgradene pruge (Mucalo
2016). Pojavom telegrafije dolazi do novog, pojednostavljenog, prijenosa informacija i brzeg
izvjeStavanja te ono tako predstavlja svojevrstan pocetak globalizacije. Samuel Finley Morse
prvi je izumitelj telegrafa, roden u SAD-u 1791. godine, a Svoje istrazivanje usmjerio je na
,jezik* kojim bi se, pomocu elektromagnetskih valova, prenosile poruke. Taj jezik sastojao se
od tockica 1 crtica koje su Cinile sustav kodiranja, danas jo$ uvijek aktualan, a zove se sustav

Morseovih znakova (ibid.).

Drzava nije bila zainteresirana za Morseov izum jer nisu vidjeli smisao u prijenosu kratkih
poruka, medutim, izum je dozivio veliku popularnost u privatnih investitora. lako je 1861.
godine telegrafija bila u vlasniStvu Sest tvrtki, nakon Gradanskog rata Western Union postaje
vodeca telegrafska tvrtka te su uslijedile godine rekonstrukcije uniStenih mreza, kao i1
postavljanje novih (ibid.). Kako u Americi, tako se i u Europi pocela $iriti telegrafska mreza, a

nije se zaustavljalo na kopnenim instalacijama, ve¢ su 1851. godine postavljeni i podmorski

4 ,Radio je na svojim podetcima za odagiljanje dominantno rabio duge, srednje i kratke radiovalove, u 21. st.

dominantno se koriste ultrakratki valovi (— FM), a s pojavom — digitalnog radija VHF i mikrovalovi* (Gali¢ i
sur. 2016: 428).
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kablovi na dnu kanala La Manche, koji su povezali Englesku i Francusku (ibid.). Telegrafija je
otvorila nove moguénosti svijetu tako Sto je pruzila novi nain prenosenja informacija i brze
izvjesStavanje, a za vrijeme njezina intenzivnog razvoja dolazi i do novog izuma, telefona, koji

¢ini jos$ jedan dio nove tehnologije koja je uvelike promijenila svijet.

Tijekom godina fokus izumitelja konstantno se mijenjao, stoga raste zelja za bezi¢énom
komunikacijom, kao i za bezi¢nim telegrafom (wireless telegraph). Medu glavnim izumiteljima
bezi¢ne komunikacije istiCu se Nikola Tesla i Guglielmo Marconi. lako se Marconi smatra
sluzbenim izumiteljem radija, veliku ulogu imao je i Tesla koji je 1897. predstavio tehnologiju
daljinskim upravljanjem, dok je Marconi uporno radio na slanju radijskih signala na vece
udaljenosti. Napokon, 1901. godine Marconi je poslao slovo ,,S“ preko Atlantika i tako postao
dio wirelessa, iako je Tesla uzaludno pokuSavao objasniti kako je Marconi koristio ¢ak 17
njegovih patenata. Taj sukob zavrsio je i na sudu 1915. godine, ali zbog Teslinih financijskih
problema proces je trajao trideset godina, a za to vrijeme Marconi je uzivao velik uspjeh. Unato¢
tome, 1944. godine sud je odlucio u korist Nikole Tesle i proglasio 15 Marconijevih radijskih
patenata ,,nedovoljno istrazenima“ (Mucalo 2016: 47). No, priznanje Nikoli Tesli dogodilo se
ipak prekasno jer je svijet odavno prihvatio Marconija kao izumitelja radija. Osnutak bezi¢ne
komunikacije trebao je pruZiti niz prednosti jer nije bila potrebna skupa Zi¢ana infrastruktura,
kao ni njezino neprekidno odrzavanje, a sama ideja najvise je okupirala britansku Kraljevsku
mornaricu i Americku mornaricu jer im je mogla pruziti izravnu komunikaciju na velikim,
prekooceanskim, udaljenostima, stoga ih je Marconi poceo u isto vrijeme opremati novom

komunikacijskom opremom (ibid.).

Nadalje, poceli su se stvarati i radio-amaterski klubovi, posebno u Americi gdje je prvi bio
osnovan u New Yorku 1909. godine. Radio-amateri su bili ljudi koji su se u slobodno vrijeme
bavili radiokomunikacijom, iako nisu bili uz nju profesionalno vezani, a koristili su se ,,kuénim*
wirelessom (Mucalo 2016: 40). Unato¢ tome $to se radioamaterima ne pridaje velika pozornost,
¢injenica je da su upravo oni bili zasluzni za prva radijska emitiranja. Na Prvoj medunarodnoj
radiotelegrafskoj konferenciji 1906. dogovoreno je da se umjesto ,,bezi¢nog telegrafa® usvoji
rije¢ ,,radio” koja dolazi od latinske rije¢i radiare, $to znadi ,,isijavanje, zracenje* (ibid.).
Medutim, Prvi svjetski rat uvelike je utjecao na civilnu scenu jer je strah od $pijunaze doveo do
zabrane civilnog emitiranja, mnogi su se radio-amateri pridruzili vojsci i/ili mornarici, dok su
pojedini ilegalno emitirali. Ovakva vrsta zabrane trajala je sve do 1919. kad je eter bio ponovno

svima dostupan, a ne samo vojnim strukturama i pomorcima.
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4.2. Prva radijska emitiranja

Nakon Prvog svjetskog rata napokon se moze govoriti i o prvim radijskim emitiranjima jer je
eter postao svima dostupan i nije bio nikome prijetnja. Kao jedna od znacajnijih osoba istice se
kanadski izumitelj Reginald Aubrey Fessenden. On je 1906. godine, na Badnju vecer, u malom
selu Brant Rock uspio u eter poslati instrumentalnu verziju pjesme ,,Sveta no¢* te je Citao
biblijske poruke, medutim, njegovo emitiranje ¢uli su tek poneki radiotelegrafisti s brodova
(Mucalo 2016). lako se njegovo emitiranje ne smatra prvim radijskim programom, ono s
pravom zauzima ulogu prvog glazbenog i govornog sadrzaja u svijetu. Nadalje, treba spomenuti
i Charlesa Herrolda iz San Josea, koji je radio koristio za emitiranje zabavnog sadrzaja, ali za
vrijeme Prvog svjetskog rata, stoga njegova emitiranja nisu dugo potrajala jer je radio tada bio
komunikacijsko sredstvo vojske i mornarice. Prema Mucalo (2016: 54), ta prva emitiranja ne
mogu se nazvati radijskim programom jer svaki radijski program treba ispuniti pet temeljnih

kriterija:

Sklona sam prihvatiti precizna objasnjena Baudina i Kittrossa (2001:63). Rijec je o pet
kriterija koji moraju biti istodobno ispunjeni. To su (1) upotreba radiovalova radi (2)
emitiranja nekodiranoga govora i glazbe, imajuci pritom (3) kontinuitet i raspored
emitiranja (4) namijenjenog javnosti na (5) temelju dozvole organa drZzavne uprave.

Prva radijska postaja koja je ispunila navedene kriterije jest KDKA, americka radijska postaja
u Pittsburgu koja je 1920. zapocela sa stalnim emitiranjem govorenog i glazbenog sadrzaja i
tako stekla status prvog radija (Mucalo 2016: 55). ,,Program je bio namijenjen javnosti, oslanjao
se na programsku shemu, imao kontinuitet emitiranja i dozvolu koju je izdalo Ministarstvo
trgovine® (ibid.). lako je ta radijska postaja utemeljena iz reklamnih razloga, zbog financijskih
problema bili su primorani pokusati s glazbeno-govornim sadrzajem, $to je rezultiralo dobrim
reakcijama slusatelja (Mucalo 2011). U Europi dolazi neSto kasnije do prvih radijskih
emitiranja, upravo zbog Prvog svjetskog rata, ali moZze se re¢i da od 1922. do 1926. godine

vecina zemalja zapoCinje s emitiranjem radijskih sadrzaja:

Francuska je radiofonija zapocela takoder s privatnom postajom Radiola krajem 1922.
godine [...] Njemacka je radiofonija zapocela s Radio Berlinom krajem listopada 1923.
godine. Slijedio je Radio Leipzig koji je poceo emitirati u ozujku 1924. godine. Prvi
radijski programi u Danskoj, Finskoj i Svedskoj poceli su 1922., 1923., 1924. godine.
Spanjolska je radiofonija zapocela u Madridu, u rujnu 1923., kada je Radio Ibérica
ustalio svoje dnevno emitiranje. (Mucalo 2016: 55)
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BBC je prvi put emitirao u studenom 1922. godine i postao prvi radijski program u Europi koji
je ispunio pet spomenutih kriterija (Mucalo 2011). Dakle, jasno je da se europska radiofonija
razvijala znatno sporije od ameri¢ke radiofonije, ali treba napomenuti da su se razvijale na
potpuno drugaciji nacin. Americ¢ka se radiofonija razvijala na temeljima privatnog vlasni$tva
unatoC nastojanjima vojske 1 mornarice da sprijece dolazak bezi¢ne komunikacije na trZiste,
dok europskim drzavnim upravama radijski pothvati nisu bili zanimljivi pa se europska
radiofonija razvijala isklju¢ivo zahvaljujuci interesu pojedinaca. Prema Mucalo (2016: 56),
,razliitost americkog i europskog modela objasnjava se, izmedu ostalog, (a) veli¢inom
drzavnih teritorija, (b) distribucijom populacije i (c¢) jezicnom homogenosc¢u®. Sljede¢ih godina
doslo je do velike ekspanzije novog elektronickog medija, a americka i europska radiofonija
sve viSe se udaljavaju. U Americi je radio predstavljao sredstvo za zabavu i zaradu, dok se u
Europi smatralo da je radio sredstvo kojim se moze kulturno, obrazovno, ali i politicki utjecati
na publiku (Mucalo 2016). John Reith, glavni direktor BBC-ja smatrao je da radio treba biti
,prosvjetiteljski medij, snazna kulturna i obrazovna sila koja ¢e unapredivati ponaSanje, znanje

1 ukus svojih sluSatelja“ (Mucalo 2011: 112).

4.3. Radio Zagreb

Radio stanica Zagreb prva je radijska postaja u Hrvatskoj koja je svoje emitiranje zapocela
1926. godine. Medutim, potrebno je reci nesto o onome §to se sve dogadalo godinama prije
samog emitiranja. Dakle, 1918. je stvorena Kraljevina Srba, Hrvata i Slovenaca® te je rije¢ 0
,,centralistickoj drzavi s izrazenom velikosprskom dominacijom (Mucalo 2011: 114). Naime,
prvi sluzbeni dokument kojim je Kraljevina SHS Zeljela uspostaviti nadzor na zbivanja u eteru
jest Pravilnik o privatnim radiotelegrafsko-telefonskim prijamnim aparatima (1923). Ovim
dokumentom drzava je postigla velik nadzor nad ,,prijamnim aparatima®, koje su mogli oduzeti
slusateljima u svakom trenutku te je odredena godiSnja ,,taksa* koja se morala uplacivati drzavi

(Mucalo 2016).

% Kraljevina SHS
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Godine 1924. osnovao se prvi radioamaterski klub u Zagrebu ¢iji je predsjednik bio Oton
Kucera®. U sklopu tog radioamaterskog kluba izlazi i ¢asopis Radio sport u kojem su se mogle
pronaci sve informacije o emitiranju radijskog programa ili izradi prijamnika. Godinu dana
nakon osnivanja radioamaterskog kluba Zagreb osniva se Saveza radioamatera SHS. lvo Stern
postavljen je za tajnika Saveza. Navodno je Stern 1924. godine posjetio Be¢, vidio njihovu
radijsku postaju pa je pozelio osnovati radio u Zagrebu (Mucalo 2016: 74). Te iste godine
poslali su zamolbu za radijsko emitiranje, medutim, odgovor su ¢ekali godinu dana te je 1925.
potpisan Ugovor o instalaciji i eksploataciji jedne radiofonske stranice Brodkastinga u Zagrebu
ili okolini (Mucalo 2016: 74). Prema tom ugovoru, radio je mogao emitirati vijesti, glazbu te
izvjeStavati o vremenu, a sve s ciljem Sirenja znanosti, umjetnosti i zabave. Radio ¢e se
nadzirati, a bilo kakvo zloupotrebljavanje emitiranja bit ¢e kaznjavano oduzimanjem aparata,
pisalo je u ugovoru. Problem su, naravno, predstavljale i financije. Plan je bio da se prihodi
osiguraju od pretplata koje su se mogle traziti od svakog prijavljenog ,,aparata za primanje‘ u
krugu od 150 kilometara. Medutim, drzavi je pripadalo 12%, a od zarade ¢ak 20%, a zanimljivo
je da je upravi radija bila odobrena znatno manja snaga emitiranja od one koju su zahtijevali
(Mucalo 2016).

Prvo emitiranje Radio stanice Zagreb bilo je 15. svibnja 1926. godine u 20 sati i 30 minuta te
je bio prva radijska postaja u Kraljevini SHS, ali bila je i jedna od prvih radiopostaja u srednjoj
1 istocnoj Europi (Gali¢ 1 sur. 2016). U program je prvo puStena himna ,,Lijepa naSa*“ koju je
odsvirao Krsto Odak, a program je najavila Bozena Begovi¢, kéi knjizevnika Milana Begovica,
koja je uputila pozdrav slusateljima ,,Halo, halo, ovdje Radio Zagreb!*. Program je trebao trajati

90 minuta, stoga je emitiranje zavrsilo u 22 sata i 15 minuta.

Radio je poc¢eo i uspjesno emitirati koncerte, politicke teme su izostavljali iz programa, a to je
uvjetovao i Ivo Stern, smatrajuci da je radio medij kulture i obrazovanja (Mucalo 2011).
Problem s Ministarstvom pojavio se kad su zeljeli prenijeti i dio programa beckog radija.
Problem je ubrzo bio rijeSen, no pojavile su se neke druge mane na Radio Zagrebu u
informativnom programu jer su se vijesti prepisivale iz dnevnog tiska (ibid.). Vec¢ sljedece
godine poceli su prenositi pjevane mise iz Markove crkve u Zagrebu, a nastavili su i s

prijenosom koncerata pa su tako prenosili koncerte iz Beca i Praga. A ,,1930. godine prvi put

& Oton Kucera (1857-1931), hrvatski prirodoslovac i popularizator znanosti i tehnike. Osniva¢é Zvjezdarnice u
Zagrebu, ¢lan 1 predsjednik Matice hrvatske, predsjednik prvog radiokluba u  Zagrebu.
https://enciklopedija.hr/natuknica.aspx?1D=34408
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se javlja 1 zajednicki program ljubljanskog, beogradskog i zagrebackog radija, emisija pod

nazivom Nacionalni sat“ (Mucalo 2016: 82).

5. RADIO I INTERNET U HRVATSKOJ

U Hrvatskoj danas postoje dvije vrste radijskog vlasnistva — koncesionari i Hrvatski radio.
Koncesionari se mogu podijeliti u viSe grupa, ali prva i najveca odnosi se na trgovacka drustva
u kojima vlasnicke udjele imaju neke druge pravne ili fizicke osobe (Mucalo 1 Frtali¢ 2011).
Takoder, medu koncesionarima se isticu oni ¢iji su vlasnici tijela lokalne uprave i samouprave,
udruge, obrazovne ustanove i vjerske zajednice, kao i fizicke, pravne osobe (ibid.). Sve te grupe
koncesionara dobile su, na odredeno vrijeme, koncesiju od drzave kako bi mogli emitirati
radijski program. S druge strane, Hrvatski radio predstavlja drzavnu razinu emitiranja radijskog
programa, a djeluje u sklopu javne ustanove Hrvatska radiotelevizija koju je osnovala
Republika Hrvatska i jedini je radiotelevizijski servis kojem gradani placaju mjese¢nu
pristojbu. Hrvatski radio ima tri nacionalna programa (HRT-HR1, HRT-HR2, HRT-HR3) te
¢ak osam regionalnih programa (Sljeme, Split, Rijeka, Osijek, Dubrovnik, Pula, Zadar i Knin).
Prema podacima Agencije za elektronicke medije, u Hrvatskoj ima 148 radija koji su dobili

koncesiju za emitiranje radijskog programa’.

Dva su procesa dovela do konvergencije — digitalizacija i informatizacija:

Digitalizacija je postupak prijelaza s analognog na digitalni sustav emitiranja (...)
digitalizacija je pretvaranje analognog signala u brojcani oblik koji tim svojstvom ne
gubi kvalitetu prenosenjem, vremenom ili ucestalim koristenjem. Ta tehnologija
omogucava da se prebacivanjem slike i zvuka u kompjuterski kod signali komprimiraju.

(Perusko 2011: 334)

S druge strane, informatizacija se definira kao ,,primjena informacijskih tehnologija na radni
proces, prvenstveno radi prikupljanja, pohrane, pronalazenja, dohvacanje, obrade, prijenosa i
prezentacije podataka odnosno informacija® (Simunovi¢ 2011: 79). Digitalizacija Hrvatskog

radija zapocinje 2002., osnutkom odjela Newsroom. Budu¢i da se pocelo s procesom

7 https://pmu.e-mediji.hr/Public/PregledRadioNakladnici.aspx
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digitalizacije, nabavlja se sustav iNews, vazan za tekstualno obradivanje vijesti, prikupljanje
informacija te slaganja vijesti u listu za emitiranje, te Radio Assist, sustav namijenjen za
snimanje, montazu i pohranjivanje tonskih vijesti i isje¢aka (Sop 2011). Da bi se provela
digitalizacija Hrvatskog radija, trebalo je napraviti tehnolosko-informaticku vezu koja ¢ce
omogucéiti svima unutar Hrvatskog radija, kao i u regionalnim centrima, pristup glazbi,
snimanje, montazu i pohranjivanje (ibid.). Od velike pomo¢i bila je nova mreza Tehnet koja
obuhvaca produkciju, gdje se obavlja priprema, snimanje i obrada audiomaterijala, te
Newsroom, koji obraduje tekstualne datoteke. Produkciju ¢ine Cetiri dijela — glazba, prilozi,
emisije i marketing (ibid.). Nakon $to je u mati¢noj kuci provedena mreza Tehnet, na nesto
sporiji nacin to se ucinilo i u regionalnim centrima te su danas svi povezani u jedinstven sustav.
S obzirom na to da su se prije koristili analogni nosaci zvuka i snimaci, a montiranje i emitiranje
priloga odvijalo se magnetofonima, digitalizacija je predstavila jedno novo razdoblje za
Hrvatski radio. Omoguc¢ila je brz pristup arhivi te jednostavno skladiStenje materijala. Takoder,
predstavila je i veliku vremensku ustedu, kao i uStedu fizickog prostora, a materijali se
jednostavno pronalaze, ovisno o potrebama radijskog programa. Sop (2011: 191) isti¢e da je
proces digitalizacije dug te da ¢e se analogni nosac¢i zvuka morati ponekad koristiti (snimke

koncerata, opera i sl.), ali njih je iz dana u dan sve manje.

Jedna od prvih promjena na radiju jest prijelaz iz jednosmjerne komunikacije na dvosmjernu
komunikaciju, i to u tzv. kontakt-emisijama u kojima su se odvijale javne rasprave te su
slusatelji mogli izraziti svoja misljenja i stavove (Sapunar 2000). Medutim, digitalizacija radija
predstavila je novu mogucnost radija i vrlo brzo postalo je jasno da svaka radiopostaja treba
pratiti razvoj tehnologije i pokusati je implementirati u svom radu (ibid.). Upravo tako trebalo
je pristupiti i internetu — novom mediju koji se prosirio svijetom i otvorio niz novih moguénosti
za svoje korisnike. S obzirom na to da je velik broj hrvatskih radija otvorio svoju mreznu
stranicu na internetu®, stari mediji pronasli su nacin kako od interneta izvuéi svoju korist. Na
mreznim stranicama radija moZze se pronaci streaming, ali i drugi sadrzaji — tekstovi, fotografije,
videozapisi i sl. (Mugalo i Sulenti¢ 2023). Takoder, neka radija na svojim mreznim stranicama
imaju tzv. radio na zahtjev (radio on demand), §to omogucuje slusateljima preslusavanje
propustenih sadrzaja, najces¢e emisija, u vremenu koje njima odgovara (ibid.). Tako se i na
mreznoj stranici Hrvatskog radija pojedine emisije mogu poslusati prema datumu emitiranja

(primjerice, Govorimo hrvatski, Radio kalendar, Katapultura itd.) a sli¢éno je i na Radio

8 Cak 94% radijskih stanica u Hrvatskoj ima svoju mreznu stranicu (Mucalo i Sulenti¢ 2023).
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Dalmaciji (primjerice, Zelina vesela lista, Duhovne Iskre...). Takoder, Radio Dalmacija
objavljuje emisiju Vecernji show s Giulianom na YouTubeu i tako omogucuju sluSateljima
gledanje 1 sluSanje propustenih emisija. Vecina radija na svojim mreZznim stranicama ima
rubriku Impressum u kojoj se nalaze glavni podaci o radijskoj postaji (glavni urednici, sjediste),
zatim je Cesta i rubrika Marketing u kojoj se nalaze osnovne informacije o oglasavanju (Mucalo
I Frtali¢ 2011). ,,Kontakt* je neizostavni dio mrezne stranice, najcesce se tu nalazi kontakt-broj

i adresa elektronicke poste, ali neizostavni su postali i linkovi za drustvene mreZze.

6. REGIONALNI RADIO — RADIO DALMACIJA

Radio Dalmacija regionalni je radio koji je svoje emitiranje zapoceo 1995. godine, a sjediste
mu je u Splitu. Prema Mucalo (2016: 167), tri su zakona utjecala na udjel privatnog vlasnistva
u radijskom i televizijskom emitiranju — Zakon o javnom informiranju (1922), Zakon o
Hrvatskoj radioteleviziji (1990) i Zakon o telekomunikacijama (1994). Posljednji zakon bio je
vazan jer se odnosio na vlasnicke odnose, a navodio je da svako trgovacko drustvo ne smije
imati viSe od 25% vlasniStva (Mucalo 2016). Dakle, trgovacko druStvo trebalo je traziti
dopusnicu od drzave za radijsko ili televizijsko emitiranje, odnosno, trebalo je dobiti koncesiju.
Prvi takav natjecaj bio je raspisan u travnju 1995. godine na svim razinama, osim na drzavnoj,
stoga je Hrvatska radiotelevizija zadrzala najvecu popularnost (ibid.). Dakle, Radio Dalmacija
je regionalan radio u privatnom vlasniStvu koji ima koncesiju za radijsko emitiranje na podrucju
Dalmacije. Danas Radio Dalmacija emitira na frekvencijama 87.8, 88.3, 88.5, 96.4, 99.6, 100.0,
105.5, 106.1, 106.3, 160.9, 107.3 MHz.

Pretrazivanjem Radio Dalmacije na webu otvara se mrezna stranica tog regionalnog radija koja
datira od 2015. godine te omogucuje slusanje radijskog programa, Citanje vijesti, objavljivanje
malih oglasa (koji se od 2017. godine ne Citaju u eteru), a dostupna je i rubrika Marketing u
kojoj se nalazi cjenik usluga (npr. reklamnih poruka, objava na drustvenim mrezama i sl.).
Emisije koje su navedene na mreZnoj stranici su Zelina vesela lista i Duhovne Iskre, a srijedom
se emitira Vecernji Show s Giulianom. Kontakt sa slusateljima ostvaruju putem besplatnog
broja 0800 00 14 ili WhatsApp-broja 091 200 11 00. Kao $to je veé receno, konvergencija je
vazan proces novih medija, ali ona je ujedno 1 proizvod starih medija pa je tako tradicionalan

radio, u ovom slu¢aju Radio Dalmacija, dozivjela konvergenciju i dobila svoj internetski oblik.
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Sto se ti¢e drustvenih mreZe, Radio Dalmacija ima svoj profil na Facebooku, Instagramu i
TikToku (@radiodalmacija). Takoder, ima i svoju aplikaciju u kojoj je moguce slusati uzivo
emitiranje radijskog programa, Citanje vijesti i sve ono §to je dostupno na mreznoj Stranici

radija.

6.1. Jezik Radio Dalmacije

Prema Sapunar Knezevic¢ i Togonal (2012: 21), publicisti¢ki diskurs jedan je od diskursa koji
imaju najve¢i utjecaj na razvoj jezicne svijesti i kulture odredene jezi¢ne zajednice.
Publicisticki diskurs trebao bi postovati normu hrvatskog standardnog jezika, medutim,
istrazivanja su pokazala da dolazi do sve veceg otklona od standardnojezi¢nih normi. Oc¢ekuje
se da radijski novinar ili voditelj koristi $to manje obiljezja karakteristicnih za privatnu
komunikaciju (Sapunar Knezevi¢ i Togonal 2012: 12). Medutim, odabir idioma ponajprije ovisi
o radijskoj publici kojoj je namijenjena neka emisija i ukupnom komunikacijskom kontekstu,
pogotovo ako nije rije¢ o informativnom programu. To znaci da je ¢ak i na Hrvatskom radiju,
te na svim drugim radijima, regionalnim i lokalnim, moguca upotreba nekog nestandardnog
idioma s kojim ¢e se (profilirana) publika neke emisije odmah lako identificirati. ,,S obzirom
na to da su, zahvaljuju¢i novim medijima i tehnologijama, nove jezi¢ne zajednice ateritorijalne,
njihovi idiomi — novi vernakulari — imaju i neke druge simbolic¢ke vrijednosti (Grani¢ 2022:
525).

Radio Dalmacija emitira na regionalnoj razini, stoga se ocekuje da odstupa od standardne
norme. Koristi jezi¢ni idiom zajednice na ¢ijem se prostoru emitira program te se moze re¢i da
Radio Dalmacija svojim jezikom iskazuje pripadnost svojoj zajednici. ldentitet je fluidan pojam
te ga svatko moze definirati na svoj nac¢in. S obzirom na to da se jezik povezuje s identitetom,
onda ima i identifikacijsku ulogu, a ne samo komunikacijsku jer ,,jezikom pokazujemo tko smo,
$to smo, jezikom pripadamo ili ne pripadamo mjestu, vremenu, grupi, uzoj 1 §iroj zajednici‘
(Grani¢ 2007: 196). Stoga ,,jezi¢ni idiom, dakle, sluzi kao simbol grupe koja ga koristi“ (Hoyt
2012: 99). Tako i1 Bugarski navodi (2010: 20) da je jezi¢ni identitet ,,jezicka komponenta
necijeg kolektivnog ili individualnog identiteta®, uz ostale komponente kao Sto su eticka,

nacionalna i ostale.

Na Radio Dalmaciji prevladava splitski urbani govor koji pripada ikavskom dijalektu

juznocakavskog narjecja (Lisac 2009), s tim da je u suvremenom urbanolektu ¢a zamijenilo sta.
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No, na radiju ima i posebnih emisija koje nastoje oziviti stari splitski govor. Prema Filipan-
Zignié (2012: 81), ,dijalekt se rabi s odredenim ciljevima poput izrazavanja bliskosti,
ubrzavanja komunikacije, insceniranje solidarnosti i pripadnosti zajednickoj grupi kao i1
imitacije govorenog jezika“. Regiolekt se definira na razli¢ite nacine, no najc¢esée se percipira
kao dijatopijska varijacija, izrazito regionalno obojena, §to se primje¢uje na svim jezicnim

razinama.

Prije same analize jezika radija vazno je upozoriti na karakteristike radija koje obiljezavaju
publicisti¢ki diskurs. Vijesti su jedan od zanrova publicistickog stila te ih odlikuje standardni

jezik (da bi ih razumijeli svi ili gotovo svi), razumljiv ton te pripovjedni karakter (Sili¢ 2006):

(1)  9jesati, dobar Vam dan. Ja sam Sanja L. Splitski gradonacelnik Ivica Puljak i njegov
zamjenik sa optuznicom Bojan Ivosevi¢ podnose ostavke, a Split ide na nove izbore. Detalji ce
biti poznati za sat vremena kada je u banovini najavljena konferencija za novinare. Nagada se
da ée gradonacelnik pozvat sve vijecnike da daju ostavke. Ako na to pristane 16 vijecnika,
raspusta se gradsko vijece. Do izbora grad bi vodio zamjenik gradonacelnika Antonio
Kuzmanié. Ocekuje se da ¢e Puljak i Ivosevi¢ zajedno na izbore. Britansko ministarstvo obrane
objavilo je da je nastavljeno granatiranje Cernjihiv? Unato¢ najavama Moskve da ¢e smanjiti
vojne aktivnosti oko Kijeva i Cernjihiva. Upozoravaju da ¢e se u Kijevu ovih dana voditi teske
borbe. Ukrajina se priprema na novu rusku ofenzivu na istoku zemlje porucio je predsjednik
Zelenskyy. Potvrdio je da je razgovarao s americkim predsjednikom Bidenom, zahvalio mu je
na novom paketu humanitarne pomoci...

(Radio Dalmacija, 31. 3. 2022.)

Reklame c¢ine znacajan dio radijskog etera te su one usmjerene na ciljanu skupinu kako bi se
povecala prodaja proizvoda, ali i podijelila informacija (Vrebi¢ i Kesegi¢ 2014). Reklame se
trebaju osmisliti tako da privuku pozornost sluSatelja, stoga je vazno biti originalan, mastovit i
inovativan u njihovu stvaranju (ibid.). U vecini primjera prisutno je obracanje slusateljima u 2.
licu mnozine kako bi se iskazalo postovanje, dok je u posljednjim dvjema reklamama, (2i) i
(2)), prisutno 2. lice jednine kojim se ,.kupca poziva da koristi odredeni proizvod* (Vrebi¢ i
Kesegi¢ 2014: 54). U reklamnom diskursu primjec¢ujemo strane rijeci pa je tako prisutan Soping
(shopping) (2), rije¢ koja je uvelike ustaljena u hrvatskom jeziku. Nadalje, u posljednjem
primjeru (2j) prisutni su i dijalektizmi lipoga ('lijepoga’), misec ('mjesec’), sritan ('sretan’).

Potrebno je spomenuti i da je jedan od ciljeva radijskih reklama uputiti na mreznu stranicu, a
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na radiju je vaZan nacin na koji se one procitaju. Zanimljivo je da je adresa mreZne stranice

www.vikend.hr procitana kao ve ve ve, medutim, Mihaljevi¢ (2003: 267) navodi da je ispravnije

procitati duplo ve, duplo ve, duplo ve jer ve ve ve oznaduje Wv. Sto se tide ostalih adresa www

se nije procitao, a jedan od znakova koji se pojavljuje u adresama je tocka koja se moze

dosljedno procitati (Mihaljevi¢ 2003). U navedenim reklamama adrese su procitane bez rijeci

tocka — lesnina hr, lidl hr, suvremenouciliste hr i dr. Prisutno je i ¢itanje adrese elektronicke

poste (2j) te je znak @ procitan ispravno — at (ibid.):

()

(2a)

(2b)

(2¢)

(2d)

(2€)

(2f)

(29)
(2h)

Zelite nesto novo? Nove cipele, kaput ili torbu? Nove kolekcije stigle su u Joker i spremne su za

Vas iduci shopping. Joker — u centru paznje!
,,Dobro jutro, Dalmacijo donosi Ghetaldus optika. *

LATT Suzuki - u prodaji ogranicena koli¢ina demo vozila. Odaberi nacin plaéanja. Vas ATT

Suzuki! “

., Cujte i pocujte! Od 11. rujna Lidl je trajno snizio cijene odabranih proizvoda. Od 18. rujna
iz ponude izdvajamo domaci maslac 2 eura 19 centi, Sest tortilja euro 39, ostatak sniZenih

proizvoda potrazi na WdlLhr ili u nasim trgovinama!

., Sudjelujte u nagradnoj igri i osvojite IPhone 14 uz Visa kartice i Zabu. Brzo, jednostavno i
sigurno placajte Visa debitnim karticama Zagrebacke banke jer svako je placanje nova prilika
za dobitak. Povecajte Sanse obrocnim ili mobilnim placanjem uz Applepay ili Googlepay.

Saznajte vise i prijavite se na zaba.hr.

., Zakoraci u svijet financija! Suvremeno uciliste je vas partner na putu do uspjesne karijere u
knjigovodstvu. Stekni znanje uceci kroz praksu u ovlastenom knjigovodstvenom servisu radeci
sa stvarnim klijentima, racunima, obracunima i knjiZzenjima. Sve o upisima i programu

osposobljavanja na suvremenouciliste.hr. «

,,Sve za odrastanje potrazite u Lesnini od 1. do 30. rujna ostvarite 20 do cak i preko 40%
popusta na veliki izbor baby asortimana. Preuzmite Lesninin katalog Bezbrizno odrastanje i

razveselite sebe i vaSe najmilije. Kupujte i na lesnina.hr “
,, Petica ve¢ u startu. Pet posto nize cijene na svaku kupnju uz Moj Studenac aplikaciju!*

., Svi znaju koji je najbolji vikend u godini — vikend Media festival. Od 21. do 24. rujna u Rovinju.

Vikend promjene! Nabavi kotizacije na www.vikend.hr
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(2i) ., Za ugodne snove trebas krevet iz snova, a da bi ga dobio trebas samo od tisuca kombinacija
stvoriti svoju savrSenu uz Perfecta dreams. Posjeti nase salone i ugrabi 30% popusta na sustave

kreveta i madraca do kraja mjeseca. Vise na perfecta.hr* (1i)

(2)) ., Ako se pitas svakoga dana koja je tajna lipoga stana onda je ovo tvoj sritan misec, upisi skolu

Mirjane Mikulec. U Splitu nudimo dva smjera stilist i dizajner interijera, jednogodisnje

programe s upisom zvanja u radnu knjizicu. Za upis nije tajna, pisi na skoladizajpna@mmi.hr. ©

Daljnjom analizom jezika Radio Dalmacije uoceno je da standardni jezik prevladava u
reklamama, ali reklame obiluju anglizmima, sto je inace karakteristi¢no i za internetske reklame
(Filipan-Zigni¢ 2012). Sve su prisutniji u hrvatskom jeziku, a s obzirom na to da se tesko
uklapaju u hrvatski jezik, neki smatraju da ih treba zamijeniti hrvatskim rije¢ima (Hudecek
2009). Medutim, iako su strane rije¢i u velikoj mjeri ustaljene u jeziku, ponekad se koriste kako
bi se priblizili ciljanoj grupi (Vrebi¢ i Kesegi¢ 2014). U sljede¢im primjerima izdvajaju se
aplikacija "application’ (3), soping 'shopping' (3a), onlajn 'online’ (3a) , selfi 'selfie' (3b), filteri
filters' (3b). Uocen je i dijalektizam gusti 'uzici' (3a), a ikavski refleks jata i prijelaz do¢etnog
/-m/ u /n/ prisutni su u primjeru virujen 'vjerujem' (3b). Prisutni su i noviji frazemi opalit selfi
‘'slikati selfie’, skini je onlajn 'preuzeti aplikaciju online’ te nesto stariji frazem vidi vraga 'tko bi
rekao' (3b). Navedeni frazemi ucestali Su u razgovornom jeziku, a zanimljivo je da su u primjeru

(3a) i (3b) prisutna oba oblika — preuzmi aplikaciju i skini je onlajn:

(3) ,, Preuzmi aplikaciju Moj Studenac i ostvari vrijednost za vjernost, i sitno i bitno!
(3a) ,, Vikendom se gusti mnoze, izleti, izlasci, Soping, sada uz Tommy karticu trosi i bodove mnoZzi.

Skini je onlajn i ostvari dodatne pogodnosti.

(3b) ,,Virujen dani jedna u suzama ne bi radila selfi i pokazivala okolo. Ima i gorih situacija, recimo

neke situacije kad nitko od nas ne bi tija opalit selfi, ali vidi vraga bas to trazi jedna aplikacija

koja trenutno ima najvise preuzimanja, vise od Facebooka, a zove se be real. Aplikacija trazi
potpunu transparentnost, a vise zna K.P., strucnjak za drustvene mreze (...) jel' mozda mislite

‘

da je ovo korak prema tome da filteri prestanu biti in?...

Kao Zanr novinarsko-publicisti¢kog stila prisutan je i intervju, a U sljedecem primjeru dva

radijska voditelja intervjuiraju drugu osobu. Iako se inace stil novinara razlikuje od stila
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intervjuirane osobe (Sili¢ 2006), ovdje to nije slucaj pa tako voditelji koriste zamjenicu sta

umjesto sto te fonem /h/ zamjenjuju fonemom /v/:

4) 9 i kvarat je. Vrime je za neSto najavit. Sutra ée se trest Kastela, jel' ih zovu Gornja? Ti si
fetiva “

,,Je, Gornja, Kambelovac, Brce, to je misto dogadaja“

., Lito ide, jesen dolazi. Adio, lito porucit ce Kambelovcani sutra navecer na Brcu od 20 sati.
Vise o tome zna predsjednik mjesnog odbora Kastel Kambelovac A.G.

(...)
,Sta ée se kuvat? To je najvaznije pitanje*

., To je jos uvik mala tajna, tako van je uvik s nama Kambelovcanima tako da morate do¢ da bi
prvo vidili pa da bi probali

(...)
»Oprastamo se s litom, bit ¢e adio,lito, pa kakvo je onda bilo lito ove godine u Kambelovcu?*

,, Prvenstveno jako vruce i bez obzira na ovaj bogat kulturni program naseg Kastelanskog ljeta,
zabave i druZenja na otvorenom uvijek fali, pogotovo nekako zadnjih godina u Kambelovcu i
onda se na ovako prigodan nacin oprastamo od vruceg lita koje se jos uvik neda.

Kao §to je ve¢ spomenuto, na Radio Dalmaciji prevladava ikavski dijalekt s karakteristikama
modernog splitskog govora. U navedenim primjerima uocen je ikavski refleks jata kao obiljezje
Cakavskog narjecja: lipota ('ljepota’), uvik (‘uvijek’), nedilja (‘'nedjelja’), vrime (‘'vrijeme"), lito
(ljeto"), triba (‘treba’), pivali su (‘pjevali su’), rici ('rijeci’), sitite se (‘sjetite se'), lipa srida ('lijepa
srijeda’). Cesti su i prijelazi doGetnog /-m/ u /n/: mislin (‘mislim"), Zelin (‘zelim'), nadan se
(‘'nadam se"), vidin (‘vidim’), veselin se (‘veselim se'), van (‘vam'). Pojavljuje se i krnji infinitiv:
imat (‘imati’), bit ('biti’), re¢ (‘'re¢i’). Frazem koji je ¢est u Dalmaciji, a ¢uje se i na radiju, jest
vatat panika ('strahovati od koga/Cega'), trljati ruke ('biti zadovoljan kakvim uspjehom’), uvatit
dobru lovu (‘zaraditi novce'), bacit usi (‘poslusati'), biti u diru ('kruziti, biti moderan')®. Prisutni
su i anglizmi buking (‘booking’) i okej (‘okay"). Neki od dijalektizama koji se pojavljuju su
Cakulali su (‘pricali su"), gustajte (‘uZivajte'), 10 i kvarat ('10 sati i 15 minuta’) te zargonizmi
eksajte (‘ispiti u jednom gutljaju’)®, ekipa (‘dobro drustvo')!'. Navedeno je izdvojeno iz

sljedecih primjera:

9 https://hjp.znanje.hr/index.php?show=search
10 https://hjp.znanje.hr/index.php?show=search
11 https://hjp.znanje.hr/index.php?show=search
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(5)

(52)

(Sb)
(5¢)

(5d)

(5e)

(5f)

(59)

(Sh)

(5i)

(5))

(5k)

(1)

A di ima ovakve lipote osim u Dalmaciji, ali kad smo kod lipote uZivat ¢emo u ovom suncu i
prikupljanju d-vitamina jos danas, a onda ¢ée pljusnut kiSa, a onda pad temperature pa

ono...valjda ¢emo to izdrzat, mislin moramo to izdrzat.

,,10 i kvarat ljudi, dobar dan Zelin svima. Da ne bude uvik da nasi gradovi ne podrzavaju i

nema dovoljno sufinanciranja za mlade, stize jedna fenomenalna prilika za sve Udruge mladih

u Splitu da uvate dobru lovu.

,, Vec¢ nas u nedilju navecer pocne vatat panika od utorka. Evo ga, stiga je utorak!*
., U Dalmaciji je svuda okej, na moru sve dobro funkcionira, nadan se da i vi funkcionirate.

., Zatvaramo ovu uru, a sad nam je Vrime za nove informacije. Ostanite uz Dalmaciju u svakom

¢

slucaju.

,,Ja san sigurna da veéina vlasnika apartmana ve¢ sad lagano razmislja i o litu i da zeli stvarno
imat’ §ta vise turista. Pa evo trljaju ruke i oni i ugostitelji — triba zaradit novce! Pogotovo ovako
kad je sve poskupilo — rat u Ukrajini, inflacija, to nam je malo nekako i pomrsilo planove jer je

I3

buking stao, ali ¢ini se da ima mjesta za optimizam. ‘

,, Koliko vidin guzvi i nervoze ne bi tribalo bit' u prometu jer guzvi nema. Pojacan promet tamo

di su radovi, di je nesto onako malo neuobicajeno. Razmak. Bez prise, kisa je pala, dugo nije!
., Malo ¢emo bacit usi na Vecernji show. Sino¢ je tamo bila ekipa iz Sibenika (...) ¢akulali su,
pivali, javija se i Tonéi Hulji¢ da kaze dvi, tri riéi...

., Gustajte, ljubite, volite se, grlite, nemojte bit nervozni, samo opusteno i to je to!

,,Opca opasnost i Zoran Misi¢. Ovo su Tri rijeke na Dalmaciji. Ako van je danas malo los dan

zbog vrimena, samo se sitite da ée brzo lito i da ¢e se nakon dvi godine pauze u Splitu ipak

odrzat Ultra. Jedva cekamo da se David Guetta popne na pozornicu i vikne can i get a hooo

yeah... "

., Ne damo da nam kisa pokvari raspolozenje, najbolja glazba tu svakako pomaze, a i sunce je
vani. Mozda to nismo mogli re¢' danas, al' zato ¢emo sutra. Ceka nas jedna lipa srida i bas se

veselin/“

., Znate $ta ljudi ja san ve¢ lagano pocela zijevat tako da mislin da je vrime da se pozdravimo

za danas ovako uz Massima. Laku no¢ svimal Ja sam A.B. sutra smo opet u diru od 18h.

., Pozdrav svima vama u prometu. Sve je 0Ke| na cestama i na moru. Medutim, evo jedno
upozorenje samo polako i sigurno di god da idete. Ako ste umorni, radije stanite sa strane. Ako
ste gladni, onda stanite na neko stajaliste, eksajte neku kavu, malo se razbudite, pojedite neku

sendvu. Sretan put svima koji neqdi idete ili se vracate. *
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Nadalje, jezik Radio Dalmacije moze se prepoznati i u sljede¢im primjerima u kojima je
ponovno prisutan ikavski refleks jata: lipo (‘lijepo’), vrime (‘vrijeme’), dica (‘djeca’), uvik
(uvijek), nedilja ('nedjelja’), ciloj (‘cijeloj’), srica (‘sreca'), pisma (‘pjesma’), mistu (‘mjestu’),
triba (‘treba’), otpivat (‘otpjevat), tili (htjeli'). Cesto se dogada da je uz ikavski refleks jata
prisutan i prijelaz doc¢etnog /-m/ u /n/ — pripoznan (‘prepoznam’) i virujen ('vjerujem’). Pojavljuje
se i prijelaz doCetnog /-0/ u /a/: posa (‘posao’) i bia ('bio’). Fonem /h/ zamijenjen je fonemom
/vl u primjerima zakuvala (‘zakuhala’) i juva ('juha’), a moze biti i izostavljen ajde (‘hajde’) i
ladna (‘hladna'). Od stranih rijeci izdvajaju se chillanje (‘'opustanje') i super (‘izvrsno'). Budu¢i
da se govori o radiju koji emitira program na podrucju Dalmacije, prisutni su i dijalektizmi:
friskih ('svjezih'), balun ('lopta’), festalo (‘slaviti’), obid ('ruc¢ak'), a ucestali su i frazemi bacit se

u more (‘okupati se u moru'), pari se (‘izgleda, ¢ini se'), i ¢irni(t) ¢u (‘pogledat ¢u'):

(6) ., Bas nam je lipo vrime, a s druge strane i kalendarski se nastava zakuvala, stizu ispiti i
frustracije lagano. Vrime je da se nasa dica rijeSe svega onoga Sta ih muci jednim dobrim,
aktivnim jutro na plazu u StroZancu, ako mogu jel', tridesetog devetog odrzat ¢e se Pokolino,

djecja utrka s preprekama u organizaciji Planinarskog drustva Perun, Podstrana. *

(6a) ,,Jucerasnja utakmica izmedu Hajduka i Gorice nije ispala kako smo tili. Naravno, Gorica
dobila dva jedan, ali tu je Stipe nas iz Opuzena koji UViK misli pozitivno: Hajduce na porazu se
uci, nema veze, izgubili smo, Sta je tu je, ove sezone tamo u petom misecu ¢e Hajduk slavit
prvenstvo. Sta je tu je, tako je ispalo. Evo, iduc¢a utakmica Hajduka i Lokomotive, subota 23.9.
u devetnaest i trideset, onda iza toga nedilja 1.10 Hajduk-Dinamo u 18 sati. Bit ¢e dobro, ajde,

pomalo!*

¢

(6b) , ...idealna stvar za chillanje - Havana i Camilla Cabello. *

(6c) ,Lipa moja na Dalmaciji, slusamo mi nasega Gibu, a sad je vrime za dozu friskih

informacija...

(6d) ,,Amo mi lagano, lipi pozdrav ciloj Dalmaciji, L. je s vama i ovo popodne. Lip nam je nekako
dan, iako je ponedjeljak, nije mi los osjecaj. Do 18 sati smo zajedno danas, ja mislin da se
moZete i danas jos bacit U more, ali ovo uzZivanje po plazama ¢e nam, ja mislin, jos malo pa
zavrsit tako da, dokle god je ovako, iskoristite dok mozete, al' normalno kad nam stigne jesen i
dugi rukavi ima i drugih nacina za malo se ono rekreirat, malo se pokrenit, a jednu ideju

donosim u nastavku. “
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(6e)

(61)

(69)

(6h)

(6i)

,, Nekako mi se pari da je ne dodiruje to previse, al' s obzirom na novo poskupljenje goriva svi
mi ostali ¢ini mi se da ¢emo se vise okretat biciklama ili pjesacenju.

,, Obicno ljudi kazu ono ma nije moj posa’, al’ evo sad ¢u ja bas &irnit, ako ih pripoznan javit

‘

¢u se policiji.

., Zadatak je bia otpivat stihove kojima bi otirali balun od svoje branke da ste golman na

¢

Poljudu, a nagrada ludilo, dvi karte za Hajduk-Dinamo. ‘

.. Maje Blagdan nema cesto u javnosti, al’ eto, srica da pisme su jos uvik tu. Cak je nedavno
izdala i tako jednu kolekciju svojih najvecéih hitova pa za sve vas koji volite njene pisme dobra

je stvar da ih imate na jednom mistu. Sino¢ je bilo super, super, super, festalo se na poljudskom

bazenu, vaterpolisti Jadrana su pobjedom otvorili novu sezonu Lige prvaka, ali kakvom

pobjedom. “

., Pojacan je promet, ide se s posla, kako vidim nema nekih vec¢ih guzvi. Sti¢ éete na obid! Jedino
virujen da vi koji idete iz Splita prema Podstrani unaprijed znate da ¢e van juva bit ladna,

mozda cak i nejestiva. Samo bez nervoze, pomalo, ako veé triba tako!“

Zabiljezen je i vulgarizam asti matere (‘dalmatinska blaza kletva')'?, karakteristiCan za

razgovorni stil koji je prirodan, neusiljen i rabi se u obi¢nom govoru (Sili¢ 2006). Takoder,

prisutna je i izreka snadi se druze:

(7)

(72)

., Kad krene prodaja ovih sljokica na akciji, kad se krenu zalihe, asti matere, pa nek' sljasti (...)

'ko voli Sljokice, morat ¢e se opskrbit na vrime!*

,,Jos se nekako i mozZes organizirat kad znas na vrime da ées ostat bez struje, al’ ako te ono

zadesi pa ne znas, asti matere, snadi se druZe.

6.2. Utjecaj drustvenih mreZa na Radio Dalmaciju

Drus$tvene su mreze Cesta tematika jezika radija te je zanimljiv odnos novog i starog medija.

Radio, kao stari medij, pokusSava pratiti nove medije pa se danas radio-postaje mogu slusati na

internetu, ali slusatelji mogu i ,,gledati“ radio na drustvenim mrezama kao §to su TikToKk,

12 hitps://hjp.znanje.hr/index.php?show=search
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Facebook, Instagram, WhatsApp i YouTube. Uzimajuéi to u obzir, moze se reci da se Radio

prilagodava novim drustvenim trendovima te ih itekako zeli slijediti.

Na Radio Dalmaciji uoceno je ¢esto spominjanje aplikacije WhatsApp kao jednog od glavnih

nacina komunikacije sa svojim slusateljima.

WhatsApp se na radiju izgovara ['wots.ap], odnosno [wotsap], a zapisuje kao vocap, $to je i
karakteristino za razgovorni jezik, iako se, u britanskom engleskom izgovara ['wnts.a&ep].
WhatsApp je inace poznata drustvena mreza na kojoj se korisnici mogu dopisivati, razgovarati
putem videopoziva te objavljivati statuse. Vjerojatno je popularnost aplikacije jedan od razloga
zbog kojeg Radio Dalmacija koristi WhatsApp kao komunikacijsko sredstvo sa svojim
slusateljima. Pored broja za WhatsApp, postoji i besplatni broj koji se nesto rjede nade u
primjerima. Takoder, sluSatelji koriste ovu aplikaciju kako bi poslali glasovnu poruku (1c) (11),
poruku (1e), lipe pozdrave i slike (1i). Dakle, komunikacija na radiju vise nije jednosmjerna, a

Radio Dalmacija dokaz je da stari mediji mogu pratiti razvoj novih medija i implementirati ih

u svom radu:
1) »Maja iz Zadra nam je pisala na vocapu: Mozete li saznati zasto se vise ne moze vaditi krv...?
(1a) ,,Dobro dode malo najbolje glazbe ako ste zapeli u neku od ovih guzvi na izlazu iz Splita i prema

Solinu i u Stobrecu. Tu je malo zaguzvalo tako da ¢ete morat malo strpljivije prema doma. I to
je to, ako jo$ nekih problema ima na cestama slobodno javite na nas 0800 0014 ili snimite
glasovnu na vocap. “

(Ab) ,,Ako je Sta promakio 0800 0014 ili vocap 091 200 1100. “

(1c) ,,Ako imate zanimljivih, korisnih dojava, uputite ih na 0800 0014, a moze i putem vocapa jedna

glasovna poruka na 091 200 1100. Nastavijamo uz najbolju glazbu.

(Ad) ,, Evo, racunan da van je sa dura od obida, pa evo necéu ni ja previse pricat. Tu i tamo ono bitno,
ali vama otvaram prostor cijelo popodne, pogotovo ako se spremate i¢ na Poljud, budite mi lipo
uz Dalmaciju. Sviramo vam najbolju glazbu! Osim toga me i zanima kako se pripremate, odakle

dolazite, sto ocekujete, pratim sve §to mi saljete na vocap 091 200 11 00.

(1e) .1 onda najbrzi koji posalje vocap poruku s kljucnom rijeci GLAZBA i sa svojim podatcima na
nas 091 201 1100 ceka shooping od 120 eura u Dm-u. Taman ono lipo da se pocastite, kupite

neki dobar parfem, 1. se ve¢ smjeska.

(1f)  ,,Kolona pred tunelom u smjeru Dubrovnika je oko kilometar duga. Imamo problema s vitrom,
na Jadranskoj magistrali izmedu Novog Vinodolskog i Senja i izmedu Karlobaga i Svete Marije

Magdalene zabrana je trenutno prometa za autobus na kat, vozila s kamp prikolicama i motore.
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(19)

(1h)

(i)

(1))

(1K)

(1)

Nadam se da cete se snac¢ u svemu ovome i da cete lipo putovat. Ako imate kakve obavijesti,

dobro dosle su, tu sam na vocapu, pratim vas, 091 200 1100, zelim vam sretan put!

., Mislin, ono, iskreno, radi koje glazbe pribacite radijsku stanicu, a koja vas zadrzi do zadnjeg
takta. Ajde, napravite to i nakon naseg poziva posaljite najbrzu poruku vocapom kad vas

¢

pozovemo, naravno. ‘

., Ajmo malo u promet. Vidin da vitar smeta od Senja prema Karlobagu pa put Rijeke, tamo je
zabrana prometa za autobuse na kat, vozila s kamp prikolicom i motore. Promet je inace
posvuda pojacan, tamo gdje ima radova i na veéim raskriZjima su nesto veée guzve. Ako ima
drugih problema, javite, proslijedit ¢u svima koji su u voznji. Mozete nazvat na besplatni broj

08000014 ili dojavit na nacin kako zelite na vocap 091 200 11 00. Nadam se da ¢e vas Dalmacija

pratit na ostatku puta!“

,,Odma ¢u vas zagrijat uz glazbu. Nadam se samo da nije zaguzvalo u prometu i da vi, od cile
srice Sto ste zavrsili s poslom danas, pa se odma uvalili u auto i zapicili, niste upali u neku
guzvu. Nadan se da se to nije dogodilo, ako je, javite, pa éemo pomo¢ drugima. Tu sam na 091

‘

200 1100 vocap broj, pratim sve sto Saljete. Uglavnom su to neki lipi pozdravi, lipe slike.

,,Jos malo manje od ure smo skupa. 091 200 11 00, ne mogu se snac¢ od ovih vasih poruka i

poziva: Pozdrav od Torcide Capljine sa Al autoputa, idemo na Hajduka, 3-0 za Hajduk danas.
Pozdrav! Evo za sve vas koji dolazite prema Splitu, oprezno i polako vozite, sritno dodite u

grad!*

., Evo, racunan da van je sa dura od obida, pa evo necu ni ja previse pricat. Tu i tamo ono bitno,
ali vama otvaram prostor cijelo popodne, pogotovo ako se spremate i¢ na Poljud, budite mi lipo

uz Dalmaciju. Sviramo vam najbolju glazbu! Osim toga me i zanima kako se pripremate, odakle

dolazite, sto ocekujete, pratim sve §to mi saljete na vocap 091 200 11 00.

,, Neman zraka, tia san jos pustit ode covika iz Kastela, nesto nan je lipo izrecitira, al' znas Sta
se dogodilo, ja san ga izgubija. Znaci ja ne znan di je on posla glasovnu, ode ima tol'ko poruka,
ja ga ne mogu nac¢. Sutra ¢emo ga pustit na kraju smjene, zna on, sidi tamo negdi u kaficu. Na¢

‘

c¢emo do sutra.’

Na Radio Dalmaciji ¢esto se spominje i aplikacija YouTube na kojoj gledatelji mogu pogledati

emisiju Vecernji show, koja se emitira uzivo srijedom navecer. UoCen je i frazem bacit oci i usi

'pogledati i poslusati':

()

,,Sve se nalazi na YouTube kanalu pa moZete bacit i oéi i usi!“
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(2a) ,, Uskoro ¢emo i neke dijelove Markovog dolaska u Vecernji show s Giulianom imat' na nasem

«

YouTube kanalu, a ove dosadasnje koje ste mozda propustili imate veé tamo, svratite. *

(2b) |, Vecernji show s Giulianom. Ako zZelis jos, trk na YouTube kanal radio Dalmacije!**

Budu¢i da je mrezna stranica Radio Dalmacije vrlo dobro osmisljena, S mnogo raznih
informacija, zabiljeZeno je 1 njezino spominjanje u eteru. S obzirom na to da se na radiju mrezne
stranice trebaju proditati (za razliku od televizije na kojoj se mogu prikazati), u ovom je slucaju

izostavljeno www kao i tocka:

3) ,,Palo mi je na pamet ka ono neki zimski, jesenski, a onda skuzin da je vani lito, pa mos i litnji

kupit nes' ti, nemos falit. Ako nas niste nesto povatali, sve informacije su na radiodalmacija hr

Ako radijski voditelji trebaju uputiti slusatelje na drustvene mreze, onda se navode Facebook,

Instagram i mrezna stranica Radio Dalmacije te je isto zabiljeZeno u vise primjera:

(4) ,, Vasih ce biti, ako budete najbrzi, 120 eura za potroSit u Dm-u, a znate da tamo svasta imate

za kupit. Ono udes po jednu stvar, izades s njih deset tako da trk na Instagram, na Fejs ili na

Web radio Dalmacija, anketa vas tamo éeka! Sretno svima!“

(4a) ,, Nekih cetrdesetak glazbenih inserata vam je dostupno na nasem Fejsu, Instagramu i Webu.

Ocijenite ik do kraja, cekajte nas znak u eteru i onda nam brzo posaljite vocap poruku na_ 091

200 1100. Tu vam je kljucna rije¢ GLAZBA, vase ime i prezime, ali ne sad nego kad bude znak. *

(4b)  ,,Nasa glazbena anketa opet van je na Webu, Facebooku, Instagramu pa prionite posiu, mozda

vas na kraju i posreci ovaj lipi bon u Dm-u.

Sto se ti¢e Instagram-aplikacije, zabiljeZeno je spominjanje u eteru u novom frazemu gorit ce
Instagram 'bit ¢e puno objava na Instagramu', karakteristican za razgovorni jezik. Osim toga,

zabiljeZena je i komunikacija sa slusateljima putem Instagram-price, odnosno storyja (5a):

5) ., Sta se tice kise, dugo smo je cekali i stigla je. Evo prema najavama, ocekiva san da ¢e nas

¢

Instagram qorit, da ¢e bit pun preplavijenih ulica, ali bolje da nije tako.
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(5a) ,, Isto smo vas nesto ovako pitali na Instastoryju pa ¢emo malo kasnije vidit kako disete, a ima
glazbe koliko oces, evo koja me ekipa sve ¢eka — Camilla Cabello, I¢o, Doris...ma, ajmo mi

krenit. “

Dalmacije. Naime, radi se o aplikaciji koja je svoju popularnost stekla za vrijeme pandemije
Covid-19 te je upravo tada i Radio Dalmacija otvorio svoj drustveni profil na TikToku. U
pocetku su objavljivali scene iz studija te su tako pratitelji mogli vidjeti Sto se dogada ,,na
radiju® iza kulisa. To je dovelo do potpuno novog koncepta radija jer radio prepoznajemo kao
medij koji slusamo, ali ne gledamo. Voditelji snimaju razli¢ite izazove, svoje radno mjesto i
opcenito sve poslove koje obavlja jedan radijski voditelj, primjerice, kako radijski voditelj zna
koliko dugo moze govoriti prije nego sto po¢ne pjesma. Ipak, potrebno je naglasiti da Radio
Dalmacija svoju najveéu popularnost na TikToku postize u Sestom mjesecu 2021., kad voditelji
smisljaju novi izazov za svoje pratitelje. 1zazov glasi — napisi rije¢ koju voditelj Radio
Dalmacije treba rec¢i u programu. Upravo se ovim izazovom najvise oCituje utjecaj drustvenih

mreza, u ovom slucaju TikToka, na jezik radija.

U prvom primjeru radijska voditeljica u eteru govori rije¢ hipokampelefentokamela. Pratitelji
Tiktoka zazeljeli su ovu rijec jer je iznimno duga i tesko ju je izgovoriti. Medutim, i na sam
izbor ove rije¢i utjecaj ima Instagram jer unoSenjem rije¢i hipokampelefentokamela u

internetski pretraziva¢ otvara se Instagram-profil jedne glumice:

(6) ,Na puno rici nam se u zZivotu nekako petlja jezik, na primjer otorinolaringologija ili

hipokampelefentokamela, al’ ja mislin da je najteza ri¢ za izgovorit oprosti, a nemojte da bude

tako. Ovo je Gibonni i mislim da se on slaze sa mnom. *

U drugom primjeru voditeljica treba reéi sluSateljima da ,,izadu* s radija. Kako bi iskoristila
ovaj primjer, voditeljica se koristila dijalektizmima karakteristicnim za Dalmaciju, odnosno za
podrucje na kojem se emitira program Radio Dalmacije, a to su rijeci Zega (‘'vrucina'), ekipa

(‘drustvo'), sugaman ('ru¢nik'):
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(7 ., Vruée je i dalje, a ako van je sad prevelika Zega, vi lipo pricekajte zalazak sunca oko 9 manje
dvadeset pa onda izadite s radija. EKipa se slaze da je to najlipSe vrime za kupanje. Znaci
Sugaman, kupaci pod ruke i pravac plaza. “

TikToku se pojavio frazem ide gas te taj izraz obiljezava jezik mladih. Takoder, koristi se i
dijalektizam mudantine 'muske kupace hlace'. U ovom odlomku prisutan je i ikavski refleks
jata (lipo 'lijepo"), kao i prijelaz docetnog /-m/ u /n/ s poslon ('s poslom’), van (‘vam’), s nason
glazbon (‘s nasom glazbom'), a zanimljivo je i §to se spominje aplikacija Radio Dalmacije kako

bi radio bio dostupniji slusateljima putem mobitela:

(8) ., Ali, ako ste se vi pozdravili s poslon za danas, znate Sta ¢u van preporudit — kupaci ili

mudantine, ovisi kojeg ste spola, i bez razmisljanja ide gas na plazu, ja ¢u van dat malo ruke s

nason glazbon, 1ipo skinite nasu aplikaciju, besplatna je i mozete s njon di oéete.

Nadalje, pratitelji s TikToka se i izravno spominju u programu Radio Dalmacije pod nazivom
ekipa s tik toka, a sheesh predstavlja jos jedan zargonizam, ali i anglizam, koji je popularan na

toj drustvenoj mrezi:

9) ,,Ovo je Dua Lipa. Mére dobrih komentara ispod spota, svakakve epitete joj daju, ali ja mislin
da se tu ne treba puno pretjerivat nego se kratko i jasno to sve moze objasnit. Kako bi rekla

nasa ekipa s tik toka, kad krene ova pisma meni samo dode da viknen sheeesh!

Sljedec¢i primjer moZe se povezati s prethodnim jer takoder dolazi do izravnog spominjanja

korisnika TikToka te se u eteru ¢itaju njihovi komentari:

(10) ., 4 sad ¢emo malo ¢ut vas. Komentirali ste i evo sad probajte pogodit o kojoj se pismi radi.

Nasi pratitelji na tik toku kazu ovako: ,, Volin je slusat kad san tuzna jer me usreéi”, ,, ,,Volin

Jje slusat kad se Zelin posjetit na lito jer me previse asocira na to*, ,, Kad ucin onda je pivan i

radi toga nista ne naucin“, ,,Ova pisma dode ko jutarnja kava*. Slozila bi se sa tin i radi se 0
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Oliviji Rodrigo i Good for you, a ako je sudit po nasim komentarima na profilu pisma je takoder

good. “

S obzirom na to da na TikToku prevladavaju korisnici mlade dobi ¢iji je hobi igranje igrica,
zelja korisnika bila je da se na radiju govori o popularnoj igrici Fortnite. Ovim izrazom jezik
mladih utjeCe na jezik radija, a posrednik je drustvena mreza TikTok. Takoder, prisutan je i

anglizam gejming 'igranje racunalnih igara ili videoigara':

(11)  Znate $ta izmedu ostalog i malo o gejmingu. U Hrvatsku nam stize prvi studij za razvoj video
igara. Evo, da me neko pita ja ih ne znam niti nabrojat. Cujen da svi oko mene spominju neki

Fortnite, evo volila bi probat igrat, ali ne mogu obecat da ée mi i¢ dobro.*

Sljedeca dva primjera vezuju se uz standard i razliCite jezi¢ne idiome. Pratitelji TikToka zele
Cuti izraz kaj,kaj delate u eteru Radio Dalmacije. Dakle, ve¢ je spomenuto da se Radio
Dalmacija koristi idiomom koji obiljezava prostor na kojem se emitira program. S druge strane,
izraz kaj,kaj delate pripada jezi¢énom idiomu koji se vezuje uz sjeverni dio Hrvatske. U ovom
primjeru isti¢e se kontrast izmedu izraza koji je karakteristian za idiom sjevera (kaj,kaj delate)

i izraza koji je karakteristi¢an za idiom juga Hrvatske (alo, §ta radis):

(12) , Nedilja ide lagano svome kraju i gustali smo danas na zraku, gustali smo u prirodi éak smo i
gustali i mi na poslu kroz vase slike i videa. Toliko je bia lip i suncan dan da ono kad izades iz
kuée mo$ namirisat: ovo je Dalmacija! | znate $ta, ako se slucajno nasa koji gost kod nas, iz
ovih sjevernijih krajeva, on definitivno ostaje ode i ne vraéa se vise doma. Jos danas ako je

govorija kaj, kaj delate, od sutra bi reka alo, sta radis?

U drugom primjeru radi se o izazovu prema kojem voditelj Radio Dalmacije mora govoriti
knjizevno u eteru, kako je to trazio jedan korisnik. 1z ovog primjera vidljivo je da se jezik Radio
Dalmacije oslanja na jezi¢ni idiom Dalmacije te se upotrebom istog idioma izrazava pripadnost
toj zajednici (Hoyt 2012). Medutim, ako se na Radio Dalmaciji po¢ne govoriti standardom,

onda dolazi do udaljavanja od identiteta koji je dotad bio prepoznatljiv:
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(13) . Za slusanje i za gledanje nova zvijezda naseg TikToka, nas 1.P. Ispunjavamo vam Zelje na
TikToku i tako ve¢ neko duze vrijeme. Trazili ste da probam u eteru pricat knjifevno pa evo

idem probat. Gdje god bili u ovu nedjelju, nadam se da je uz vas nasa aplikacija. MoZete je

sluSati u cijelom svijetu. Zelim vam lijep i sunéani dan i neka nasi Bijeli danas pobijede!

Slijedi jo$ jedan primjer spominjanja drustvene mreze TikTok u radijskom eteru. S ovim

primjerom isti¢e se popularnost radija kao starog medija na novoj drustvenoj mrezi:

(14) ., Malo ¢emo danas pri¢at o momentima na kojima smo najvise zahvalni u 2021. godini. Za mene
Jje to, izmedu ostalog, jedna velika stvar koju smo napravili na novoj drustvenoj mrezi, a to je
da smo u 2021. godini dobili preko 100 tisu¢a novih pratitelja na TikToku, sad nas je skoro
preko 160 tisuc¢a. Svi su divni, svi su prekrasni i sve vas volimo i mislimo da svi vi volite nas, a
tu ljubav nam pokazujete u komentarima Sta je jako lipo za vidit da se internet koristi u tako

lijepe svrhe, a ne za Sirenje mrznje i hejt komentara.

Najnoviji izazovi s profila Radio Dalmacije na TikToku inspirirani su razli¢itim pjesmama, a
zadatak je radijskih voditelja implementirati stihove odredene pjesme u eteru radijskog

programa, u ovom primjeru Dao sam ti dusu Alena Slavice:

(15) . Godine ko srne nestaju, evo nas ve¢ u osmom misecu, danas opet jako vruée, jako sparno.

Rijeka koja tece je jedino osvjezenje jer je i more preko 26 stupnjeva. Ovakva sparina nas ceka

sve do pocetka subote. NiSta viSe nemam osim te informacije, a nakon subote past ce

temperatura, al' nije mi Zao, odmorit cemo se od sparine makar malo. Trenutno najtoplija

I

Komiza sa skoro 31 stupnjem. *

7. NACIONALNI RADIO - HRT-HR1/ HRT-HR2/ HRT-HR3

Hrvatska radiotelevizija najpoznatiji je javni servis u Hrvatskoj, ¢iji dio ¢ini Hrvatski radio koji
je prvi put emitirao svoj program kao Radio stanica Zagreb 15. svibnja 1926. godine (Gali¢ i

sur. 2016). Hrvatska radiotelevizija taj naziv dobiva 29. lipnja (odlukom Hrvatskog
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sabora)1990. godine, do tada se nazivala Radiotelevizija Zagreb (Simunovi¢ i sur. 2019; Gali¢
i sur. 2016). Simunovié i sur. (2019: 395) navodi da se ,,zakonom o Hrvatskoj radio-televiziji
od 25. lipnja 1992. osniva Javno poduzece Hrvatska radio-televizija sa sjediStem u Zagrebu od
Radne organizacije Radio Zagreb”. Danas se Hrvatski radio sastoji od triju nacionalnih
programa — HRT-HR1, HR-/HR2, HRT-HR3 koji se od 24. prosinca 1997. godine emitiraju
cijeli dan (Simunovi¢ i sur. 2019). Takoder, sastoji se i od osam regionalnih ili Zupanijskih
programa, odnosno radijskih postaja — Sljeme, Split, Osijek, Rijeka, Zadar, Dubrovnik, Pula,

Knin.

Kao sto je ve¢ spomenuto, Ivo Stern smatrao je da je radio medij kulture i obrazovanja i Zelio
je upravo takav Radio Zagreb. SluSanjem Hrvatskog radija moze se re¢i da je ta ideja
zastupljena i danas jer se program Hrvatskoga radija, uz onaj informativni, temelji na emisijama
koje ¢e educirati slusatelje, jeziCno osvijestiti, kulturno obogatiti te poticati na izrazavanje
svojeg mi$ljenja. Neke od emisija Prvog programa (HR1) jesu Dogodilo se na danasnji dan
(emisija o povijesnim dogadajima), Cicak (emisija za osnovnoskolce), Pomorska vecer (Sve 0
pomorstvu i moru), Dossier Europa (o politickim dogadanjima u Europskoj uniji), Lica scene
(teme vezane uz kazaliste), U trendingu (emisija posvecena digitalnoj generaciji), Klimatski
izazov (0 klimatskim promjenama), Sesto culo (emisija namijenjena osobama s invaliditetom),
Hrvatima izvan Europe (emisija posvecena hrvatskim iseljenicima) i mnoge druge. Nadalje,
Drugi program (HR2) sadrzi emisije vezane uz sport (Sportski mikrofon), promet (Konvoj),
svemir (Andromeda), filmsku industriju (U drugom filmu), turizam (Suncani sat), prosla
vremena (Hulahop), a zanimljiva je i interaktivna emisija Fotosinteza. Treci je program (HR3)
prepoznatljiv po emisijama koje poti¢u na razmjenu misljenja i razgovor o pojedinim temama
— Razgovor s povodom, Okrugli stol ponedjeljkom, Ogledi i rasprave. Takoder, emitiraju se i
emisije Radio roman, Radio drama i Poezija naglas te emisija posvecena knjizevnoj sceni —
Signatura. Prozor u digitalno emisija je koja se bavi digitalnom tehnologijom, a na Trecem
programu ¢itaju se i odabrani eseji u emisiji Esejistika iz arhive. Ovo su samo neke od emisija
koje se emitiraju na Hrvatskom radiju, ali uocava se bogat i aktualan sadrzaj, prikladan svakoj
dobi.

Sto se ti¢e drustvenih mreZa Hrvatskog radija, potrebno je naglasiti da nema vlastitu mreznu
stranicu, ve¢ se nalazi na web-stranici Hrvatske radiotelevizije, ali ondje se mogu slusati i
preslusavati svi nacionalni i regionalni programi. Takoder, postoji Facebook stranica Moj HRT,

ali Prvi i Drugi program imaju svoje zasebne profile HRT-HR1 i HR2. Na Instagramu se moze
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pronaci profil @hrvatski radio, zajednicki profil triju programa. Takoder, postoji 1 profil

@hrvatska_radiotelevizija, a takav postoji i na TikToku.

Za potrebe istrazivanja preslusavala su se sva tri nacionalna programa Hrvatskog radija, pocevsi
od Prvog programa (HRT-HR1) na kojem se izdvajaju emisije Govorimo hrvatski i U
Trendingu. Na Drugom programu (HRT-HR2) vaZzne su emisije Svijet diskografije,
Fotosinteza, Dobro jutro, Ljeto na drugom, Drugi dio dana, HAK novosti, Sportske vijesti. Na
Tre¢em programu (HRT-HR3) izdvaja se emisija Prozor u digitalno i Razgovor s povodom. U
navedenim emisijama pratio se jezik radija i utjecaj druStvenih mreza na sam jezik. U
istrazivanju je naglasak stavljen na Drugi program jer primije¢en veci utjecaj drustvenih mreza

na jezik radija, u odnosu na Prvi i Treci program.

7.1. Jezik nacionalnog radija

Hrvatski radio sastoji se od triju programa koji emitiraju na nacionalnoj razini, stoga je
pretpostavka da radijski novinari ili voditelji ovog radija govore standardnim hrvatskim
jezikom jer imaju znacajan utjecaj na jezi¢nu svijest sluSatelja diljem Hrvatske. Na samom
pocetku analize jezika Hrvatskog radija navodi se vijest, Zanr novinarsko-publicistickog stila
koja prenosi informacije o aktualnim zbivanjima na razumljiv na¢in. Pritom je vazno da se
radijski novinari koriste neutralnim jezikom i jednostavnim recenicama, a inverzija je cesto

izostavljena kako bi se postigao pripovjedni karakter (Sili¢ 2006):

(1) Predsjednici Republike i Viade prihvatili su odluku kojom su ucinjeni prvi pomaci u
imenovanju ravnatelja Vojne sigurnosno obavijesne agencije. U sljedecih mjesec dana
agenciju ¢e, dok se ne izabere novi ravnatelj, voditi brigadir A.K. Rijec je o privremenom
rjeSenju, porucuje premijer Andrej Plenkovi¢ iz Dubrovnika, dok je iz ureda
predsjednika Zorana Milanoviéa priopéeno da ce potpisati odluku kad mu bude
dostavljena. Primjenom novoga Zakona o trgovini od prvog ovog mjeseca ocekivano se
smanjio broj i vrijednost fiskaliziranih racuna u trgovini pokazuju podaci Porezne
uprave za prve dvije srpanjske nedjelje. Primjerice, lani je tijekom prve nedjelje u srpnju
ukupno fiskalizirano tri milijuna racuna ukupne vrijednosti cetrdeset Cetiri i pol milijuna
eura. Ove godine na isti dan je izdano Sesto pedeset tisuc¢a racuna manje, a njihova je

vrijednost manja za oko sedam milijuna eura. Tijekom saborske rasprave o izmjenama
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Zakona o terminalu za ukapljeni plin, oporba je vladajuce prozvala zbog aktualne afere
u vezi s prodajom plina. Premijeri i ministar gospodarstva moraju znati kakvo je stanje
na trzistu plina, porucuje predsjednik SDP-a P.G., a premijer Plenkovi¢ je otkrio kada
bi se trebale znati informacije o prodaji plina (...) trideset Sesti je dan pravosudnih
sluzbenika i time se izjednacio s dosad najduljim hrvatskim Strajkom u povijesti onim u
obrazovanju 2019. Iz sindikata porucuju da sluzbenici razmisljaju o prestanku rada i na
hitnim slucajevima, predsjednica sindikata 1.S. (...) Celnici zemalja NATO-a stizu u
Vilnius, gdje sutra pocinje dvodnevni sastanak na vrhu na kojem ce glavna tema biti
ruska agresija na Ukrajinu te mogucnost Svedskog clanstva u savezu, ondje ¢e biti i
Hrvatska delegacija, no predsjednik Zoran Milanovié¢ i ministarsko izaslanstvo odnosno
ministri obrane vanjskih poslova M.B. i G.G.R. u Litvu stizu odvojeno. Odvojeno ce
posjetiti hrvatske vojnike koji u toj zemlji sudjeluju u NATO-ovoj misiji. Tradicionalnom
ceremonijom otvorenja ispred crkve sv. Vlaha veceras pocinju 74. dubrovacke ljetne
igre. Pozivamo vas da izravan prijenos svecanog otvorenja poslusate na nasem Prvom
programu u 20 sati i 45 minuta. I joS o vremenu sutra — suncano i vruce, vjetar slab, duz
obale mjestimice umjereni jugozapadni, potkraj dana, jugoistocni vjetar. Jutarnja
temperatura u unutrasnjosti od 15 do 20, na Jadranu izmedu 20 i 25. Najvisa dnevna od
31 do 36 stupnjeva. Toliko u vijestima, tonska realizacija K.J., ¢itao A.R., uredila S.1.
Postovani slusatelji u nastavku programa poslusajte vijesti na engleskom jeziku. (HRT-

HR1, 10. 7. 2023.)

Zanimljivo je da na Prvom programu, nakon vijesti na hrvatskom jeziku, slijede i vijesti na

engleskom jeziku:

(2) Thisis Croatian radio. The voice of Croatia. You are listening to Croatian radio English
language news and current affair service. Hello and welcome, my name is K.M. and here
are the top stories on this Monday, July 10th 2023. President and PM agree on inter
military intelligence Chief. NATO leaders head to Vilnius for some (...) Ukraine and
Sweden. Dubrovnik summer festival opens tonight (...) President Zoran Milanovi¢ and
the prime minister Andrej Plenkovi¢ have taken the first step towards resolving their
dispute over naming their new chief of military intelligence. The term of the current
holder of that position LK. expires at midnight (...) they have agreed on an inter chief
A.K. until they can come to deal on the candidate suitable to the both sides over the next
month. Prime minister Plenkovi¢ said he had signed the document, while president said

he would do so as soon he gets it (...). This lates dispute between the president and the
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prime minister culminated last week as it became clear that there was no agreement on
a replacement on a K. whose term ends out at midnight... (HRT-HR1, 10. 7. 2023)

Nadalje, na Drugom programu redovito se emitiraju novosti iz Hrvatskog autokluba, koje nude

informacije 1 novosti na cesti. Takoder je prisutno koristenje kratkih, razumljivih recenica:

(3) Dobar dan iz Hrvatskog autokluba, o stanju u prometu Z.H: Zbog prometne nesrece na
Jadranskoj magistrali u Zatonu kod Dubrovnika vozi se otezano jednim trakom. Zbog
Jjakog vjetra na Jadranskoj magistrali izmedu Bakra i Karlobaga promet je zabranjen za
prvu skupinu vozila — autobuse na kat, vozila s kamp prikolicama i motocikle, a izmedu
Karlobaga i Svete Marije Magdalene zabrana je jos za dostavna i vozila sa natkrivenim
teretnim prostorom. Na autocesti Al zbog dogradnje ¢vora Split zatvoren je izlazni krak

iz smjera Dubrovnika u smjeru naplate Dugopolje, a promet je usmjeren na ¢vor Bisko.
Veceras od 21 do 6 ujutro zatvara se autocesta A6 izmedu c¢vorova Delnice i Ostrovica

u smjeru Rijeke. Od 22 do 6 zatvara se drzavna cesta izmedu cvorova Prapratno i Zaton

Doli. U pomorskom prometu nema poteskoca. Lijep pozdrav i sretan put.

(HRT-HR2, 15. 6. 2023)

Novosti iz sporta na Drugom programu emitiraju se u emisiji posvecenoj sportu — Sportske
minute. Princip je slican Vijestima i HAK-novostima, ali emisija traje duze, iznose se
informacije o aktualnim sportskim dogadanjima, intervjui sa sportasima te se uzivo prenose

sportska dogadanja:

(4) Tocno je 13 sati i 45 minuta, poStovane slusateljice i slusatelji dobar vam dan i dobro
dosli u sportske minute na valovima drugog programa hrvatskoga radija u kojem éemo
danas dosta vremena posvetiti, naravno, hrvatskoj nogometnoj reprezentaciji koja je
Sino¢ izborila finale Lige nacija pobjedom 4:2 protiv domacina Nizozemske u
Rotterdamu. Prije nego Sto poslusamo dojmove izbornika i nekoliko nogometasa idemo
se prisjetiti kako je prosla ta utakmica u izvjestaju Srdana F.: ,, Hrvatska je u finalu Lige
nacija, luda utakmica je u Rotterdamu, na kraju pobjeda protiv Nizozemaca, nakon
produzetaka, cetiri-dva. U prvom poluvremenu prakticki bez prigoda, jedan mali kiks
nasih, otvorila se prigoda Nizozemcima i pogodio je B. za jedan-nula. Hrvatska se opet
vraca u nastavku u 55. minuti, oboren je Luka Modri¢, a s bijele tocke pogodio je

Kramarié¢ za 1-1. U 73. minuti je Perisi¢ poceo, Ivanusec nastavio, a PaSali¢ zakljucio
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krasnu akciju za prednost Hrvatske 2-1. I kad smo veé mislili da je Hrvatska u finalu, u
petoj od Sest minuta Hrvatske nadoknade Lang je vratio Nizozemce, zabio za 2-
2...Hrvatsku je kao kapetan predvodio, naravno tko drugi nego, Luka Modri¢ pa idemo
poslusati i njegove reakcije nakon tog dvoboja: ,, Volim nogomet i to je glavna snaga i
glavni moj pokretac. O utakmici mislim da je bila odlicna utakmica, mozda nismo usli
kako treba prvih 15tak minuta, ali kako je utakmica odmicala tako smo bili sve bolji i
bolji i po meni zasluzeno pobijedili.” Premda jos nema sluzbenoga podatka, na
polufinalu protiv Nizozemske bilo je okol7 tisuc¢a hrvatskih navijaca. U hrvatskom
nogometnom savezu nadaju se kako bi ih na finalu moglo biti i vise. Naravno, bit ¢e sada
i pitanje oko tih ulaznica, mozda se pojavi nekakav dodatan paket tih ulaznica, a to ce
naravno sti¢i obavijest iz hrvatskog nogometnog saveza. U Italiji i Spanjolskoj nije niti
priblizno ovakav interes za Ligu naciju pa se moze ocekivati kako ce se u finalnom tom
okrsaju otvoriti jos nekoliko desetaka stotina mozda cak i tisuc¢a ulaznica. Eto, sve smo
Culi, sve one koji su bili u Rotterdamu. Hrvatska-Nizozemska Cetiri dva, veceras Talijani
protiv Spanjolaca u 20 sati i 45 minuta, drugi polufinale Lige nacija. Hrvatska ée u
nedjelju imati priliku do¢i do zlatne generacije, a nisu naravno, samo nogometasi pratili
utakmicu, nas Kresimir G., uhvatio je jednoga sportskoga velikana Gorana Ivanisevica,

pa je zatrazio i od njega da podijeli svoja razmisljanja o dvoboju Hrvatske Nizozemske
(...) (Sportske minute, HRT- HR2, 15. 6. 2023.)

Takoder, u Sportskim minutama novinari se javljaju uzivo s terena te radijski voditelj i novinar
imaju svojevrsni dijalog koji sluSateljima otkriva informacije 0 pojedinim sportskim
dogadanjima:

(5) ,,Javlja nam se kolega D. R. K. D., ti ¢e§ meni poZeljeti dobro jutro, ali ja tebi, kao $to

si rekao, dobru vecer. Koliko je sati kod vas?“

,»Dobar dan jos uvijek, jos nije dobra vecer jer je 16 sati po lokalnom vremenu. Trenutak
pocetka ove utakmice, ali mislim da je najbolje da svi zajedno zazelimo dobar turnir nasim
vaterpolistima, da li igrali navecer, poslijepodne ili ujutro, inace i u rano jutro po

hrvatskom vremenu, svima nam je zajednicka zelja da ostvare jos jedan dobar rezultat. *

wKakva su ocekivanja od ove utakmice i u kakvoj su formi nasi reprezentativci?“
., Ocekivanja, bar sto se ove utakmice tice, su jednostavna s obzirom da nam je suparnik
Argentina rekao bih zagrijavanje uz duzno postovanje za ono Sto ce tek i uslijediti, s
obzirom da je Argentina potpuni autsajder i ove skupine i cijelog svjetskog prvenstva.

Uostalom bili su i iza Brazila u americkim kvalifikacijama, ali Brazil je odustao od
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nastupa zbog financijskih problema tako da su Argentinci dosli na svoje tek drugo svjetsko
prvenstvo nakon 2015. kada su bili uvjerljivo posljednji tako da ne bi trebali pruziti ovdje
nikakav ozbiljniji otpor nasim reprezentativcima. Oni pak krecu na svoje 14. svjetsko
prvenstvo pod hrvatskom zastavom i s obzirom na niz do devet prvenstava koje smo
zavrsavali najmanje u polufinalu onda je jasno da nam i ovdje u Japanu aspiracije trebaju
biti takve bez obzira Sto je konkurencije Zestoka i Sto nece biti lako nasim
reprezentativcima doci u taj najuzi krug favorita za medalje s obzirom na formu
Spanjolske, Italije i drugih, tradicionalno jakih vaterpolskih reprezentacija. Da ne idem
sad u Sirinu, pitala si me za formu nase reprezentacije, njome su u stozeru zadovoljni, na
celu s izbornikom T., zadovoljni sa svime Sto su napravili na pripremama, a uostalom
stigli su ovdje kao aktualni europski prvaci iz Splita prosle godine i sve nalaze da s

razlogom budu optimisticni uoci pocetka. Imas li, Majo, jos kakvo pitanje?**
»Htjela sam te samo pitati ima li na$ih navijaéa?“

., Pa, tehnicki ima, ne racunamo jasno sve one koji ¢ine delegaciju hvs-a, ali ovdje
nedaleko od mene je trojac nasih navijacica, nasa natjecateljica u umjetnickom plivanju
M.P. koja je ostvarila izvrstan rezultat, neocekivano dobar na ovom svjetskom prvenstvu,
Jutros je usla u finale kategorije free solo, odnosno slobodno pojedinacno, i pratit cemo
Jje u srijedu u tome finalu. Dosla je ovdje zajedno s trenericom i tajnicom saveza podrzati
nase reprezentativce. Ima mozda i 500tinjak gledatelja na tribini koji jos uvijek cekaju

prvi pogodak, nasi su sada u napadu...

Jezik Hrvatskoga radija obiljezen je novinarsko-publicistickim stilom — intervjuom,

razgovorom s osobom o zadanoj temi. Novinar postavlja pitanja i svojevrsni je posrednik

izmedu slusatelja i intervjuirane osobe, a Cesto se jezik novinara razlikuje od jezika osobe s

kojom vodi razgovor (Sili¢ 2006). U sljedeCem primjeru dva su radijska voditelja koja

intervjuiraju dvije osobe o sinkroniziranim crti¢ima:

(6) N-:,,Kako bi vam po bolje objasnili danasnju temu, pozvali smo K.M. i S.M. kako bi nam

priblizili svijet koji se dogada iza ekrana. Dobro nam dosli!

(...)

N: ,,S obzirom da Sinisa animira, pitat ¢u tebe Katarina, kako je to davati glas u

crticima?“
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,, Od svih stvari koje sam radila, animacija je dosla zadnja, znaci prvo sam glumila i u
serijama i u filmovima i kazaliste...sve sam prosla i zapravo je animacija dosla zadnja
i meni je to bio takav gust. Kad udete u taj studio, meni to uvijek prekratko traje, uvijek

bi da traje jos i jos jer je beskrajno zabavno i bas veliki, veliki gust. *

., Kako to izgleda? Sigurno svima bude u glavi kao, dobro, dodes tamo i pricas u
mikrofon i sad...to je to? (...) Dode crtié, na ekranu vam se prikazuje crti¢, sami birate
da li stojite ili sjedite, ja uvijek nekako stojim jer sam aktivnija (...) U slusalice cujete
original, odnosno najcesce na engleskom jeziku i imate papire na hrvatskom i zapravo
morate pogodit tu emociju, intonaciju i brzinu tog engleskog u hrvatski. Najteze je kad

‘

dobijete jedan mali monolog pa to bude dosta zahtjevno.

N: ,,Je li vam onda lakse raditi te crtice koje ne trebate sinkronizirati sa engleskog

nego direktno iz hrvatskog?“

,,Da, definitivno jer je puno veca sloboda. Vi tamo dobijete zapravo nekakvu gotovu
Sprancu koju morate slijediti, naravno vi uvijek nesto svoje dodate, to je neminovno, ali

ovo je potpuna sloboda kreiranja svoga lika. Puno zabavnije i ljepsi proces. *

N: ,,A ja Josip i danas pricamo o crti¢éima jos malo. U ovom drugom dijelu emisije
htjeli smo pricati o utjecaju koji crtiéi imaju na djecu i na drustvo, pa Mia Sta ti mislis

o tome?“

., Mislim da su crti¢i onaj glavni dio koji nas oblikuje dok smo mali, uci nas one zivotne
vjestine, vaznosti kao moras dijeliti, moras biti dobar prema drugima, ponekad je u redu

“«

tuci se i takve gluposti.
N: Danas su s nama K.M. i S.M, pa koje ste vi crtic¢e gledali kad ste bili mali?“

,, Gledala sam sve one crtice na hrtu, stare Disneyjeve crtice, cak se sje¢cam one neke

Barbie crtice itd. “

., Nama su osnovnoj Skoli pustali crtice, Baltazar, Cudnovata Suma...klasici. 90-tih je
bilo ono renesansa Disneyja, to je bilo spektakularno. U srednjoj Skoli sam imao

Cartoon Network... “

U sklopu emisije U trendingu na Drugom programu, provedena je anketa, odnosno, ,,skup

izjava odgovaraju¢e skupine ljudi o knjiZevnim, kulturnim, znanstvenim i kakvim drugim

problemima‘“ (Sili¢ 2006: 79). U ovom slucaju provedena je anketa medu ucenicima 1.

gimnazije u Rijeci o influenserima i danasnjem standardu ljepote:

41



(7) P:,,8to mislis koliko su danas mlade cure izloene standardima ljepote na internetu?“

O: ,, Pa, mislim da su dosta izlozene s obzirom na sve medije npr. Instagram, Tiktok na

kojima mozZemo vidjet cure koje su fotoSopirane $to uopce nije pravi standard ljepote.
P: ,,Sto misli§ koliko slike savrSenih modela utje¢u na samopouzdanje cura?“

O: ,,Mislim da je to nerealna slika stvarnosti i da cure Zele posti¢' da izgledaju tako pa

I

se izgladnjuju i dovede se u zdravstvene opasnosti.
P: ,,Sto misli§ koliko influenceri danas utjeu na mladez?“

O: ,,Mislim da influenceri danas puno utjecu na mladez, da se ugledaju na njih, zele

izgledati kao oni, iako su to sve filteri, a mladi to ne kuze*

P: ,,Pratis li na drustvenim mreZama neke influencere, ako da zasto i koje?“

¢

O: ,,Da, pratim Neymara zbog svjetskog prvenstva.*
P: ,Vjerujes li medijima?“

O: ,, Pa mislim da mi svi vjerujemo medijima, ali mislim da to ponekad nije najpametnije

‘

Jer se znaju plasirati lazne informacije.
P: ,MoZe li danas svatko postati influencer*

O: ,,Mislim da da. To ima i pozitivnih i negativnih strana, pozitivno je jer svako moze

pokazati svoj Zivotni stil.

P: ,Ako objavijuje§ slike na druStvenim mreZama, objavijujes li sa svim svojim

nesavrSenostima ili stavljas neke filtere? “
0O: ,,Ja iskreno stavijam filtere, ali ne previse.

P: ,Sto misli§ kako internet utjece na standard ljepote i njihova videnja?“
O: ,,Smatram da internet dosta iskrivljuje sliku nas ljudi i da nas navodi u krivom
smjeru, a smatramo da je mrsavo lijepo ili da je obrnuto lijepo, svako tijelo je lijepo na

svoj nacin i trebamo ga zavoljeti onakvog kakav je. (U trendingu, HR1)

Jezik reklama obiljeZen je standardnim hrvatskim jezikom, a vazno je i dodavanje tonskih i
verbalnih elemenata jer slusatelji mogu samo Cuti reklame na radiju (Vrebi¢ i Kesegi¢ 2014).
U primjerima (8a), (8b) i (8d) uoceno je obracanje slusateljima u 2. licu jednine, ¢ime se postize
prisniji odnos, ali i direktno poticanje osobe na konzumaciju odredenog proizvoda (ibid.).
Takoder, zabiljezeno je 1 obracanje u 2. licu mnozine (lc), §to upucuje na obracanje iz
postovanja:
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(8)
(82)

(8b)

(8c)

(8d)

(8e)

,, Vulkal — najbolja formula za gume. Vulkal! “

,Igraj odgovorno. Nad Lijepom Nasom svice veliki Loto 7 i joS raste. Ma daj si i drugu Sansu i
pretvori nedobitak u dobitak do 100 000 eura. U ovom kolu igraj za jackpot od milijun eura, a

‘

dobitak 6+1 je pedeset tisuc¢a eura. Hrvatska lutrija — dodir srece. *

. Igraj odgovorno, zaigraj za prirodu i odaberi sre¢ku Parkovi Hrvatske. Osvoji do 100 000
eura te doniraj za ocuvanje parkova prirode i nacionalnih parkova Hrvatske. Za tebe, za prirodu

— Hrvatska lutrija!

., Raspisan je prvi natjecaj za intervenciju 78-01, strateskog plana zajednicke poljoprivredne
politike kojom Sirimo mrezu prenositelja znanja i inovacija u poljoprivredi. Ako ste privatni
savjetnik, privatna savjetodavna sluzba ili nevladina organizacija, a registrirani ste za pruzanje
usluga savjetovanja ili obrazovanja, prijavite se do 24. kolovoza. Postanite i Vi dio tima koji ¢e
poljoprivrednicima prenositi nova znanja i vjeStine. Vise informacija na ruralni razvoj hr.

Sufinancirano sredstvima Europske unije — Europa ulaze u ruralna podrucja!*

., Igraj odgovorno, ukljuci se u nagradnu igru Hrvatske lutrije. Igraj za 3 eura i osvoji nagrade

¢

svaki dan, a pedeset tisuca eura ceka te u finalnom izvlacenju. Hrvatska lutrija.*

»Svakodnevno ulazemo u vlastiti uzgoj i domace sastojke zato glavne uloge u nasim

proizvodima igraju povrée i voce s hrvatskih polja. Domace u glavnoj ulozi — Podravka!

Na radiju se Cesto slusatelji upucuju na mrezne stranice kako bi doznali vise informacija o nekoj

temi ili poslusali sadrzaj koji su propustili, a u ovom primjeru novinar je proc¢itao adresu mrezne

stranice s tockama (radio tocka hrt tocka hr), §to ujedno i Mihaljevi¢ navodi (2003: 268) kao

ispravno. | u ovom je primjeru, kao i u onom na Radio Dalmaciji, prisutna fraza bacite oko

(‘pogledajte’):

(9)

1 jos ¢u dodati za kraj, veceras turnir, odnosno Meeting, dijamantne atletske lige u Oslu na
kojem Ce nastupiti Sandra Perkovi¢ u bacanju diska. Za sve ostalo $to Zelite poslusati mozete
posjetiti nas web radio.hrt.nr bit ¢e tamo dodatnih materijala, razgovora, intervjua i izjava pa

svakako bacite oko, ako stignete.

Sto se ti¢e anglizama, na nacionalnom radiju zabiljeZena su dva primjera: autsajder ( outsider)*3

(10) i clutch torbica (10a). Zanimljivo je da je u primjeru (10) upotrijebljen veznicki skup S

13 https://hjp.znanje.hr/index.php?show=search
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obzirom, medutim standardnom jeziku pripada oblik s obzirom na to da, $to se i primjecuje u

primjeru (10a):

(10)  ,,Ocekivanja bar Sto se ove utakmice tice su jednostavna, S_obzirom da nam je suparnik
Argentina, rekao bih zagrijavanje, uz duzno postovanje, za ono §to c¢e tek i uslijediti, S obzirom
da je Argentina potpuni autsajder i ove skupine i cijelog svjetskog prvenstva.

(Sportske minute, HR2, lipanj 2023)

(10a) ,, Zabranjeno je imati torbe vece od A4 formata, preporucuju se manje, one clutch torbice.
Strogo je zabranjeno snimanje audio-videozapisa, unoSenja kamera, boca, limenki, laserskih

uredaja, hrane, pica, kisobrana, remenja, tableta ili bilo kakve vrste stolaca. S obzirom na to

da se grupa zalaze za zelenu buducnost, mole se posjetitelji da prilikom dolaska i odlaska koriste

Jjavni prijevoz te da se pobrinu za odvajanje i reciklazu otpada u dvorani. *

(Drugi dio dana, HR2, srpanj 2023)

Na samom kraju analize jezika nacionalnog radija potrebno je spomenuti i emisiju Prvog
programa Govorimo hrvatski. Rije¢ je 0 emisiji koja objasnjava sve moguce nedoumice u
hrvatskome jeziku koje bi slusatelji mogli imati te ima izravan utjecaj na njihovu jezi¢nu
kulturu. Dakle, moze se re¢i da ovom emisijom Prvi program nacionalnog radija utjece i
pospjesuje jezi¢nu svijest svojih sluSatelja, ¢ime se poti¢e upotreba hrvatskog standardnog
jezika. U navedenom primjeru procitan je i e-mail tako da je znak _ procitan kao donja crta,
Sto je, prema Mihaljevi¢ (2003: 269), prihvatljivo rjesenje, a znak @ procitan je kao pri, za Koji
je Mihaljevi¢ navela (ibid.) da bi bilo prihvatljivo rjeSenje, ali jo§ uvijek nije uvrijezeno u

praksi:

(1) ,, Dragi slusatelji, ako vas tko pita koliko je nesto dugacko, pitanje je jasno, ali je li to onda
duljina ili duZina.
Kad se pitanje odnosi na primjer na dva razlicita puta, je li jedan od njih dulji ili duzi.
Kazi sve Sto znas o duZini?
Duzina je skup tocaka svrstanih u red.

Pa nije bas sasvim jasno, ali za pocetak je dobro. Sto odreduje duzinu?

Ja mislim krajevi. Sto su oni udaljeniji, duzina je veca.

14 http://jezicni-savjetnik.hr/
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Tako je, dobro si to uocio. Ove dvije tocke na krajevima toliko su vazne da imaju cak i posebno
ime. Nazivaju se krajnje ili rubne tocke duzine. Moze li se izmedu dvoje tocke putovati razlicitim
putovima?

Moze.

A ako zelis najbrze stici iz jedne tocke u drugu, koji bi od njih odabrao?

Isao bih po duzini.

Zasto?

Zato Sto je taj put najkraci.

., Tako otprilike poc¢inju svoj razgovor o duzini ucenik i profesor iz Brbljanja o geometriji Zlatka
S. i Nedjeljka D. Duzina je, rekao bi dakle matematicar, dio pravca omeden dvjema tocaka ili
skup svih tocaka pravca izmedu dviju rubnih tocaka. Iz perspektive mjeriteljstva duljina je pak
osnovna velicina koja se definira opisom postupka mjerenja. Kao fizicka veli¢ina duljina je

svojstvo nekog predmeta pa mjeriti njegovu duljinu zraci usporediti je s jedinicom duljine.

Duljina ove duzine je pet centimetara.

,, U strucnoj terminologiji, dakle, sve je jasno s obzirom na svakodnevnu upotrebu. Medutim,
jezicni prirucnici Cesto izjednacuju ta dva pojma, pa i duzini kao jedno od znacenja navode
duljinu. Tu logiku slijede uostalom mnogi jezici koji imaju samo jednu rijec za oba znacenja.
Slicno je i sa stupnjevanjem pridjeva dug — u strucnoj literaturi naci cemo podatak da on ima
dvostruki komparativ, dakle, moze i duzi i dulji, pa onda i najdulji i najduzi. I Sto sad? lako
ocito nema strogog pravila prema kojem bi se U svakodnevnom razgovoru i govoru presudilo
duljini i duzini, preporuka bi ipak mogla biti — kad nam nas jezik ve¢ nudi bogatstvo kakva
drugdje nema, iskoristimo ga i upotrijebimo duljinu i duZinu u znacenjima kako to c¢ine STEM-
ovci tako na primjer i professor emeritus 7.C. s kemijskog odsjeka zagrebackog PMF-a u svojem
tekstu Duljina i duZina za nastavu preporucuje da se pocetnike upozorava na tu razliku u
matematickom i prirodoslovnom naziviju. Ovaj jezicni savjet pripremljen je u suradnji s HRT-
ovom sluzbom za jezik i govor i uz strucnu pomoc¢ Instituta za hrvatski jezik i jezikoslovije. Ja

sam J.V pisite nam na govorimo__ hrvatski@hrt.hr. Do slusanja!“

7.2. Utjecaj druStvenih mreZa na jezik nacionalnog radija

Hrvatski radio emitira svoj program na nacionalnoj razini te se jezik informativnih emisija
uvelike razlikuje od jezika zabavnih emisija. Utjecaj druStvenih mreza na jezik nacionalnog

radija u najvecoj se mjeri istrazivao na Drugom programu, neSto manje na Prvom programu,

45



dok se Tre¢i program vodi idejom da je radio medij obrazovanja i kulture, stoga su upravo na

Tre¢em i emisije o druStvenim mrezama, internetu i digitalnoj tehnologiji.

Na samom pocetku analize utjecaja drustvenih mreZa na jezik nacionalnog radija izdvojit e se
komunikacija sa slusateljima. Tako su drustvene mreze otvorile nove moguénosti radiju kad je
rije¢ o komunikaciji sa slusateljima, koja je donedavno uglavnom bila jednosmjerna, nacionalni
radio nije izabrao WhatsApp kao jednu od najpopularnijih mreza za komuniciranje, ve¢ koristi

besplatni broj:

1) ,Javite nam stanje na cestama. Nazovite na broj Drugog programa hrvatskoga radija
08000022. “ (HAK- novosti, HR2)

Medutim, zabiljeZen je i primjer u kojem slusatelj komunicira s novinarom putem Facebooka,

ali voditelj svejedno ponavlja broj na koji slusatelji mogu nazvati:

2 ,,Ovo je bila Vana i njezina Kriva nota, ali tesko bas da cete cut nju kako pjeva krive note. Evo

jedne prave informacije od Sare na Messengeru kod nas na Fejsu — ha autocesti prema Zadru,

prema izlazu Zadar Centar dijelovi guma od kamiona. Oprez svima koji se voze, a hvala vama
na informacijama i hvala sto nam dojavljujete situacije u prometu na 08000022.
(Fotosinteza, HR2, srpanj 2023.)

Facebook je drustvena mreza koja se najcesce koristi za komunikaciju sa slusateljima, a to je

najuocljivije na Drugom programu (HRT-HR1):

3) ., Slusamo se tu na podrucju Hrvatske, ali i puno Sire, evo, stigla nam je poruka jedna da je

Drugi dio dana nasem slusatelju Ivici omiljena razonoda dok u Njemackoj skuplja staz za
mirovinu. Alles gut kaze Ivica. Pa Ivica pozdrav vama i svima vama koji nas slusate tako i na

taj nacin i daleko, daleko od hrvatskih granica. (Drugi dio dana, HR2, srpanj 2023.)

(3a) ,,Jos jedan komentar s Facebooka kaze glazba je odlican, pozdrav iz Krapine, ovdje se Zestoko

pocelo s izgradnjom kruznih tokova, bit ¢e veselo kad se narod vrati s godisnjeg, zatim, mi smo
u okolici Zagreba naisli na palacinku od 4 i pol' eura, 4 je bez dodatka unutra. Necu se vise
referirat na sladoled i palacinke i na cijene na nasem Jadranu nego ¢u se referirat na to da je

Sasa iz Krapine.... " (Dobro jutro, HR2, kolovoz 2023.)
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(3b)

(3c)

(3d)

,, Do nasih novosti jos jedna vasa glazbena Zelja s naseg Fejsa Drugoqg, Violeta H. je lijepo

napisala stih koji voli, jos te mogu pjesmom kupiti. Naravno, u pitanju je Gibonni i Libar.*

(U drugom filmu, HR2, rujan 2023.)

,,Sto ste vi najbolje gledali u ovoj godini? Mozete napisat na Fejsu, iako sam vas pitala o cemu
biste vi snimili film da ste redatelj, a kaze Igor o radu u skoli. Zlatko kaze o sebi i Rene
Zellweger. Ivica K. sve vezano uz osamdesete i rado bih cuo Crockett's Theme iz serijala Miami
Vice. Potom jedna Zelja glazba iz filma Big Blue, The big blue overture. |1 Rale koji bi volio
snimiti film o PiSonji i Zugi, bio bi vrlo popularan na ovim prostorima, kaze.

(U drugom filmu, HR2, rujan 2023.)

¢

., AKtivni su i nasi slusatelji na Fejsbuku njen najdrazi Ferdo.

,.Ja sam vidjela ovu sliku, to sam bas morala komentirat*
,,Jesi demistificirala Sto je to? **

., Pa ja mislim da je to jedan veliki puz. *
,, 4 onda ispod te slike? *

A ispod je Vjeko.

., Ariel. Kod mene je...

A ti si mislio...ne znam jel' to mis*

., éovjeéa ribica mi se cini, al' ne, to ne moze biti ljubimac “

., Covjeca ribica je endem, ona je sigurno zasticena i to ne moze biti *

., Evo, stvarno cudnovate ljubimce nam stavljate. Ja nisam vidjela da neko ima ono bas velikog,
ogromnog puza. I evo Vjeko je, ne znam, jel' tebi izgelda kao mis ili kucni Starkoci¢? “

,,Sime je poslao svog peseka koji gleda kroz prozor auta, onda Ljiljana jednog koji se razvalio
na sve Cetiri

,,Anto je stavio crnu macu kaze Bongo, jucer je bilo dvije godine od kad smo ga udomili, pozdrav

Ivani iz DHMZ-a. “ (Dobro jutro, HR2, listopad 2023.)

Takoder, drustvena mreza vazna je za Drugi program zbog tzv. kontakt-emisije Fotosinteza.

Rijec je o emisiji koja se emitira svaku srijedu u kojoj se vodi rasprava 0 zadanoj temi. lako su

prve emisije bile osmisljene tako da se slusatelji javljaju telefonom, danas oni to mogu €initi i

putem Facebooka pisuc¢i komentare koji se Citaju u eteru. Razlog zbog kojeg se mediji koriste

Facebookom moze biti promidzba vlastitog sadrzaja, kao i zelja za Sirenjem i povec¢anjem broja

korisnika, odnosno slusatelja (Brautovi¢ 2011). Online-mediji omogucuju svojim korisnicima

pisanje komentara ispod sadrzaja, stoga se oni mogu definirati kao svojevrsna interakcija s
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korisnicima pri kojoj novinari dobivaju povratnu informaciju (ibid.). Na poéetku emisije najavi

se tema te se upucuje sluSatelje na telefonski broj i Facebook-profil Drugog programa:

(4)

., Na juznom dijelu otoka ima manje od tisucu stanovnika, a mnoge turiste je iznenadio natpis
koji se nasao na plazi koji je postaviljen pocetkom ovoga ljeta i donosi obavijest o kazni od 150
eura za one koji dodu sa psom na plazu. Znakove su postavili iz opéine Povljana i mnogi ljudi
koji su se susreli s tim kazu da je kazna pretjerana, iako kao pozitivnu cinjenicu izdvajaju da u
Povljani ipak postoji plaza za pse, dakle postoji i ona specijalizirana plaza, ajmo to tako reci,
za vase kucne ljubimce i onda ne bi trebalo biti razloga da dolazite na ove, ajmo reci, ljudske
plaze. Danas éemo otvoriti to pitanje i evo postaviti to pitanje i na Fe|S pa nam mozete
komentirati na Fejsu, ali i na telefonima, cekamo vas na 016167002 da komentiramo to pitanje

Zivotinja opéenito na plazi. * (Fotosinteza, HR2, srpanj 2023.)

HR2
5min- Q@

***EOQTOSINTEZA*** Na plazi u Povljani na
Pagu postavljene su obavijesti o kazni od 150
eura za one koji sa psom dodu na plazu.
Slazete li se s tom odlukom i mislite li da je
psima mjesto samo na psec¢im plazama?
Komentirajte ili nas zovite 01/616-7002.

Slika 1. Najava teme na Facebook-stranici HR2, srpanj 2023.

Nakon najavljene teme slijedi ¢itanje komentara s profila Drugog programa, a Brautovi¢ (2011:

120) navodi da mediji moraju upozoriti korisnike na pravila o pisanju komentara, §to i sama

voditeljica ¢ini u radijskom eteru, pri ¢emu koristi internacionalizam blokirati:
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(42)

(4b)

., Vidim vec vrlo Zustro na nasem EejsU, necu vam citati komentare, ali ovim putem molim sve
koji sudjeluju u ovoj komunikaciji da samo budu pristojni jer cemo biti prisiljeni blokirati one
koji nisu. Malo su se i sukobili u misljenjima na fejsu pa kazu da psi ostavljaju iza sebe neke
fizioloske stvari koje ne bi trebali, ali zapravo ni jedan pas, kaze Sanja, ne moze konkurirati
Covjeku u zagadivanju okolisa, stoga s manje amoziteta prema psima i malo vise kulture u

poskriveckom odlaganju smeca koji sami stvorite.

SURE

Niti jedan pas ne moze
konkurirati Covjeku u zagadivanju
okolisa, stoga, s malo manje
animoziteta prema psima i malo
vise kulture u poskriveckom
odlaganju smeca koje sami
stvorite

7 min  Svidamise 2@

Slika 2. Sanjin komentar na HR2

., Nerina se ne slaze s ovom odlukom da psi moraju biti samo na pseéim plazama — moji psi ne
vrSe nuzdu na plazi niti u moru, ne ostaviljaju smece, ne uznemiravaju druge kupace, a kupaci
to sve rade. Jedan dolazak na plazu i nasla sam dvije dude, potrgane grablje, prijave pelene,
limenku piva, bocu soka, vrecicu, omot od grickalica, cikove te odbaceni kolut na napuhavanje.

Jedan dolazak na plazu slici odlasku na smetliste.”

Nerina J

Ne slazem se. Moji psi ne vr§e nuzdu
na plazi niti u moru, ne ostavljaju
smece i ne uznemiravaju druge
kupace, a kupaci to sve rade. Jedan
dolazak na plazu i nasla sam: 2 dude,
potrgane grablje, usrane pelene,
limenku piva, bocu soka, vrecicu,
omot Smokija, Cikova more te
odbaceni kolut za napuhavanje.
Jedan dolazak na plazu li¢i odlasku
na smetliste!

Slika 3. Nerinin komentar na HR2
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(4c)

(4d)

,,Josip je dovitljivo napisao kako su jako opasni morski psi.

Josip-

Morski psi su jako opasni.

41j. Svidamise Odgovor 2@

Slika 4. Josipov komentar na HR2

,, ...nesto slicno pise i Sanja na Eejsu jer kaze da kad njen pas obavi nuzdu, ona za njim pokupi
i baci u kantu, ali je zato na plazi na Silbi skupljala prljave pelene, kore od banane, vrecice s
ostatcima hrane i kojekakve ostatke igracaka, balone, dijelove luftica, svo moguce smece koje

zapravo niti jedna Zivotinja osim covjeka ne bi za sobom ostavila.*

Sanja-

Svaki drek koji moj pas posere
pokupim i bacim u kantu za
smece, ali zato po plazi na Silbi
skupljam usrane pelene, kore od
banane, vrecice s ostatcima
hrane, kojekakve ostatke
igracaka, balone, dijelove lufti¢a i
sva moguca sranja koje niti jedna
Zivotinja osim ¢ovjeka ne bi za

9min Svida mise 1 0
Odgovor

Slika 5. Sanjin komentar

Osim ¢itanja komentara s Facebook-stranice, slusatelji se javljaju uZivo u eter:

(4e)

Slusatelj: ,, Halo, dobar dan. Pa evo slusam ove komentare i stvarno ja ne mogu vjerovat' da o
tome raspraviljamo, da je to trebalo bit svima logic¢no da psima nije mjesto na plazi, a ljudi vole
pse i prije su ljudi imali Zivotinje, ljudi su o njima brinuli, ali na plazi i ostalim javnim mjestima,
a pogotovo opet su neodgovorni vilasnici problem, mislim da im definitivno nije mjesto na plazi,

a isto tako Sto se tice ovih azila za Zivotinje — 10 SU ogromni novci koji se daju za pse, o kojima
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se netko ne brine, a na primjer skupljaju se novci za neko lijecenje djeteta. Dakle, nama su
postali psi ispred ljudi...

Voditeljica: ,, Dobro, ali nitko vas ne tjera da vi dajete novce za azile ili da sudjelujete u
nekakvim humanitarnim akcijama za zivotinje. To je Cisto stvar dobre volje i ljubitelja Zivotinja.

¢

Vi ne morate.

Sljedeci primjer iz Fotosinteze vezuje se uz temu baka i djedova te je svake srijede objavljena

objava na Facebook-stranici gdje slusatelji mogu komentirati, a neki se procitaju u eteru:

5) ., Mi vas u Fotosintezi danas pozivamo da nam se prikljucite uz svjetski dan baka i djedova koji
se, dakle, obiljeZio u nedjelju i pitamo vas sjecate li se svojih ljeta koje ste provodili kod svojih
baka i djedova, Sto ste od njih najvise naucili, ¢ime su vas inspirirali, kako su izgledali ti dani,
je li to bilo na selu ili moru sve to na Facebook HR2 ili u eteru nakon 14 i 30. Prije nego

zasviramo, stigla nam je jedna poruka na Fejs kaze Igor za bake i djedove naucil’ sam samo

beskrajnu [jubav. Eto, mozda je to i najljepse Sto mozemo nauciti, ali itekako i najvrjednije.

(5a) ,,...cekamo na telefonima vase komentare 016167002 nakon nasih novosti ili na Fejsu HR2

‘

svratite, komentirajte, pisite, stavite fotografiju, sto god Zelite.

(5b) ,,Govorimo o bakama i djedovima, vasim uspomenama i sje¢anjima na njih i ljeta koja ste
provodili kod njih bilo na moru, bilo na selu, pogotovo gradska djeca, hama je to bio izuzetno
drag period Zivota i svi ga se rado sjecamo pa bismo malo prisjetili vas na te neke trenutke.
Javite nam se u eter na 016167002 ili nam mozete pisat na Facebook HR2. Otvorena je tema

‘

pa ispod ostavite i svoj komentar. *

o1



HRz “es
26.sp - Q

***FQTOSINTEZA*** Ljeto s bakom. Na selu
kod djeda i bake. Imate li takvih sje¢anja? Sto
ste naucili od svojih djedova i baka? Jeste li
provodili ljeta s njima? PiSite nam ili nas zovite
na 01/616-7002. Pozdrav svim bakama i
djedovima koji su 23.07. proslavili svoj dan. @)

Slika 6. Najava teme na HR2

Igor (N
naucil sam beskrajnu ljubav

N

.
S

P Sam
=
41. Svidamise Odgovor 1@

Slika 7. Josipov komentar na Facebooku

(5¢) ,,Napisao nam je nas slusatelj na Eejsu jedan zanimljiv i simpatican komentar Josip kaze od

bake sam naucio da biti sit znaci biti gladan, a od djeda da je baka u pravu. To su bila ta

vremena! “
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Josip -

0Od bake sam naucio da biti sit znaci
biti gladan,a od djeda da je baka u
pravu. To su bila vremena.

4tj. Svidamise Odgovor 200

Slika 8. Josipov komentar

Sljedeca tema u Fotosintezi bila je u kolovozu 2023. godine vrlo aktualna, a odnosila se na
navijacke skupine i huliganizam te je na isti nacin tema najavljena na Facebook-stranici HR2

te su slusatelji mogli komentirati 1 iznositi svoje stavove:

(6) ., Evo me natrag s vama i nadam se da cete biti spremni za danasnju, moram reci, poprilicno
Skakljivu temu, pratili smo sve §to se dogada u Grékoj posljednjih tiedana pa éemo otvoriti i to

pitanje za vas. MoZete komentirati na Fejsu HR2 i zvati nas u eter, ali nakon 14 i 30 na

016167002 pitanje huliganizma i kako biste vi rjesavali taj problem, kako biste rijesili ovu

aktualnu situaciju, o tome cemo detaljnije nesto kasnije za sada lijepi pozdrav na samom

‘

uvodu. ‘

HR2
5d.-Q

***EQTOSINTEZA*** Kako sprijeciti
huliganizam? Bi li zatvorske kazne bile
rjeSenje? Treba li kazniti klub? PiSite nam ili
nas zovite na 01/616-7002.

o 12 Komentara: 23

Slika 9. Najava teme na Facebook-stranici HR2
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(6a) ,, Slavko kaZe na Fejsu treba kazniti klub ne igranjem i onda nece imati razlog za huliganstvom.
Neki su to rijesili tako da su jednostavno zabranili gostovanja i recimo slucaj u Nizozemskoj

izmedu Rotterdama i Amsterdama jednostavno oni ne putuju osim, ¢ini mi se, kada je derbi.

Slavko _

Klub neigranjem...pa nece imati
razlog za huliganstvom

5d. Svidamise Odgovor 20

Slika 10. Slavkov komentar na HR2

TikTok je novija druStvena mreza, a njezino spominjanje zabiljeZeno je na pocetku emisije U
trendingu kako bi slusatelje uputili na profil, a ova emisija emitira Se uzivo i na Facebook-

stranici HRT-HR1:

@) ,Ja sam M., a vi slusate emisiju U trendingu.
,Ja sam J. i osim na radiju mozete nas pratiti i na nasem Tiktoku @(at) U trendingu.“
(U trendingu, HR1, srpanj 2023.)

(7a) ,, Pozdrav svima, trenutno je 13 sati i 11 minuta, a vi sluSate emisiju U trendingu. Ja sam V. *
A ja M. Pozdrav svima koji nas prate putem Facebook streama HRT-HR1, a i ekipi koja prati
nas TikTok profil U trendingu. (U trendingu, HR1, rujan 2023.)

Spominjanje druStvena mreze TikTok zabiljeZeno je i na Drugom programu u emisiji Dobro

jutro, a prisutna je i fraza doslo u zizu:

(8) »Moramo pratiti sto se dogada u sadasnjosti, ali u svakom slucaju lijepo se sjetiti ovakvih
starih, prepoznatljivih pjesama iz naseg hrvatskog glazbenog opusa. Sto se dogada danas u
svijetu glazbe? Pa na TikToku otprilike ovo *pjesma Makeba, Jain*. Zapravo, dogodilo se
2015. godine pa je malo palo u zaborav, pa je spletom okolnosti zbog TikToka ponovno doslo
u Zizu. (Dobro jutro, HR2, kolovoz 2023.)

Dakle, uoceno je da se na nacionalnom radiju drustvene mreze uglavnom koriste kao sredstvo

za komunikaciju sa slusateljima, medutim one su i neiscrpna tema emisija kao $to su Razgovor
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s povodom, Prozor u digitalno i U trendingu. Razgovor s povodom emisija je u kojoj se vodi

razgovor o nekoj temi, a zabiljezen je razgovor o internetu i knjizevnosti, dok je emisija Prozor

u digitalno posveéena digitalnoj tehnologiji te se jedna od emisija bavila razvojem interneta u

Hrvatskoj. U trendingu govori o digitalnim generacijama i aktualnim temama te je zabiljezen

razgovor o utjecaju druStvenih mreza na danasnji standard ljepote u virtualnom 1 stvarnom

svijetu. 1z svega slijedi da je radio medij kulture i obrazovanja, a s obzirom na to da su drustvene

mreze aktualna tema, o njima se govori i na Hrvatskom radiju. U primjeru (9a) koristi se izvorna

engleska rije¢ mail, na hrvatskom bi to bila elektronicka posta:

(9)

(9a)

,Je li i medu portalima sve veca konkurencija, profiliraju li se i oni na razlicite nacine
obracanju knjizevnosti i elaboraciji knjizevnosti?

,»Pa, nazalost, nikad nije bio problem konkurencije. Konkurencija je uvijek dobrodosla jer te na
neki nacin nutka da radis i bolje. Nasem tragu su kasnije krenuli i drugi kad se svojevremeno
pojavila i Booksa sa svojim portalom. Na kraju krajeva tu se i generacijske stvari posloze, nasa
publika je nesto starija od publike jedne Bookse, jedan dio njih se i preklapa, neke stvari mi
radimo na svoj nacin, a oni na svoj. Najbolje knjige Tanje Toli¢, ona malo vise ide prema tom
nekakvom Mainstreamu tom nekakvom knjiznom. Pod Mainstream ne mislim nista loSe da se
razumijemo, ima tu razlicitih profilacija i to je recimo dobro. Danas je ovoga dovoljno, to je
tesko reci pogotovo danas kad su drustvene mreze i kad su vise-manje svi na drustvenim
mrezama, od nakladnika pa do pisaca, tu bi se moglo postaviti i pitanje, a §to ¢e nam onda
Casopis. Pa, ja mislim da nam trebaju zato Sto se na Facebooku stvari jednako tako na brzaka
izgube, tesko cete naci nesto Sto ste vidjeli jucer, a kamoli §to ste vidjeli prije godinu dana i tako
dalje. Nacin komunikacije je drugaciji, ako se tekstovi i objavijuju na Facebooku, oni cesto ni
po Cemu nisu specificni, kad bi govorio o nekakvoj Facebook knjizevnosti, meni je sasvim
svejedno gdje ces ti objaviti svoj tekst jer ne primjecujem da ces nekaj drugaciji tekst objaviti

na Facebooku nego u nekom casopisu. Nitko to ne radi na taj nacin.

(Razgovor s povodom, HR3, lipanj 2023.)

., E-mail je danas postao ekvivalent onoga Sto je posta bila ranije?
., Pa rekao bih i da i ne. Razvojem puno brzih oblika komunikacije kao Sto je Messenger,

WhatsApp, Viber i sve ostalo. Kako tko, ali ja mislim da sve vise ljudi koristi e-mail za stvari

koje su vaznije, znaci nekakve povrsne stvari, poruke koje tipkas pet sekundi na Whatsappu, ali
kad nekome Zzelis poslati sedam zaokruzenih recenica, onda posaljes mail. Nerijetko ljudi

posalju Whatsapp poruku i kazu ej, ima$ mail u inbox-u, daj pogledaj. To su ubiti mlade

generacije. (Prozor u digitalno, HR3, srpanj 2023.)
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(9b) , Tiktok, Instagram i epcenito drustvene mreze su mjesta na kojima se dosta govori o nasoj
danasnjoj temi koju ¢emo obraditi zajedno s nasim gostima, a neka glavna pitanja su sto su za
mlade danas standard ljepote u virtualnom i pravom svijetu i kako drustvene mreze i okolina
utjecu na nas doziviljaj sebe, na nase psihicko i fizicko zdravlje
., Kakvi su nam prioriteti kad se radi o brizi o sebi, zZivimo li zdrav nacin Zivota, bavimo li se

sportom ili smo otisli u nekom drugom smjeru. “ (U trendingu, HR1, srpanj 2023.)

8. KOMPARATIVNA ANALIZA: REGIONALNI I NACIONALNI RADIO

Nakon provedenog istrazivanja na regionalnom i nacionalnom radiju, moze se govoriti i 0
sli¢nostima i razlikama. Prije svega, razlikuju se u razini na kojoj emitiraju — Radio Dalmacija
je u privatnom vlasniStvu te ima koncesiju za radijsko emitiranje na podrucju Dalmacije, dok
je Hrvatski radio nacionalni radio u vlasni$tvu javnog servisa Hrvatske radiotelevizije. Dakle,

Radio Dalmacija emitira na regionalnoj, a Hrvatski radio na nacionalnoj/drzavnoj razini.

S obzirom na to da Radio Dalmacija emitira program na podrucju Dalmacije, jezicnom
analizom utvrdeno je da se standardnim hrvatskim jezikom koriste u informativnim emisijama,
a u ostalim emisijama (uglavnom zabavnog karaktera), zastupljen je splitski urbanolekt, tj.
idiom Kkoji je prepoznatljiv stanovnicima na podru¢ju Dalmacije. S druge strane, na
nacionalnom radiju zastupljen je standardni hrvatski jezik, kako u informativnim tako i u
zabavnim emisijama. Upotreba anglizama i pseudoanglizama primjetna je na oba radija, a

najcesce ih govornici nesvjesno upotrebljavaju.

Takoder, Radio Dalmacija i Hrvatski radio imaju svoje mrezne stranice na kojima sluSatelji
mogu Citati vijesti te ponovno preslusavati emisije i intervjue. Uz to, imaju otvoren Facebook i
Instagram, a iako je TikTok novija druStvena mreza, oba se radija mogu pronaci i na toj
platformi. Zanimljivo je da je kod ovih radija prisutna i dvosmjerna komunikacija, a za to su
upravo zasluzne drustvene mreze. Radio Dalmacija sa svojim sluSateljima komunicira putem
besplatnog broja te broja na WhatsAppu, dok Drugi program Hrvatskoga radija koristi
Facebook-stranicu kao glavno komunikacijsko sredstvo.

Radio Dalmacija i nacionalni radio razlikuju se i u sadrzaju koji emitiraju. Naime, Hrvatski

radio emitira niz razlicitih emisija koje imaju obrazovnu svrhu te su namijenjene razlicitim
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dobnim i interesnim skupinama, dok je kod Radio Dalmacije naglasak na zabavnoj glazbi i

prenosenju najnovijih informacija.

Utjecaj drustvenih mreza najuocljiviji je u emisijama zabavnog karaktera kao $to su Dobro
jutro na Radio Dalmaciji i Dobro jutro na Drugom programu Hrvatskog radija. DruStvene
mreze u vecoj sSU mjeri prisutne na Radio Dalmaciji gdje redovito poti¢u slusatelje na
komunikaciju putem WhatsAppa, nude izazove koje korisnici pisu na TikTok profilu te se
slusateljima postavljaju pitanja na Instagramu i Facebooku, a odgovori se ¢itaju u eteru.
Takoder, nacionalni radio postavlja pitanja na Facebooku te odgovore svojih slusatelja Citaju
u eteru. Za razliku od Radio Dalmacije, Drugi program ima svoju interaktivnu kontakt-emisiju
Fotosinteza u kojoj se Citaju komentari s Facebooka o aktualnoj temi te se slusatelji javljaju u
eteru. Istrazivanje je pokazalo da drustvene mreze utjeCu na oba radija te su pokazatelji da se

tradicionalni radio mijenjao pod utjecajem suvremene tehnologije.

9. ZAKLJUCAK

Mediji su dio suvremenog drustva te imaju velik utjecaj u oblikovanju ¢ovjekove svakodnevice.
Jedna od najpoznatijih podjela medija jest ona na tradicionalne (stare) i suvremene (nove)
medije. Internet se danas smatra novim medijem koji nudi razinu interaktivnosti koja do
njegova razvoja nije postojala, ali to je bio velik izazov tradicionalnim medijima koji su se
trebali prilagoditi novoj digitalnoj tehnologiji kako bi opstali u suvremenom drustvu, a upravo
to je ucinio i radio, medij 20. stolje¢a. Uz internet se vezuju i drustvene mreze, virtualna mjesta
koja pospjesuju komunikaciju izmedu korisnika diljem svijeta jer su lako i brzo dostupna svima.
Suvremeni radio prihvatio je internet, ali i razli¢ite druStvene mreze, sve kako bi se prilagodio

suvremenom drustvu i nacinu zivota i novim oblicima komunikacije.

Cilj ovog rada bio je prikazati postoji li i koliki je utjecaj drustvenih mreZa na jezik regionalnog
I nacionalnog radija. Radio Dalmacija regionalna je radijska postaja Ciji sluSatelji zive u
nekoliko dalmatinskih Zupanija pa je oCekivan 1 utjecaj regionalnog i lokalnog idioma, posebno
splitskog jer je u Splitu sjediste Radio Dalmacije. Uz sva regionalna i lokalna obiljezja, u jeziku
Radio Dalmacije uo¢ljivi su i zargonizmi i anglizmi i sleng, pa preteze razgovorni stil, posebno
u zabavnim emisijama. U informativnim emisijama koristi se standard i one su obiljezene

novinarsko-publicistickim stilom. S druge strane, Hrvatski radio emitira program na
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nacionalnoj razini, dakle, u cijeloj Hrvatskoj i obra¢a se svim gradanima/sluSateljima. Stoga je,
posve o¢ekivano, jezik Hrvatskog radija (svih programa) hrvatski standard, a stil je novinarsko-
publicisti¢ki, premda je i u emisijama Hrvatskog radija uocljiva upotreba anglizama. Sto se tie
intenzivnije upotrebe anglizama i na Radio Dalmaciji i na Hrvatskom radiju, posljedica je to
utjecaja globalnog engleskog jezika i na javnu komunikaciju, neovisno o mediju, i na privatnu
komunikaciju. Dakle, u pitanju je nova jezi¢na stvarnost. Sto se tice odmaka od
standardnojezi¢ne norme, ONi SuU zabiljezeni u zabavnim emisijama Hrvatskog radija, kao i na
Radio Dalmaciji, vjerojatno i zbog utjecaja drustvenih mreza i njihove uloge u tim emisijama.
Istrazivanje je pokazalo da se Radio Dalmacija koristi WhatsApp-aplikacijom za komunikaciju
sa sluSateljima, a Hrvatski radio preferira Facebook. Drustvene mreze, a posebice Facebook,

najprisutnije su na Drugom programu, dok su na Radio Dalmaciji popularni TikTok i Instagram.

Dakle, ocito je i ofekivano da se radio prilagodio suvremenom Zzivotu, novim tehnickim
postignu¢ima te je stvorio svoju virtualnu inacicu koja je ponudila nove mogucnosti, a
najvaznija od svih je interakcija, komunikacija sa slusateljima koja na starom, klasi¢cnom radiju
nije postojala. Na taj nacin urednici i novinari zajedno sa svojim slusateljima sukreiraju emisije
koje odgovaraju izazovima ovog vremena i prostora koji sve vise postaje virtualan. No i takav
ima znacajnu ulogu u danasnjem Zivotu koji bi bez interneta i druStvenih mreza zasigurno
sasvim drugacije izgledao. Unato¢ svemu, radio kao stari stogodis$nji medij nije posustao, nego
se uz pomo¢ interneta i drustvenih mreza samo jo$ viSe priblizio svojim slusateljima te na taj

nacin nastavlja i informirati i educirati i zabaviti, ali i profilirati ukus siroke publike.
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Sazetak

UTJECAJ DRUSTVENIH MREZA NA JEZIK RADIJA

Radio je medij nastao pocetkom 20. stoljeca te ga pojavom televizije, a zatim i interneta,
svrstavamo u tradicionalne medije. U ovom radu opisan je razvoj radija pocevsi od Kanade,
gdje je u eter prvi put emitirana instrumentalna verzija pjesme Tiha no¢, do Zagreba, gdje je
osnovan Radio Zagreb, prva radijska postaja u Hrvatskoj. Pojavom interneta dolazi do velikih
promjena u jeziku te se govori o podjeli medija na tradicionalne i suvremene. Medutim,
promjene se dogadaju i U jezika radija jer pocinje poprimati karakteristike internetskog jezika.
Jedan od ciljeva ovoga rada jest istraziti kako i u kolikoj mjeri suvremeni mediji utjecu na
tradicionalni medij. Nadalje, u radu su predstavljene glavne karakteristike jezika medija koji
bi se trebao temeljiti na obiljezjima publicisticko-novinarskog stila. S obzirom na to da je glavni
cilj publicisticko-novinarskog stila prenijeti jasnu i razumljivu obavijest, ocekuje se da c¢e se
publicisti pridrzavati norme kako bi mogli utjecati na jezicnu svijest slusatelja, ali i pokazati
da mediji njeguju standardni jezik. Ovaj rad temelji se na istraZivanju regionalnog i
nacionalnog radija koje c¢e pokazati obiljezja jezika ovih radija te ¢e se uociti 1 utjecaj
drustvenih mreza kao sto su WhatsApp, YouTube, TikTok, Instagram. Naglasak je na odnosu
drustvenih mreza i radija, stoga je potrebno istaknuti da drustvene mreze otvaraju radiju niz
novih mogucnosti tako sto mu sluze kao komunikacijsko sredstvo te omogucuju slusatelju
preslusavanje i gledanje sadrzaja, sto u proslosti nije bilo moguce. Radio Dalmacija i Hrvatski
radio razlikuju se u razini na kojoj emitiraju (regionalnoj i nacionalnoj), sto dovodi i do razlike
u jeziku (splitski idiom i hrvatski standardni jezik). Komparativnom analizom uocen je utjecaj
drustvenih mreza na oba radija, ponajvise u zabavnim emisijama, Sto znaci da oba radija

podlijezu novim, suvremenijim nacinima iznoSenja sadrzaja.

Kljuéne rije¢i: tradicionalni mediji, regionalni radio, nacionalni radio, jezik radija,
suvremeni medij, internet, drustvene mreze
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Summary

THE INFLUENCE OF SOCIAL NETWORKS ON THE LANGUAGE OF RADIO

Radio is a medium created at the beginning of the 20th century and is with the advent of
television and then the Internet, classified as traditional media. This thesis describes the
development of radio starting from Canada, where the instrumental version of 'Silent Night'
was first broadcast, to Zagreb where Radio Zagreb, the first radio station in Croatia, was
founded. The advent of the Internet sparks major changes in language and conversation of
dividing the media into traditional and contemporary media. However, changes are also taking
place in the language of radio, as it begins to acquire the characteristics of the language of the
Internet. One of the aims of this thesis is to research how and to what extent contemporary
media influence traditional media. Furthermore, this thesis presents the main characteristics
of media language which should be based on characteristics of publicist and newspaper styles.
Given that the main aim of both publicist and newspaper styles is to convey clear and
understandable notice it is expected that publicists will adhere to language norm in order to
influence the listeners’ language awareness and show that the media cultivate standardised
language. This thesis is based on research of regional and national radio, it will show the
characteristics of the language of these radios, and it will also observe the influence social
media such as WhatsApp, YouTube, TikTok, Instagram. The emphasis is on the relationship of
social media and radio, therefore it is necessary to note that social media introduce a number
of new possibilities for radio by serving as a means of communication and enabling the
audience to simultaneously listen to and watch content, which was not possible in the past.
Radio Dalmacija and Croatian Radio differ in the level at which they broadcast (regional and
national), which also leads to a difference in language (Split idiom and standardized Croatian
language). A comparative analysis shows the influence of social media on both radios, mostly
in entertainment shows, which means that both radios are subject to new, more modern ways
of broadcasting content.

Keywords: traditional media, regional radio, national radio, radio language,
contemporary media, Internet, social media
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