GOVOR MLADIH: ZARGON NAS SVAGDASN]JI

Prpa, Maja

Master's thesis / Diplomski rad
2022

Degree Grantor / Ustanova koja je dodijelila akademski / strucni stupanj: University of
Split, Faculty of Humanities and Social Sciences, University of Split / Sveuciliste u Splitu,
Filozofski fakultet

Permanent link / Trajna poveznica: https://urm.nsk.hr/urn:nbn:hr:172:817549

Rights / Prava: In copyright/Zasticeno autorskim pravom.

Download date / Datum preuzimanja: 2024-04-20

Repository / Repozitorij:

Repository of Faculty of humanities and social
sciences

AN

zir.nsk.hr

é UNIVERSITY OF SPLIT i i O i ;O r

DIGITALNI AKADEMSKI ARHIVI I REPOZITORILII



https://urn.nsk.hr/urn:nbn:hr:172:817549
http://rightsstatements.org/vocab/InC/1.0/
http://rightsstatements.org/vocab/InC/1.0/
https://repozitorij.ffst.unist.hr
https://repozitorij.ffst.unist.hr
https://zir.nsk.hr/islandora/object/ffst:3891
https://repozitorij.svkst.unist.hr/islandora/object/ffst:3891
https://dabar.srce.hr/islandora/object/ffst:3891

SVEUCILISTE U SPLITU
FILOZOFSKI FAKULTET

GOVOR MLADIH:
ZARGON NAS SVAGDASNJI

DIPLOMSKI RAD

MAJA PRPA

Split, 2022.



Odsjek za hrvatski jezik i knjiZevnost

Hrvatski jezik i knjiZevnost / Povijest

DIPLOMSKI RAD

GOVOR MLADIH:
ZARGON NAS SVAGDASNJI

Mentorica: Studentica:
izv. prof. dr. sc. Jagoda Grani¢ Maja Prpa

Split, studeni 2022.



SADRZAJ

B U Y 5 T ESUR S OUPPPSSRR 1
2. GOVOR MLADIH L. et e e e e e e e e e e e e e e e e aeeeeas 2
3. RAZGOVORNI STIL oot e e e e e e e s aeeeeas 4
B, ZARGON .....ooiiiiiieieete ettt 7
4.1. Slang, argot, Satrovacki JEZIK ...........ccooiiiiiiiiii 10
4.2, Stereotipi U/0 ZATZOMU ............ooiiiiiiiiiii ettt 13
4.3. Karakteristike i sudbine Zargona ................cccoooiiiiiiiiiiiiene e 16
5. TVORBA ZARGONIZAMA .......cooooioeeoeeeeeeeeeeeeeee et 18
6. ISTRAZIVANIE .....coooovviiiiiiiiieiiieiie ettt 21
6.1. Analiza anketnog UPITNIKA ..........ooiiiiiiiiiieii s 22
6.2. Rezultati istraZivanja ..ot 52
7. MEDIJI F ENGLESKI JEZIK ..ottt 55
8. ZAKLIUCAK .......ooiiiiiieiiiiie ettt 58
SAZOLAK ...t a e 60
SUIMIMAIY ..ttt et e e e e s sttt e e et e e e e e s s st bbbttt e e e e e s e et bbb e et e e e e e s s nnbbbbneaaeeas 61
(=T o (0 = U TP U PP P PR PTR PR PRI 62

Prilog 1. Anketni upitnik 66



1. UvOD

Mladi — i s obzirom na dob, ali i na druge drustvene, izvanlingvistiCke parametre —
upotrebljavaju poseban idiom, odnosno sociolekt. Njihova pripadnost generaciji ne prepoznaje
se samo u nacinu odijevanja ili, u nekim sluc¢ajevima, i drugacijeg ponasanja, dakle u nekim
vizualnim znacima, nego i u jeziku i u govoru. Tako njihov razgovor s vr$njacima karakterizira
veci broj vulgarizama 1 psovki, kolokvijalnih 1 dijalekatskih rijeci te slengovskih izraza, §to ih
prili¢no razlikuje od govora starijih generacija. Ipak, svaka generacija ima svoje posebnosti, pa

i SVOj poseban idiom.

S obzirom na izrazenu dinami¢nost govora mladih, u ovom ¢e se radu istraziti koliko se
govor mladih, s naglaskom na Zargonizme, promijenio U vrlo kratkom periodu, u desetak
godina, preciznije, od 2014. do danas. Zanima nas §to mladi misle o tome, tko ili §to, prema
njihovu misljenju, uvjetuje takve brze promjene u jeziku i govoru i koliko one utjeu na samu

komunikaciju.

Rad sadrzi teorijski dio koji redefinira govor mladih sa svim njegovim specifi¢nostima,
razgovorni stil i zargon te dio koji se odnosi na provedeno istraZivanje, odnosno na analizu
anketnog upitnika i rezultata istrazivanja. U istrazivanju se propituju zargonizmi posebno
karakteristicni za govor mladih te pomodnice koje su, unato¢ brzoj ekspanziji, postale

zastarjelice u kratkom vremenu jer nisu ostale u aktivnom leksiku.

Cilj je rada pokazati koliko je i kako izvanjezi¢na stvarnost utjecala na jezi¢ne promjene
u samo osam godina. Cinjenica je da Zivimo u veoma turbulentnom vremenu, sve se brzo
mijenja i kratko traje pa se to onda ogleda i u jeziku, posebno u leksiku jer se u svakoj novoj
generaciji prepoznaju neki novi pojmovi koje treba imenovati (u svim domenama), ali se isto
tako preimenuju 1 oni postoje¢i. I onda nastaje ne samo ocekivani generacijski jaz izmedu
starijih 1 mladih nego se te razlike u leksiku lako denotiraju 1 u medugenacijskom diskursu
mladih. Drugim rije¢ima, ono $to je bila novotvorenica prije nekoliko godina, ubrzo postaje dio
pasivnog leksika ili je doslo do semanti¢kog pomaka i u govoru mladih. Vrijedi napomenuti da

su u istrazivanju sudjelovali ispitanici iz cijele Hrvatske pa su time i rezultati istrazivanja



2. GOVOR MLADIH

Sasvim je prirodno da ¢ovjek govori drugacije, 0visno o tome s kim razgovara u danom
trenutku u odredenom komunikacijskom kontekstu. Raslojavanje jezika ne ovisi samo o statusu

samog govornika ve¢ i o osobi kojoj se obraca (Jespersen 1970: 124).

U suvremenom drustvu kultura mladih sve vise poprima obrise u kojima se iskazuju
potrebe za izrazavanjem osjecaja na jednoj i rafiniranih marketinskih strategija na drugoj strani

(Leburi¢ i sur. 2007: 8).

Generacijski jaz ocituje se i u komunikaciji, nastaju povremeni komunikacijski problemi
u razgovoru starijih generacija s mladima (Stolac 2003: 193), no onda se ipak dvije razliCite
generacije prilagodavaju jedna drugoj kako bi se nastale komunikacijske nejasnoce i
nesporazumi prevladali. Ali, ako nismo usredotofeni na sugovornika, komunikacijska je
barijera mnogo visa, ne procesiramo poruku i zapravo ne mozemo ravnopravno sudjelovati u

takvom razgovoru.

Kad govorimo o jeziku mladih, stariji su, kao sluSatelji, prepusteni sami sebi i
poznavanju njihova idioma. Takoder, vazno je naglasiti da onda uzroci nisu samo generacijske
razlike nego i razlike u naobrazbi, osobito razlike u (na)¢itanosti i poznavanju engleskog jezika,
ali i teritorijalne razlike, a do izrazaja dolazi i sposobnost apstrakcije i stvaranja asocijacija.
(ibid.)

Ono po ¢emu se rjecnik starijih razlikuje od rje¢nika mladih, jest njihov odnos prema
vulgarizmima. Naime, odnos prema vulgarizmima odraz je i nasih estetskih, moralnih i etickih
stavova, odraz je naSega poimanja pristojnog i nepristojnog ponasanja, a ono pak varira od

drustva do drustva (ibid.) jer se drustva razlikuju i prema etickim i kulturnim normama.

Mladi u svoj govor rado ukljuéuju rije¢i stranog podrijetla, osobito rijeci iz engleskog
jezika koji je za njih jezik prestiza. "U nekim se situacijama njihova uporaba moze smatrati
jezi¢nim pomodarstvom ili jeziénim snobizmom, ali ona je u tolikoj mjeri usla u govor mladih

da je postala njegov sastavni dio, njegovo bitno obiljezje" (Stolac 2003: 199).

Engleski jezik mozda i uziva prestizan status u govoru mladih, zato ga i upotrebljavaju,
ali ¢injenica je da ima i velik utjecaj na hrvatsku gramatiku. Tako se u hrvatskom jeziku

opcenito, ne samo u govoru mladih, sve ¢esce koriste imenice umjesto pridjeva, primjerice,



Zagreb film festival® (Babi¢ 2003: 198). Naravno, ima i drugih primjera, pa se tako preuzimaju
i neki sintakticki i tvorbeni oblici kao §to su konstrukcija imenica+imenica u kojoj prva imenica
funkcionira kao atribut druge imenice (primjerice, poluslozenice press-konferencija, online-
komunikacija, web-stranica, surogat majka, Croatia osiguranje...). Takoder se ne dekliniraju
strana vlastita imena, a dolazi i do hiperprodukcije participa. Ucestale su i nove konstrukcije
superlativ+ikad (primjerice, najgori/najbolji ikad...), kao i nove prijedlozne konstrukcije,
primjerice, hvala ti za... (prema thank you for something), umjesto Avala ti na... S obzirom na
ucestalost upotrebe tih oblika u svim generacijama, ocito je da su zaZivjeli u jezi¢noj praksi
(neki su oblici ¢ak i pogresno prevedeni i kalkirani) i nije ocekivati da se tu iSta moze

promijeniti jer su postali opéeprihvaceni.

Sto se ti¢e govora mladih, Zargona koji njih odreduje kao posebnu govornu zajednicu,
naravno da je on i sam po sebi kreativan, "mladalacki kreativan" kao §to je i cijela izvanjezi¢na
stvarnost u koju je uronjen. "Govor mladih kao podstil razgovornoga stila hrvatskoga jezika
pokazuje svoju ukljucenost u hrvatski standardni jezik, potvrdujuci njegovu polifunkcionalnost,
ali istovremeno zadrzava i svoje posebnosti, koje donosi kreativnost mladih govornika,
obiljezavajuci se i tako generacijski” (Stolac 2003: 199). Dobne se razlike, dakako, prepoznaju
u svakom idiomu u odnosu na druge koji pripadaju drugoj generaciji, odnosno drugim

generacijama, neovisno o tome koliko su udaljene jedna od druge na vremenskoj osi.

1 Ovaj primjer, uz druge — Pula Film Festival i Split Film Festival, ¢esto se navodi kao primjer utjecaja engleskog
jezika na hrvatski jezik, premda je zapravo rije¢ o engleskom nazivu. Naime, hrvatska je inacica Pulski filmski
festival, odnosno Splitski filmski festival. Drugo je pitanje je li engleski naziv, pomodnosti radi, prisutniji u
hrvatskom diskursu od hrvatskog naziva festivala.



3. RAZGOVORNI STIL

Govornik se sluzi jezikom/jezicima kako bi iskazao i svoj identitet ili svoje identitete.
Ako je rije¢ o komunikaciji u simboli¢kom prostoru, onda je iskazivanje identiteta primarno, a
komunicirani sadrZaj koji se prenosi tim jezikom u drugom je planu. Sam govor otkriva mnogo
toga o govorniku, primjerice, odakle je, kojeg je roda, kakav status ima u drustvu, dob (Skelin
Horvat 2017: 2) Mladi upravo u toj dobi oblikuju sebe i svoj(e) identitet(e), a najvise slobode
za iskazivanje identiteta govorom pruza im razgovorni jezik, odnosno razgovorni stil. Granic¢
(1999: 272) upozorava na terminolo$ku nepreciznost i nerazlikovanje razgovornog jezika kao
supstandardnog idioma i razgovornog (funkcionalnog) stila. Razgovorni jezik bio bi "neka vrsta
'regionalnog standarda', a razgovorni je stil [...] nadregionalan" jer je jedan od funkcionalnih
stilova standardnog jezika pa funkcionira kao njegov podsustav, stilski obiljezen, "ali sa svim

elementima standarda kao opc¢eg idioma".

lako je razgovorni funkcionalni stil nedovoljno prouen i niZerangiran u odnosu na
ostale funkcionalne stilove, Katni¢-Bakarsi¢ (1999: 34) smatra da se vrijednost ovog stila moze
promatrati u metafori¢nosti, slikovitosti, konkretnosti, antropocentrizmu, ali i u kolektivnosti i
tipizaciji.

Bijeli¢ (2009: 57-58) istie osnovne karakteristike razgovornog stila kao stila
svakodnevne komunikacije (jednostavnost, nepripremljenost, spontanost, nesluzbenost te

opustenost), ali i razlike razgovorne gramatike u odnosu prema gramatikama ostalih stilova. Te

su razlike:

Lo

Redukcija glagolskih vremena na prezent, perfekt i futur.

2. Zamjena glagolskih priloga proslih i sadainjih konstrukcijama kao $to su Citao je tekst
i shvatio je umjesto Citajuéi tekst, shvatio je.

3. Cesto izjednacavanje instrumentala sredstva i drustva: Dogao je s autom umjesto Dosao
je autom.

4. Sklanjanje pridjeva na -ov i -ev prema odredenoj promjeni: Marko — Markovoga
umjesto Marko — Markova.

5. Redukcija samoglasnika: Kol'ko ¢ete? umjesto Koliko ¢ete?

6. Upotreba krnjeg infinitiva: Moras to pro¢itat' i nadopunit’ umjesto Moras to procitati i
nadopuniti. ) 5
7. Stezanje samoglasnika kod glagolskih pridjeva radnih: Cito sam umjesto Citao sam.

8. Stezanje suglasnika, najcesce u oblicima zamjenica: Ne'a§ pojma, zna ne'ko? umjesto
Nemas pojma, zna netko?
9. Zamjena povratne zamjenice svoj posvojnim zamjenicama moj, tvoj, njegov, nas, vas,
njihov: Uzmi tvoj mobitel, trebat ¢e ti umjesto Uzmi svoj mobitel, trebat Ce ti.
(Prprovi¢ 2013: 4-5)



Razgovorni stil obiljezavaju bezveznicke i kliSeizirane recenice, hipokoristici,
augmentativi, pejorativi, emocionalno-ekspresivne ¢estice, kao i postapalice i brojni pleonazmi.
Emocionalno-ekspresivni karakter ne prepoznaje se samo po Cesticama kao §to su eto, evo, eno,
glel, ve¢ i po Cestoj upotrebi uskli¢nih reenica: Aha!, Prestrasno!, po imperativnim re¢enicama
Ma daj, bjez' tamo!, kao iu upitnim re¢enicama: Vrecicu? (Bijeli¢ 2009: 59). Postapalice poput
je li, ¢ujes, ovaj, kako da kazem, popunjavaju stanku u govoru, pokazuju, odnosno prikrivaju,
zbunjenost ili prestrasenost govornika. Uz to, rjeCnik je razgovornog stila konkretan, a ne
apstraktan te je zbog toga osloboden svake diskurzivnosti, $to mu omogucuje uskracivanje

podataka i izostavljanje zalihosti recenica (Sili¢ 2006: 112).
Sili¢ (1997: 488) navodi kako je razgovorni stil zanrovski polivalentan i kaze:

Mozemo reci da se svaki funkcionalni stil standardnoga jezika zrcali u njemu (kao
njegov zanr, dakako). No to ne znaci da time gubi svoju fizionomiju (fizionomiju
samostalnoga funkcionalnog sila). Kao svaki drugi funkcionalni stil i on ima svoje
zakonitosti (neovisne o zakonitostima drugih funkcionalnih stilova).

"Razgovorni stil standardnog jezika sluzi za svakodnevno sporazumijevanje, a odlikuje
se komunikacijskom spontanoS¢u 1 nepripremljenos¢u, neusiljenoséu, prirodnoséu i

familijarnos¢u” (Halonja i Mihaljevi¢ 2012: 17).

Nepripremljenost, nesluzbenost i jednostavnost te neposrednost u komunikaciji istice |
Ton¢i¢ (2015: 15-16), ali i navodi kako je to stil svakodnevice, prirodan, pun emocionalnih i
ekspresivnih izraza te mimike i geste. Ipak, za pomnije proucavanje razgovornog stila

preporuca leksic¢ku razinu jer se njome razlikuje od ostalih stilova.

Za Halonju i Mihaljevi¢ (2012: 17-18) upitno je koliko je realno govoriti o razgovornom
stilu standardnog jezika, ako standardni jezik gledamo u njegovim osnovnim znacajkama?, a
prije svega u dvostrukoj normiranosti. Pitanje je mozemo li onda govoriti o razgovornom stilu
standardnog jezika ili samo o razgovornom stilu koji uopcée ne pripada ili samo rubno pripada
standardnom jeziku. Razgovorni stil koji pak ne pripada standardnom jeziku onda pripada
supstandardu ili nekom drugom nestandardnom idiomu®. Drugim rije¢ima, prepoznaje se u

njemu, identificira se s njim.

2 Autonomnost, normiranost, stabilnost u prostoru, elasti¢na stabilnost u vremenu.
3 "Granica izmedu supstandarda i niZe rangiranih sociolekata i dijalekata prije je intuitivno nego jasno odredena"
(Grani¢ 1999: 272).



Visefunkcionalnost podrazumijeva raslojavanje jezika na funkcionalne stilove koji ¢e
udovoljiti svim nasim potrebama (Skelin Horvat i Muhvi¢-Dimanovski 2010: 372) jer ¢emo ga

moc¢i upotrebljavati u razli¢itim domenama i diksursima.

Osim dijakronijske, dijatopijske 1 dijastraticke varijetetske razine, postoji i ona

dijafazijska razina ili funkcionalno raslojavanje (Mic¢anovi¢ 2008).

Uobicajena je podjela hrvatskog standardnog jezika na pet osnovnih funkcionalnih
stilova: administrativni, knjizevnoumjetnicki, publicisti¢ki, razgovorni i znanstveni. Svaki
navedeni funkcionalni stil sadrzi obavezni neutralni dio standardnog jezika te neke specifi¢ne
sastavnice, elemente zbog kojih se razlikuje jedan od drugog. Svaki se navedeni stil dalje

raslojava na za nj specifi¢ne zanrove (Skelin Horvat i Muhvi¢-Dimanovski 2010: 372).
Jedna specificna sastavnica jest 1 zargon.

Zargon je vezan uz odredeni jezicni kontekst i to ponajprije gradski jezik koji je
sastavljen od elemenata standardnog jezika, razlicitih specijalnih Zargona, lokalnih
govora i narjecja (Pavlovski, 2000: 75). Prema Franci¢ i suradnicama (2005: 16)
gradski su govori (logicno) vezani uz urbanu sredinu i kao takvi su supstandardni idiomi
koji obuhvacaju dobne Zargome te razlicite strucne zargone, tj. govore pojedinih
profesionalnih skupina. Zargoni se definiraju kao govori pojedinih skupina koje mogu
biti medusobno povezane dobi, zanimanjem, ili na neki drugi nacin. (ibid.)

Zargoni su obiljeZeni nekim elementima iz pojedinih narje¢ja, zatim elementima iz

stranih jezika, ponajviSe engleskog u posljednjih pedesetak godina, te novotvorenicama (ibid.).

Buduc¢i da je glavno obiljeZje Zargona njegovo ostvarenje u svakodnevnom govoru,
mogli bismo ga vezati uz razgovorni funkcionalni stil, no Skelin Horvat i Muhvi¢-Dimanovski
(2010) isticu kako to nije slucaj. Razgovorni funkcionalni stil jedan je od osnovnih stilova
standardnog jezika, a zargon je, kao drugi sociolekt, izvan njega. "On se naslanja na razgovorni
stil, ali prelazi granice standardnog jezika i ostvaruje se unutar razgovornoga jezicnog stila koji
jednim svojim dijelom jest dio standardnoga jezika, ali je jednim dijelom izvan" (ibid.).
Odnosno, Zargon promatraju kao govorni varijetet koji upravo karakteriziraju rijeci i izrazi koji

nisu dio standardnog jezika.



4. ZARGON

S obzirom na razli¢ite percepcije razgovornog stila i njegovu podudarnost s
kolokvijalnim govorom u kojem se opet, prema nekim tumacenjima, ostvaruje sam zargon koji
pak nema jednozna¢nu definiciju, potrebno je, ne samo u ovom radu, redefinirati i

kontekstualizirati pojam zargona.

Naime, postoje brojne definicije zargona, koje Muhvi¢-Dimanovski (2002: 75) integrira
na sljedeéi nacin, naime, zargone smatra "posebnim jezicima pojedinih dobno ili profesionalno
odredenih drustvenih skupina" i smatra da se radi 0 "jezi¢nim jedinicama svakodnevnog
izrazavanja neke drustvene skupine, struke, zvanja, staleza, jedne generacije ili uzrasta" koje
"podlijezu brzim promjenama", odnosno da "Zargon nije [ ...] samo pomak od norme
standardnog knjizevnog jezika — taj je jeziCni pomak samo refleks, logicna posljedica

specificnog 1 kompleksnog odnosa prema drustvenim konvencijama i normama uopce".

Bugarski promatra zargon u kontekstu modernizacije jezika te navodi kako je Zargon —
zahvaljuju¢i svojoj anonimnosti, spontanom nastanku, odsustvu normiranosti i brzim
promjenama — indikator, a povremeno i predvodnik procesa promjene u jeziku (Bugarski 2009:
164-165). Zargon ima ulogu prilagodavanja jezika §irim drustvenim kretanjima, koje obuhvaca
1 modernizacijske procese kao S§to su otvaranje utjecajima dominantnih stranih jezika na
razli¢itim razinama struktura, brzina i lako¢a komunikacije, kao i oslobadanje suvi$nih

formalnih opterecenja.

Zargon kao identifikacijski ¢imbenik vide Halonja i Mihaljevi¢ (2012: 15), navode¢i da
zargon sluzi za identifikaciju i komunikaciju u odredenoj drustvenoj grupi sa zajedni¢kim
interesima ili na¢inom zivota, a koja moze biti i prostorno odredena. S druge strane, standardni
jezik namijenjen je sluzbenoj komunikaciji, ali ni zargon, ni standardni jezik nisu jedinstveni,

nego podrazumijevaju razli¢ite stilove.

Zargoni su idiomi pojedinih drustvenih grupa koji se razlikuju i predstavljaju
neobaveznu komunikaciju odredene grupe i obi¢no se ostvaruju samo u govoru ili u privatnoj,
neobavezujucoj prepisci (Halonja i Mihaljevi¢ 2012: 19). Zargoni su u hrvatskom jeziku
obojeni izrazitim obiljezjem nekog lokalnog idioma (primjerice, zagrebackog, splitskog...) te
elementima stranog jezika i imaju mnogo novotvorenica. Zargon je i supstandardni specijalni
govor pojedine drustvene grupe ljudi povezanih statusno i strukovno. Njihov govor razlikuje se
namjerno ili nenamjerno od ostatka druStvene zajednice. U oblikovanju i1 opstanku Zargona

veliku ulogu imaju spol/rod, obrazovanje, Zivotna dob, ali i prostorna pripadnost jer se zargoni

7



povezuju s urbanim sredinama koje identificiraju urbanolekti*. Zargoni nisu samo govori
pojedinih zatvorenih druStvenih grupa (zatvorenika, lopova, narkomana, navijata na
stadionima), nego i otvorenih grupa kao $to su one ucenicke ili profesionalne (umjetnici,

lije¢nici, profesori, mehanicari, pravnici itd...) (Halonja i Mihaljevi¢ 2012: 49).

Skiljan (1985: 147) navodi kako u zajednici koja upotrebljava jedan jeziéni sustav
postoje razli¢iti podsustavi (zbog drustvenih i ekonomskih odrednica) koji ¢e biti za druge
sudionike drustva barem djelomi¢no nerazumljivi "podsustavi’, a nazivaju se specijalnim
jezicima. Jedan od tih tzv. podsustava jest i zargon. Zargoni su specijalni jezici nastali iz potrebe
odredene grupe govornika da komunicira specificnim podskupom visejezi¢nog univerzuma koji
je zanimljiv samo toj drustvenoj grupi. Tako, primjerice, postoje tehnic¢ki, medicinski, pravni,
sportski i drugi Zzargoni. Drugi podsustav ¢ine takozvani tajni jezici (jezik kriminalaca i drugih
rubnih drustvenih grupa). Tre¢i su podsustav argoti (primjerice, ucenicki, studentski,
umjetnicki...), a ti idiomi nastali su kao rezultat teZnje neke druStvene grupe da se identificira

odredenim jezi¢nim oznakama kojima se istodobno razlikuje od drugih grupa.

Zargon je jezik u malom, i zbog svojih specifi¢nosti i naglagene spontanosti, neformalne
prirode i brzine kojom se mijenja. Zargonom se moZe nazvati svaka nesluZbena i pretezno
govorna inacica jezika koja sluzi za prepoznavanje 1 sporazumijevanje ¢lanova neke drustvene
grupe (odredene po profesiji, drustvenom statusu, uzrastu...) koje povezuje zajednicki interes
ili na¢in Zivota, a uz to moZe biti i prostorno omedena. Zargon je obiljezen posebnim jezi¢nim
sredstvima, ponajprije leksi¢kim i frazeoloSkim, a iznimno i gramati¢kim i fonetskim. Zbog
toga je slabo razumljiv drugim govornicima istog jezika koji ¢e ga zbog toga negativno
vrednovati u opreci prema standardnom jeziku (Bugarski 2003: 5-9). Zargon je dio neobavezne
komunikacije pojedine drustvene grupe i obi¢no se ostvaruje samo u govoru ili U privatnoj
prepisci (u biljeskama, pismima, elektroni¢kim porukama, razgovoru na internetu itd.) (Franci¢

i sur. 2005: 242).

Bugarski (2003: 10) takoder predlaze osnovnu podjelu Zargona na stru¢ni, supkulturni 1
zargon mladih. Struéne Zargone odlikuje pretjerana, Sablonska, a ¢esto i pretenciozna upotreba
struénih naziva. Supkulturni i zargon mladih obiluju mastovitim i zivopisnim, veoma

kreativnim jezi¢nim obrascima.

* Gradski idiomi koji su inace viseslojni i viSeznac¢ni. "[P]rodukt vertikalne stratifikacije gradskog idioma razliciti
[su] govori — drustveni dijalekti (sociolekti) — od argota do funkcionalnih stilova" (Grani¢ 1999: 274).



Nosi¢ (2019: 11) pak zargon dijeli na govore zatvorenih i otvorenih drustvenih grupa.
Zatvorene druStvene grupe ¢ine zatvorenici, prostitutke, narkomani i dr., a otvorene drustvene

grupe ¢ine ucenici, studenti i pripadnici pojedinih profesija.

Pitanje je zaSto su zargoni namjerno nerazumljivi izvan svoje grupe i zasto se najbrze
mijenjaju. Bugarski (2003: 10-11) nalazi razlog u supkulturnim grupama na udaru zakona koje
zbog zastite od vanjskog utjecaja Cesto mijenjaju svoj leksik jer neki zargonizmi izlaze iz svojih
okvira i postaju dio opc¢eg zargona U kojem ¢e i duze trajati i eventualno prelaziti u druge
sociolekte. Pojam opéi zargon donekle je proturjeCan jer je zargonu svojstveno da bude
poseban, a ne opc¢i. lako je taj termin potreban u danasnje vrijeme zbog brze i Siroke
komunikacije, ipak i otezava podjelu unutar cjelokupnog polja Zargona pa umjesto oStrih
granica nailazimo na fine prijelaze, a razli¢iti se zargoni povremeno stapaju (neki supkulturni
Zargoni istodobno su i Zargoni mladih). Zargon u §irem smislu, ako se ustali u opéoj upotrebi,
moze posredstvom razgovornog jezika utjecati na standardni jezik tako da se neki njegovi

elementi standardiziraju (Slika 1.).

Zargon
|
Strucni Supkulturni Omladinski Familijarni
: ]
1 1
i v
1
i Opéi
1
! !
T t
: VI
! Razgovorni jezik
* f v
1
v
Terminologije —  Pisani standard Formalni
/Registar/ Medij/ /Stil/

Slika 1. Podjela zargona i njihov utjecaj na standardni jezik
(Bugarski 2003: 10)

MozZe se zakljuc€iti kako su Zargonizmi prisutni u mnogim jezicnim situacijama u kojima
nije nuzna upotreba standardnog jezika. Stoga je upotreba zargonskih tvorbi u kontekstima gdje

se to ne o¢ekuje itekako uocljiva i Sokantna (Skelin Horvat i Muhvi¢-Dimanovski 2010: 371).



lako se zargon promatra i analizira u nekoliko razli¢itih jezikoslovnih podrucja,

ponajprije se veze uz leksikologiju jer se

[...] na leksickome planu najéesée i opaza da je neka rije¢ Zargonizam. Drugo podrudje koje se
Cesto povezuje sa Zargonom je diskurs, posebice onaj govorni — U njemu se, naime, Zargonske
tvorbe koriste u mnogo vecoj mjeri nego u drugim tipovima diskursa. Trece je podrucje
fokusirano na funkcionalne stilove nekoga jezika i tu se zargon javlja kao jedna od vrlo uocljivih
osobina razgovornoga stila. Nadalje, Zargon je vrlo ¢est u medijima, a posebice u domeni
oglasivanja gdje se sve cesée rabi kao vrlo ucinkovito sredstvo u trzisnome natjecanju. (ibid.)

novotvorenici ili semantickom pomaku.

4.1. Slang, argot, Satrovacki jezik

Skelin Horvat i Muhvi¢-Dimanovski (ibid.) Zargon vide kao §iri pojam u odnosu na
druge nazive poput slanga, argota ili Satre, za koje navode da se u hrvatskoj lingvistici ¢esto

rabe naizmjenicno.

Kao §to je vidljivo iz prikazanog, u literaturi se shvac¢anje zargona i njegovo definiranje
razlikuju. Dodamo li tomu jo$ definiranje i upotrebu bliskih pojmova poput satra, satrovacki,
slang, argot, vernakular, dolazimo do zaklju¢ka da je negdje pojam zargona nadreden, a
prethodno navedene bliskoznacnice su mu subordinirane. Ipak, potrebno je definirati i pogledati
definicije tih najé¢es¢ih pojmova. Tako Bugarski (2009: 156) navodi kako se pojam zargona

odnosi na supkulturne varijetete (slang), ali i na Zargonski upotrebljavane stru¢ne oblasti.

Slang su rijeéi ili izrazi u svakodnevnoj upotrebi koji se u nekim svojim zna¢enjima
smatraju za neknjizevne, ali i rijeci ili izrazi koje u nekim osobitim znacenjima upotrebljava
odredena vrsta ljudi razli¢itih struka i zanimanja (Jespersen 1970: 129). Jespersen slang
promatra kao formu govora koja je potekla iz Zelje da se u jeziku oslobodimo opéih mjesta koje
nam zajednica namece. Takoder, istice kako "obicni rjecnici slenga obuhvacéaju ne samo ono

§to je sleng u pravom smislu ve¢ i rijeci iz Satrovackog jezika, pa i vulgarizme" (ibid.).

Poticaj za stvaranje slanga dolazi iz izvjesnog osjecanja intelektualne superiornosti.
Neke rijeci ili fraze izlizale su se u jeziku, postale suvise dobro poznate, dosadile su, pa zato
trazimo novu rije¢ koja ¢e zagolicati mastu i svojom novinom ispuniti nasu zelju za ne¢im
zabavnijim ili ugodnijim. Slang je upravo izraz ¢ovjekove sklonosti prema igri, neprestano

stvaranje novog, drugacijeg.
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Jespersen (1970: 130) napominje kako je slang jezi¢na rasipnost, naziva ga sportom i
navodi:

[...] onje sport i kao svaki drugi sport sustinski pripada omladini. On je (ili je bio) veci l[jubimac
mladic¢a nego djevojaka. Ukratko bi se moga opisati kao borba protiv onog Sto je otrcano i
dosadno. Ponekad ima pomalo prkosan karakter, a ponekad je sasvim poetski, jer u mnogim
rijeima sa prenesenim znacCenjem stvarno ima pjesnicke maste, koja moze biti veoma
osvjezavajuca.

Kad se rije¢ u slangu previse ponavlja i upotrebljava, ona postaje dosadna. Zato, Se slang

stalno mora obnavljati 1 mnoge rije¢i, ma koliko bile poznate u nekom vremenu, ipak imaju

kratak vijek (Jespersen 1970: 130).

Slang nastaje u nekom mjestu i u vrlo kratkom vremenu moze pridobiti svaciju
pozornost 1 naklonost. Nekad se neke rijeCi prosire u ¢itavoj govornoj zajednici na Sirem
prostoru, a ponekad se zadrze samo u nekim mjestima kao lokalizmi. Takoder, treba znati i da
su mnoge rije¢i prvotno nastale u slangu, ali su se vremenom toliko uobicajile da se vise nitko
i ne sjeca da su nekad bile dio slanga. Sve to pridonosi ve¢em zanimanju za proucavanje slanga,
ali isto tako i otezava razgrani¢enje slanga i drugih idioma (Jespersen 1970: 130-131).
Jespersen (1970: 132-133) shvaca slang kao jezik zadirkivanja, naime, u njemu uvijek ima

nesto humoristi¢no, za njega je to svjez jezik, djetinji jezik.

Prema uzoru na strano nazivlje, govor drustvene grupe Koji se odvaja od dijalekta i
udaljava od Zargona, dakle ne samo od knjizevnog ve¢ i neknjizevnog jezi¢nog sustava,
nazivamo najcesce, prema engleskom, slang i, prema francuskom, argot. U lingvistici se javlja
I izraz Satrovacki Koji, prema Sabljaku (2013), na najbolji na¢in odreduje govore razli¢itih

drustvenih grupa.

Termin argot dolazi od francuske rije¢i argot koja je oznacavala ‘tajni jezik lopova i
skitnica i lutalica'. Argot, dakle, predstavlja "tajni jezik deklariranih drustvenih elemenata,
lupeza, provalnika, dzepara, probisvijeta, krijumcara, kockara, varalica, skitnica, itd. koji se
trude da njihov jezik bude nerazumljiv za okolinu™ (Melvinger 1984: 64). 1z ove definicije i

samog podrijetla termina jasna je njegova diferencijacija od Zargona.

No, Bugarski (2003: 12) navodi kako su argot i slang internacionalizmi koji se
upotrebljavaju za pojedine Zargone, osobito one s drustvenog ruba, a ti su nazivi alternativni.
Njima treba dodati i naziv satrovacki jezik koji je tradicionalan i zastario (ali se jo$ upotrebljava)
I asocira na tajne jezike, ponajprije na jezike romskih cerga. Takoder, postoji i naziv frajerski
koji je nesto noviji od prethodnog, ali je veé¢ izasao iz mode (rijetko u upotrebi). Sto se tice

semantickih razlika u terminologiji, moguce je blago diferenciranje. Najveca je razlika izmedu
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stru¢nih i svih drugih zargona, §to potvrduje i praksa njihovih imenovanja pa se stru¢ni naziva
jargon u engleskom i francuskom jeziku, a svi ostali etiketiraju se kao slang odnosno argot,
iako i u tom slucaju nerijetko ima nedosljednosti. Ipak, Bugarski predlaze da osnovni naziv za
sve varijetete bude Zargon, tako da se onda moze govoriti o stru¢nom, ali i o $atrova¢kom ili
frajerskom zargonu. Isti pojam u uzem znacenju obi¢no Se odnosi na supkulturne i idiome

(zargone) mladih.

Tvorbu slanga Jesperson (1970:131) istrazuje u povijesti Skola, odnosno internata, i to
muskih internata koji su odvojeni od ostalih te su tako imali priliku stvoriti svoj jezik koji je u
sustini slang, a napisani su ¢ak i rje¢nici takvih $kolskih idioma®. Oni rije¢i formiraju tako da
se uzme pocetak rije¢i i na njega doda zavrSetak, dok se slogovi iz sredine izostave ili
proizvoljno iskrive rijeci.

Nacin na koji slang stvara izraze jest i skra¢ivanje svakodnevnih rijeci. Sklonost prema
skrac¢enicama veca je u industrijaliziranom druStvu s ubrzanim tempom Zivota, nego u proslosti
ili u kulturi koja "ne Zuri za novcem". Vazno je znati kako je ponekad potrebno prilicno

predznanje da bi se skracene rije¢i razumjele (Jespersen 1970: 137-138)

Slang nije isto $to i zargon. Profesionalni zargon koristi odredena grupa koja ima svoje
tehnicke izraze. Zanimljivo je da su neki tehnicki termini prvotno bili slang i da ih ljudi u toj
struci jo§ uvijek osjecaju kao slang. Tako tipografi u Danskoj kazu begravels 'pogreb’ i u
Njemackoj eine Leiche 'le§' kad se ispusti dio teksta izmedu dviju rijeci u skriptu (Jespersen
1970: 141).

Osim naziva slang i argot, upotrebljava se i naziv satrovacki. Satrovacki se definira kao
govor ulice, govor deklasiranih drustvenih grupa koji je na hijerarhijski nizoj stepenici od

zargona (Kovacevi¢ 2001: 379).

Da je zargon kao pojam nadreden pojmu Satrovacki, slaze se i Kuzmanovi¢ (1970: 129)

te dodaje kako je Satrovacki samo jedan od njegovih najekstremnijih oblika.

Antun Soljan i Ivan Slamnig (1955: 82) objasnjavaju Satrovacki jezik veé na razini
izraza i navode kako su $atrovackim govorili Romi, "ljudi pod satorima", a definiraju ga ovako:
"Satrovacki je jezik kolokvijalnog tipa, za koji se smatra da se nalazi ispod razine standardnog

govora Skolovanih ljudi i sastoji se ili od potpuno novih rijeci ili od postojecih rijeci koje se

5 Primjerice, R. G. K. Wrench, Winchester Word-Book iz 1891. ili u Danskoj E. Neegard, Ordbog over
skolesporget pa Herlufsholm iz 1922,
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upotrebljavaju u nekom specijalnom znac¢enju" (Soljan i Slamnig 1955: 83). Josip Hamm

(1939/1940: 556) satrovacke izraze naziva jezicnim karikaturama.

Kolika je zbrka u upotrebi "pravog" termina i kako se njihova percepcija i upotreba
vremenom mijenjala, najbolje objasnjava Ivan Markovi¢ (2021: 148), koji istice kako su

pocetkom 20. stoljeca termin Zargon rabili i obrazovani govornici.

Kad su htjeli istaknuti da je rijec o zZargonu kriminalaca, rabili su termin Satrovacki. Taj se
termin poslije uzimao kao polazisni pri opisu drugih vrsta specificnih zargona (usp. Hamm
1939— 1940), a potom se rabio za ono $to mi zovemo slengom (usp. Soljan — Slamnig 1955,
Sabljak 1981). Njegova daljnja sudbina nije jednoznacna jer jedni ¢e ga smatrati zastarjelim
(usp. Bugarski 2006:15), jedni mu vracaju prvobitno znalenje tajnoga jezika zlikovaca i
drustvenih marginalaca koje otprilike odgovara e. terminu cant ili fr. terminu argot, uzetima
vrlo relativno (usp. Samardzija 2006:20), jedni ¢e pak dan-danas u hrvatskome pod Satrovackim
razumijevati govorenje sa slengovskom metatezom (usp. npr. doma — mado, pivo — vopi, lud
— udlu), karakteristicnim rjecogradnim postupkom, koji je Sahinovi¢ 1930-ih zvao kozarackim
(s. a.:15), kako nalazimo i kod Uhlika (1954:6).

Ipak, u jednom se svi slazu: zargon je kratkog vijeka i vezan je uz odredene drustvene
grupe te je rije¢ o razgovornom jezi¢nom varijetetu koji je ispod razine stilski neutralnog jezika

(Skelin Horvat i Muhvi¢-Dimanovski 2010: 373).

4.2. Stereotipi u/o Zargonu

Stavovi o jeziku, a tako i 0 slangu, ovise 0 pojedincu i 0 samoj grupi, zajednici, i to 0
onima koje imaju odredenu drustvenu mo¢. Zapravo se iznose stavovi o grupi koja se sluzi tim
jezikom ili slangom, a ne iznose se stavovi o samom jeziku ili slangu. Drugim rije¢ima, idejama
o drustvu i kulturi iznose se ideje o jeziku. Zato je slang u pocetku ozna¢en kao negativan jer
je ponajprije bio jezik marginaliziranih i stigmatiziranih grupa poput kriminalaca, Roma,
skitnica i drugih. Drustvo je na njih gledalo negativno, a taj Se pogled odrazio i na njihov jezik
(Mirosni¢enko 2014: 13).

Takoder, buduci da je to jezik zatvorenijih grupa, te je vecini bio nerazumljiv, bio je u suprotnosti
s jezicnim normama. Tako su se pocele razvijati razne predrasude. Sleng mozda nema odredeni
prestiz, ali on ipak ne nestaje sve ove godine iz upotrebe. Sleng za one koji ga upotrebljavaju
ima vrijednost i znak je zajednistva i grupne pripadnosti Sto je, mozda, i bitnije od bilo kojeg
negativnog stava, misljenja. (ibid.)

Vjerojatno je i to bio razlog nezainteresiranosti istrazivaca za proucavanje zargona, no
danas se situacija promijenila, cemu su uvelike pridonijeli novi mediji. Ali, jedno je ostalo isto,

razlog nastanka i upotrebe zargona kao sredstva razlikovanja od druge drustvene grupe, kao i
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razbijanje ustaljenosti jednog svakodnevnog jezika te prosirivanje komunikacijskih moguénosti
ijeziCna igra (Palini¢ 2019: 5).

A. Skelin navodi stav jednog autora da je sleng "konverzacija ludih". Sleng je osudivan jer je
smatran dvosmislenim, neodredenim i nestalnim te jer se smatra da ima Stetan utjecaj na one
koji ga koriste. Takoder, smatralo se da je sleng "govor lijenih".. Negativna misljenja proizlaze
iz toga §to je sleng neformalan, nestandardan te vrlo otvoren i slobodan nacin komunikacije.
Medutim, s vremenom su ta negativna misljenja postajala pozitivnija te se sve manje sleng
smatrao vulgarnim i neispravnim. Pisci su uvelike zasluzni za afirmaciju slenga jer su upravo
oni bili ti koji su ga koristili u vrijeme kad se na sleng gledalo kao na nesto lose i pogresno.

prihvati i u formalnom pisanju i komuniciranju. (Miro$ni¢enko 2014: 13)

Nerijetko se i danas zargon mladih, zbog predrasude o njegovoj urbanizaciji koja je
duboko ukorijenjena, naziva i urbanim zargonom mladih, pa tako Imamovi¢ i Mujagié
(2017/2018: 3) urbani zargon mladih opisuju kao:

[...] spontan, kreativan, mastovit i Saljiv, pa se stoga u cjelini pozitivnije vrednuje od npr.

strucnog zargona, kao ljekarskog ili pravnog, koji je nemastovit i izlizan, uslijed cega se
negativno ocjenjuje. Upravo zbog cinjenice da "'z

fargon oscilira od jezika struke do jezika ulice"
(Andri¢ 1976, VID) [...]

Zargon kao sociolekt promatraju, naravno, i sociolingvisti, i to tako da ga promatraju
kao govor mladih koji zive ponajprije u gradskim sredinama. Ipak, zargon se danas ne moze
smijestiti ni horizontalno (kao urbani govor), ni vertikalno (kao govor mladih). Takoder, druge
interpretacije Zargona (kao, primjerice, ona da je rije¢ o stilu), nisu u cijelosti prihvatljive, "[...]
jer se zargon vrlo Cesto teSko moze razluciti od brojnih drugih nestandardnih varijeteta, prije

svega razgovornoga jezika" (Skelin Horvat i Muhvi¢-Dimanovski 2010: 373).

A zaSto je bas ta predrasuda o urbanom toliko ukorijenjena, objasnjava Skelin Horvat
(2009: 46), ukazuju¢i na povezanost zargona i urbanog zivota i na razlike izmedu urbane i
ruralne zajednice. Naime, ruralne sredine robuju razli¢itim pravilima i normama ponasanja, a
urbana je sredina Cesto skepti¢na prema tradiciji i normama te se upravo zalaze za razbijanje

uvrijezenih obrazaca, $to se na jedan na¢in moze posti¢i upravo zargonom.

Poput predrasude o urbanom Zargonu, postoji i predrasuda koju iznose neke starije
studije, a ta je da je govor pun zargonizama karakteristiCan za delinkvente i ljude slabijeg

obrazovanja.

Jo% su 1955. Antun Soljan i Ivan Slamnig (1955: 82-85) odredili zargon kao jezik nizih
klasa, kao vulgariziranje njegovanog jezika visih slojeva te kao jezik koji Sokira starije ljude.

Takoder opisuju i tko se to sluzi tim ulicnim Zargonom.
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Ljudi koji su brzi na jeziku, koji se vole po prirodnom nagonu igrati rijecima, koji Zele ozivjeti

svoj jezik, istaknuti se, grubo narugati, reci neku intimnu rije¢ umjesto knjiske i otrcane, opisati

svoje dobro i loSe stanje bez patosa, koji jednostavno ne zele biti sentimentalni ili smijesni.
(Soljan i Slamnig 1955: 84)

Kuzmanovi¢ (1970: 133) na zargon gleda kao na pobunu mladih protiv ustaljenih normi
i konvencija. Palini¢ (2019: 7-8) osporava tu predrasudu i u svom istrazivanju dolazi do
zakljucka kako upotreba zargona nije determinirana ni obrazovanjem, ni op¢om kulturom, kao
ni klasnom pripadnos¢u ni rodom. Danas se Zargonom sluze gotovo svi mladi ljudi pa se moze
zakljuciti kako je upotreba zargona uvjetovana dobi govornika i da mlade dobne skupine
(tinejdzeri i adolescenti) upotrebljavaju vise zargonizmima nego odrasli i stariji. Palini¢ Zargon
shvaca kao generacijsku, a ne kao stalesku ili geografsku kategoriju jezika/govora. Takoder
odbacuje i miSljenje da se zargon moze drzati kao rezultat podrucne raslojenosti leksika (poput
dijalekata ili podru¢nih varijeteta). "No zanimljivo je da se inventar Zargonizama i zargonskih
tvorbi katkada razlikuje od jednoga zagrebackoga naselja do drugoga (npr. glagol zbeksati se
rastuziti se' prvotno je nastao u Dugavama, pa mladez Remetineckog gaja nije odmah shvatila

njegovo znacenje)" (Palini¢ 2019: 8).

Zanimljiva je i tvrdnja koju izri¢e Miro$ni¢enko (2014: 8), isticuci kako "Satrovackim
govorom mi iskazujemo svoje porijeklo, status i pripadnost, kao i simpatije i antipatije. Mnoge
SatrovacCke rije¢i govore o raznoj netrpeljivosti, kao Sto su religiozna, staleska, rasna...npr.

kmica — crnac, feget — homoseksualac ili Janez — Slovenac."

Pitanje je zasto mladi uop¢e komuniciraju zargonom. Kad komuniciraju o neCemu §to
je ilegalno u izvanjezi¢noj stvarnosti, primjerice, o drogi. "Daleko je sigurnije o tome
komunicirati izmi$ljenim jezikom, pogotovo kad se o tome komunicira putem drustvenih mreza

gdje bi poruke mogle posluziti kao eventualan dokaz ilegalnih radnji" (Palini¢ 2019: 10).

Miro$ni¢enko (2014: 8) navodi tezu Anite Skelin Horvat (2009), prema uzoru na neke

americke lingviste, da muskarci viSe koriste zargon/slang.

Ta teza potkrijepljena je cinjenicom da u slengu prednjace pejorativni izrazi vezani uz Zene,
alkohol, sport, posao, politiku i sl. Puno je takvih primjera u rjecniku, osobito vezanih za Zene,
kao npr. macka, bomba, avion, za sport npr. klada — kladionica, tekma — utakmica ili nogos —
nogomet ili alkohol npr. alkos, kroner— alkoholicar ili betonirati se — pretjerati s alkoholom.
Takoder, A. Skelin navodi da je razlog tomu i to sto muskarci ¢ine zatvorenije grupe, izbjegavaju
rijeci koje zvuce "Zenski" ili "slabo" te slengom Zele Sokirati. Sto se pejorativnih naziva tice,
cesce se upotrebljavaju upravo iz razloga Sto se slengom radije izrazava negativno nego
pozitivno vrednovanje ljudi, ideja, predmeta, pojava.
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4.3. Karakteristike i sudbine Zargona

Prva, najceSCe istaknuta osobina zargona jest ona vremenska, odnosno problem
zastarijevanja koji se istrazuje i u ovom radu. Ovisnost o vremenu, odnosno brzina promjene
posebno je specifi¢na za zargonski leksik. Zato Muhvi¢-Dimanovski (2002: 75) navodi kako

upravo zargonizmi brze prestaju biti aktualni u jezi¢noj upotrebi od drugih leksickih elemenata.

Jedna od najcescih sudbina Zargonizama, o ¢emu Ce biti rijeCi U nastavku, jest da
relativno brzo zastarijevaju i da su kratkog vijeka. U brojnim su slu¢ajevima povezani s jednom
generacijom, poznati su samo njoj i samo ih ta generacija upotrebljava u odredenom razdoblju.
Ti isti izrazi neCe biti poznati nekoj drugoj generaciji (Muhvi¢-Dimanovski 2002: 75).
Kuzmanovi¢ (1970: 135) navodi kako su sezonski i pomodni. Nova rije¢ isprva ¢e biti
zanimljiva i brzo prihvacena, eufori¢no ¢e se upotrebljavati neko vrijeme, a zatim za nekoliko
mjeseci, pred navalom novih rijeci i izraza, moZe potpuno nestati i sljedeé¢e godine eventualno
¢e se spomenuti kao zastarjelica. Primjerice, zargonizam marica 'marihuana’ danas u Zagrebu

viSe nitko ne koristi, a joS prije desetak godina bio je popularan i rasiren (Palini¢ 2019: 5).

Karakteristicnost vremenske odredenosti Zargonizama navodi i Nosi¢ (2019: 16),
isticuci kako Zargonizmi brzo nastaju, brzo zastarijevaju, a tek malobrojni odolijevaju vremenu
i ostanu u aktivnoj upotrebi. Nadalje, istice kako je zapisivanje zargonizama ujedno i ¢uvanje

jezi¢nog svjedocCanstva jednog vremena, jednog prostora i jedne mladosti.

Ovo posljednje dovodi nas i do druge osobine, tj. problema zargona, a odnosi se na
Cinjenicu da se, prema ranijim istrazivanjima, zargoni najée$¢e upotrebljavaju u usmenoj
komunikaciji. Danas dolazi do pomaka u tom smislu jer su glavni govornici mladi koji, prema

novijim istrazivanjima, preferiraju pisanu komunikaciju.

Osim toga, treba istaknuti i nedovoljan korpus rje¢nika zargonizama. Zasigurno, samo
sastavljanje takvih rje¢nika zahtjevno je i zbog Siroke rasprostranjenosti i zbog odredivanja
samog kriterija prema kojem ¢e odredeni zargonizam biti uvrSten u rjeénik. Zato je izbor
Zargonizama subjektivan i odrazavat ¢e, uz samo poznavanje zargona, i stav leksikografa prema

svim dijelovima leksika koji ne pripadaju standardu (Muhvi¢-Dimanovski 2002: 77-78).

Jedna od osobina Zargona jest i lokalna ograni¢enost, gdje samo na primjeru jedne
prostorno male zemlje poput Hrvatske svaka urbana sredina ima neke svoje posebne znacajke
zargona 1 Cesto pojedini izrazi nisu svima jednako razumljivi, jer na zargon mogu utjecati i
regionalne jezicne varijante (Muhvi¢-Dimanovski 2002: 78). Danas, opet zahvaljujuci
tehnologiji 1 medijima, komunikacija poprima Sire razmjere od lokalne zajednice i odredene
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sredine, zato transfer zargonizama iz druge sredine nije rijetkost i pojedini zargonizmi prosirili

su se u sve ili gotovo sve domene, bez obzira na svoju pocetnu lokalnu ograni¢enost.

Ve¢ je vise puta istaknuta vremenska odrednica zargona, a to najbolje opisuje
istrazivanje provedeno na osnovi rada Dvije tri o govoru zagrebackih srednjoskolaca Josipa
Hamma (1939/1940), koji daje popis od stotinjak rijeci koje je autor zabiljezio U zagrebackim
srednjim $kolama. Trideset godina kasnije taj je leksik analiziran i dokazano je da se 50% rijeci
viSe ne koristi, a 2003. godine ponovno je provedeno istrazivanje koje je pokazalo da je ak
54% rijeCi s popisa potpuno nerazumljivo tadas$njoj populaciji, dok dalje koristi samo 21%

navedenih rijeci, ali u potpuno izmijenjenom znacenju (Mirosni¢enko 2014: 18).

Sudbina rije¢i iz Zargona svodi se na to da Zargonizmi s vremenom postanu
opceprihvaceni te ih se viSe ne smatra zargonizmima (primjerice, bok kao ‘pozdrav' vise ne
pripada zargonu ve¢ je opceprihvacen) ili ostanu na razini jedne zatvorene skupine i vremenom

nestaju (primjerice, zargon jedne generacije) (Miros$nic¢enko 2014: 18).

Zargoni koji opstaju, odolijevaju vremenu i dosezu do standarda jer kao
nekonvencionalni izrazi teze univerzalizaciji, tj. Sire se izvan grupe i postaju dio opceg
razgovornog leksika i standarda. To su zargonizmi koji su se toliko ustalili u standardu da vise
nismo ni svjesni njihova zargonskog podrijetla (klinac, salabahter idr.). S druge strane, postoje
1 zargonizmi koji su vezani za jednu generaciju i nepoznati su novijim, mladim generacijama.
Takvi Zargonizmi zive toliko dugo koliko generaciji treba da ga preraste. U tu grupu prije svega
spadaju pomodne stvari, trendovi poput glazbe, odje¢e, mode opcenito ili odredenih Zivotnih

okolnosti koje se mijenjaju od generacije do generacije (Miro$ni¢enko 2014: 18).
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5. TVORBA ZARGONIZAMA

Tri su najplodnija temeljna postupka u tvorbi Zzargonizama: skradivanje rijeci,
sufiksacija i prosirivanje rijeci.

Izrazom skracivanje obuhvaceni su svi tvorbeni postupci kojima se postojece rijeci skracuju

"rezanjem" ili skracivanje u kombinaciji sa sufiksacijom, zatim stapanje dvije rijeci u jednu pri

cemu se jedna ili obje rijeci takoder skracuju te univerbizacija, odnosno nastanak jedne rijeci

odviseclanog izraza. Prosirivanje rijeci visi se najcesée dodavanjem sufiksa, kako bi se postigao

specifican stilski ucinak, dok sufiksacija podrazumijeva nastanak nove rijeci kombinacijom
osnove i sufiksa koji moze biti domaceg ili stranog podrijetla. (Miki¢ Coli¢ 2018: 236)

Bugarski (2003: 16-20) razlikuje zargonske i Zargonizirane sufikse. Zargonizirani su
sufiksi zapravo zargonski sufiksi koji su tek u tvorbi Zargonizama postali plodni. Takvi su

sufiksi: -ak/-njak/ljak, -iska, -aros, -0s, -ancija i sli¢ni.

Sufiksi kojima su u sufiksalnoj tvorbi tvoreni primjeri u korpusu jesu -ica/ice, -aros i
-usa (Domorad 2019: 18), a Sabljak (2013: 10) navodi kako su ¢esti sufiksi -as, -ac, -i¢, -iska,
-njak, -os (mekac, limac, krimi¢, duplic¢), a prepoznatljive su zargonske tvorbe one sa sufiksima

-ga (benga), -ks (dzZoks, prema dZoint), -sa (coksa).

= Sufiks -ica/-ice

Sufiks -ica jedan je od najplodnijih imenic¢kih sufiksa, a njime se imenice tvore od
imenskih, glagolskih, pridjevnih, brojevnih i priloznih osnova. Sufiksom -ica nastao je
zargonizam noktarica 'osoba koja obavlja manikuru, odnosno higijensku i kozmeti¢ku njegu
ruku i noktiju'. Mnozinskim likom -ice tvore se umanjenice pa je tako nastao i zargonizam

stopalice 'kratke Carape koje pokrivaju samo stopalo' (Domorad 2019: 18-19).

= Sufiks -aros

Sufiksom -aros imenice se tvore od glagola i imenica. "Tim sufiksom zavrSavaju
izvedenice tvorene od osnovnih imenica koje ne zavrSavaju na -ar, a ako zavrSavaju, ne postoji
semanticka veza s izvedenicom na -aros. lzvedenice sufiksom -aros pokazuju snaznu stilsku

obiljezenost: Zicaros, cinkaros, cajkaros” (Domorad 2019: 19).

= Sufiks -usa
Sufiksom -usa imenice se izvode od imenica, pridjeva i glagola s razli¢itim znacenjima
te je Cesto rije¢ o stilski obiljeZzenim imenicama, pridjevima i glagolima. Osobito su stilski

obiljezene novotvorenice.
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Njime su u korpusu nastali Zargonizmi: ¢marusa (‘ulizica’), salterusa (‘neljubazna i nesusretljiva
sluzbenica'), sponzorusa (‘djevojka, odnosno Zena koja je s nekim muskarcem u vezi zbog novca
ili bogatstva'), posvudusa (Zenska osoba koja prisustvuje svakom drustvenom dogadaju, a ne
zna se tocno Sto ona ondje trebala raditi'), ormarusa (‘osoba koja skriva svoju homoseksualnu
orijentaciju), Skorusa (“Zenska osoba koja podriava predsjednicku kandidaturu Miroslava
Skore'), pederusa ('muska torbica’). Sufiks - usa je Zenski sufiks, a izvedenice uglavnom imaju
pejorativno znacenje Zenske osobe (Salterusa, sponzorusa, posvudusa, Skorusa), ali mogu se
odnositi i na pripadnike obaju spolova (¢marusa, ormarusa). lako se tvrdi da se imenice izvedene
sufiksom -usa u pravilu izvode od glagolskih osnova, Zargonizmi u korpusu tvoreni su od imenske
osnove (sponzorusa, Salterusa, ormarusa, SkoruSa, ¢marusa, pederusa) i prilozne osnove
(posvudusa). (Domorad 2019: 19)

Miki¢ Coli¢ (2018: 237) navodi kako je u prikupljenom korpusu za vlastito istraZivanje
najzastupljeniji postupak upravo skrac¢ivanje, $to je i ocekivano jer se zargonom sluze uglavnom
mladi. Zanimljivo je da su zargonizmi kojima se oni sluze nastali stapanjem. Dakle, stapanjem
nastaju stopljenice koje su stekle popularnost u $irokoj javnosti. Zanimljivo je da ¢ak 5 do 10%

novih rijeci nastaje stapanjem, a inace je taj je postupak preuzet iz engleskog jezika (ibid.).

Prema strukturi, stopljenice se u hrvatskom jeziku mogu podijeliti u tri tipa:

1. stopljenice nastale od prvog dijela prve i drugog dijela druge rije¢i (banka + automat >
bankomat, coksa + Bozi¢ > coksic)

2. stopljenice nastale ukljucivanjem jedne ili obje rijeci u cijelosti u novu rijec, pri cemu
moze do¢i do glasovnog preklapanja (rad + alkoholicar > radoholicar, web + seminar
> webinar)

3. stopljenice u kojima je dio jedne rijeci umetnut u drugu rije¢ koja ostaje netaknuta

(Strumfasticno, Krasotice, bananaccino, wellnesstinovo) (Miki¢ Coli¢ 2018: 238)

Stapanje kao tvorbeni postupak narocito se koristi u marketingu i medijima, u
reklamnom diskursu, jer tako gledatelji ili slusatelji brzo zapamte reklamirani proizvod. Jedan
je strukturni tip stopljenica posebno izrazen u marketingu. Rije¢ je o letristickim postupcima,
primjerice, (sretan) Boschi¢ (Bosch + Bozi¢), CROmpiri, coolinarka (Mikié¢ Colié¢ 2018: 239).

Najplodniji su univerbizacijski sufiksi: -jak/njak, -ac, -ka.

Jedan od najplodnijih postupaka svakako je metateza. Tako se u tvorbi novih
Zargonizama, Uz metatezu, javlja i afiksacija. Naime, dodaju se razli¢iti prefiksi i sufiksi, medu
kojima prednjace prefiks jo- i sufiks -nj (primjerice, jockidenj, jokinfanj i jogadronj od decki —
ckide, fakin —kinfa, droga — gadro) (Jagaci¢ 2019: 19).

Sabljak (2013: 10) navodi kako je razlog ovakve tvorbe zargonizma uz pomo¢ metateze

i prefiksa i sufiksa kako bi ¢lanovi odredene drustvene grupe $to duze ocuvali svoju tajnost. To
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objasnjava pomoc¢u zargonizma Sorati 'tuéi' 0d kojeg je metatezom nastao oblik ratiso, a s
dodatkom prefiksa i sufiksa joratisonj (ibid.). Takvi novi Zzargonizmi dodatno osiguravaju
tajnost komunikacije u zatvorenoj drustvenoj grupi kojoj outsideri nemaju pristup i upravo je

idiom, Zargon kojim se oni sluze, jedna od najvaznijih barijera koja to omogucava.
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6. ISTRAZIVANJE

Cilj istrazivanja i ovog rada jest provjeriti u kratkom periodu (2014-2022) jesu li se
dogodile znacajnije promjene u govoru mladih, odnosno utvrditi prolaznost odredenih
zargonizama Koji su u jednom trenutku obiljezili govor mladih, kao i preispitati stavove mladih

0 promjenama u jeziku.

Polaziste za ispitivanje bio je Rjecnik mladih Ivane Miro$ni¢enko iz 2014. godine koji
biljezi 692 zargonizma. Za potrebe ovog istrazivanja, samom anketiranju prethodilo je
biljezenje zargonizama u vlastitoj komunikaciji, ali i na internetu te na raznim druStvenim
mrezama. Buduc¢i da se u radu zele pokazati i dokazati promjene u upotrebi Zargonizama,
izabrano je 45 zargonizma koja ili nisu zabiljezena u danasnjoj komunikaciji mladih ili imaju
izmijenjeno znacenje. Naglasak je na zargonizima vezanima uz modu (tzv. pomodnicama) te iz
Satrovackog jezika jer su nekad bili veoma ucestali, a u danasnje vrijeme gotovo se i ne
upotrebljavaju na Sirem podruc¢ju Hrvatske.

Takoder, na nekoliko je primjera promatrana seksisticka strana Zargona.®

Anketiranje je provedeno 8. lipnja 2022. u obliku ankete Google forms te je u svega 24
sata anketirano 400 ispitanika iz cijele Hrvatske, nakon ¢ega je radi kvalitetnije analize

prikupljenih podataka zaustavljena provedba ankete.

Upitnik ima tri dijela. U prvom su dijelu su op¢i podaci ispitanika (dob, spol, razina
zavrSenog obrazovanja, Zupanija prebivalista). U drugom dijelu nalazi se 45 zargonizama, a
ispitanici trebaju oznaciti poznaju li i koriste li odredeni Zargonizam, a ako odgovore potvrdno,
trebaju napisati njegovo znacenje. Posljednji, tre¢i dio ovog upitnika, nudi moguénost
izrazavanja vlastitog stava o pitanjima: Mislite li da se jezik mijenja i kako? Sto mislite kada su
prethodno navedene rijeci (koje niste znali/ne koristite) bile u upotrebi? Takoder je ostavljena

i mogucnost davanja komentara na kraju anketnog upitnika.

6 Jay (1999) u svom radu pise o seksisti¢koj strani slanga koji je nastao (a i opstao) kako bi razli¢ite drustvene
grupe govorile o svojim vrijednostima i potrebama. Takoder, navodi kako se tvore ti uvredljivi termini. U svim
drustvenim grupama prvo se stvaraju etnicke i rasisticke klevete, a zatim one vezane uz obrazovni status, status
moci/bogatstva, osobe devijantnog ponasanja i sl.

Kos¢ak (2018: 13) takoder navodi kako su u zargonu prisutni seksisticki elementi s brojnim agresivnim i
uvredljivim izrazima za spolni odnos (puknuti, rostiljati), za zene (jebulja, dromfulja, kramp, dupetara),
homoseksualce (tetkica, gejsa), (intimne) dijelove tijela (alat i batina za penis, gepek i getriba za straznjicu), ¢iji
su govornici uglavnom muskog roda i pripadnici marginaliziranih drustvenih grupa.

21



6.1. Analiza anketnog upitnika

Od 400 ispitanika, najveéi postotak 53.8%, odnosno njih 215, pripada dobnoj skupini
od 18 do 22 godine. Zatim, 26% ili 104 ispitanika pripadaju dobnoj skupini od 22 do 25 godina.
Nesto manje, 10.5% ili 42 ispitanika, pripadaju dobnoj skupini od 25 do 30 godina te 9.8% ili
39 ispitanika pripada dobnoj skupini od 15 do 18 godina.

Sto se ti¢e spola, 83.3% odnosno 333 je zenskog spola, a 16.8% ispitanika (67) pripada

muskom spolu.

Najvise ispitanika od razine zavrSenog obrazovanja navodi srednju Skolu, njih 252 ili
63%, zatim 21% (84 ispitanika) ima zavrSen preddiplomski sveuc¢ilisni ili stru¢ni studij, a 10.8%
(43 ispitanika) ima zavrSen diplomski studij. Najmanji broj ispitanika, njih 18 ili 4.5%, ima
zavrSenu osnovnu Skolu, dok po 1 ispitanik navodi zavrSen poslijediplomski studij (0.2%) te se

po 1 ispitanik izja$njava kao maturant i student.’

Anketom je obuhvacena cijela Republika Hrvatska (Slika 2.). Najveci broj ispitanika,
njih 60 (15%), zivi u Splitsko-dalmatinskoj zupaniji, 47 ispitanika (11.8%) u Gradu Zagrebu,
po 28 ispitanika (7%) u Primorsko-goranskoj i Osjecko-baranjskoj Zupaniji, 27 ispitanika
(6.8%) zivi u Sibensko-kninskoj Zupaniji, 22 (5,5%) u Vukovarsko-srijemskoj te 20 (5%) u
Zagrebackoj zupaniji. Zatim, 19 ispitanika (4.8%) zivi u Istarskoj i Dubrovacko-neretvanskoj
zupaniji te 17 ispitanika (4.3%) u Brodsko-posavskoj zupaniji. NeSto manje, po 16 ispitanika
(4%) zivi u Medimurskoj 1 Karlovackoj Zupaniji, 15 ispitanika (3.8%) zivi u Varazdinskoj te
14 ispitanika (3.5%) u Zadarskoj Zupaniji, a 12 (3%) u Pozesko-slavonskoj zupaniji. Jednak
broj ispitanika, njih 10 (2.5%) Zivi u Krapinsko-zagorskoj, Sisacko-moslavackoj Zupaniji te
Koprivni¢ko-krizevackoj Zupaniji, 8 ispitanika (2%) zivi u Viroviticko-podravskoj Zupaniji,
dok najmanji broj ispitanika, po 5 (1,3%) zivi u Bjelovarsko-bilogorskoj i Li¢ko-senjskoj

Zupaniji.

" Napomena: iako se veéina maturanata izjasnjava kao da su zavrsili srednju Skolu jer je Skolska godina za njih
prosla, gimnazija sluzbeno zavr$ava poloZenim testovima drzavne mature. Stoga taj broj o zavrenoj srednjoj skoli
treba promatrati u tom kontekstu.
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Zupanija u kojoj zivite?
400 responses

Zagrebacka
Krapinsko-zagorska
Sisacko-moslavacka
Karlovacka
VaraZzdinska
Koprivni¢ko-krizevacka
Bjelovarsko-bilogorska
Licko-senjska
Viroviticko-podravska
Pozesko-slavonska
Brodsko-posavska
Zadarska
Osjecko-baranjska
Vukovarsko-srijemska
Istarska
Dubrovacko-neretvanska
Medimurska
Splitsko-dalmatinska
Grad Zagreb
Primorsko-goranska
Sibensko-kninska

20 (5%)
10 (2.5%)
10 (2.5%)
16 (4%)
15 (3.8%)
10 (2.5%)
5 (1.3%)
5 (1.3%)
8 (2%)
12 (3%)
17 (4.3%)
14 (3.5%)
28 (7%)
22 (5.5%)
19 (4.8%)
19 (4.8%)
16 (4%)
60 (15%)
47 (11.8%)
28 (7%)
27 (6.8%)

20 40 60

Slika 2. Prikaz rasprostranjenosti ispitanika prema Zupanijama

Nakon op¢ih pitanja slijedi popis zargonizama.

Akrap? je prvi zargonizam ¢&ije se znaGenje ispituje. Cak 373 ispitanika (93.3%) navode
kako ne poznaju ili ne koristie ovaj zargonizam (Slika 3.), 6 ih navodi znacenje ‘ruzna osoba',
a jednak broj ispitanika (njih 6) navodi znacenje 'Skorpion’. Od ostalih odgovora, po 2 ispitanika
navode znacenja ‘rugoba, ruzan Covjek, ruzan, nesto ruzno, star/starac’. Ostali odgovori koje
navodi po 1 ispitanik jesu 'spodoba, mrSavo i ruzno bi¢e koje noc¢u plasi ljude..." Svakako,
zanimljivo je isticanje tko je ruzan: u viSe se primjera navodi ovjek ili osoba, a samo u jednom
sluéaju rije¢ je o ruznoj zeni. Miro$ni¢enko (2014: 25) navodi kako je akrap upravo ‘ruzna

Zena'.

8 Znacenje: 'izrazito ruzna osoba' (ob. Zena), npr. Ko bi nju pogledao, ona je totalni akrap. Mjesto: Zagreb. Dobna
skupina: 40 navise. Sinonim: krampus (https://zargonaut.com/akrap)

® Ono §to je zanimljivo jest da Druzi¢ (2016: 43, 59) definira akrap kao ‘ruzna djevojka, Zena, Zenska odn.
muskarac; nakaza; grdoba', a navodi i kako je to zargonizam iz Osijeka, a sinonimski par u Zagrebu bi bio gabor.
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akrap

M ne znam/ ne koristim

m znam/ koristim

Slika 3. Graficki prikaz poznavanja zargonizma akrap

Babinjak je zargonizam za koji 321 ispitanik (80.3%) navodi kako ga ne poznaje ili ne
koristi (Slika 4.). Ispitanici u najviSe slucajeva navode kako je to 'skup/sijelo/okupljanje Zzena
(koje tracaju/ogovaraju)’ ili 'Zensko druzenje'. U svega nekoliko slu¢ajeva odgovori su rodno
neutralni pa navode kako je to 'druzenje, tracanje, lo$ party'. MiroS$ni¢enko (2014: 25) navodi
kako je babinjak zenski izlazak'?°. Ostali su odgovori: ‘plicak na plazi, starije Zenske, puno

zena, zla starica, grupa ljudi koja traca, cure ili decki na okupu...".

babinjak

M ne znam/ ne koristim

m znam/ koristim

Slika 4. Graficki prikaz poznavanja zargonizma babinjak

Bakutaner je zargonizam za koji 342 (85.5%) ispitanika navode kako ne znaju njegovo

znacenje ili ga ne koriste (Slika 5.), 24 ispitanika navode znac¢enje 'baka’, 6 ispitanika 'baba’, 9

10 https://zargonaut.com/babinjak navodi isto znagenje, a kao mjesto upotrebe navodi Zagreb te dobnu skupinu od
25 godine i vise.

24


https://zargonaut.com/babinjak

'starija zena/baka' te 4 'starija osoba'. Ostali su odgovori: 'stara baba/babetina/starija gospoda,
bakica/starica, baka od milja...". Mirosni¢enko (2014: 25) navodi kako je bakutaner 'starija

Zena'l,

bakutaner

W ne znam/ ne koristim

M znam/ koristim

Slika 5. Graficki prikaz poznavanja zargonizma bakutaner

Bekamica je zargonizam za koji 346 ispitanika (86.5%) navodi kako ne zna njegovo
znacenje ili ga ne koristi (Slika 6.). Najvise ispitanika, njih 31, odgovorilo je kako je to 'frizura’,
18 ispitanika imenovalo je nogometasa Davida Beckhama koji je proslavio ovu vrstu frizure i
po kojem je frizura i dobila ime, a odgovori su: 'kapa, muska frizura/vrsta frizure...".

Mirosni¢enko (2014: 26) navodi kako je bekamica 'frizura u stilu Davida Beckhama'.

bekamica

H ne znam/ ne koristim

M znam/ koristim

Slika 6. Graficki prikaz poznavanja zargonizma bekamica

11 |sto znagenje biljezi i Druzi¢ (2013: 61) i navodi bakutaner kao tipican osjecki zargon. Ipak, u ovom istrazivanju
znadenje 'baka/baba/starija Zena', ali i ostala navedena koriste ispitanici iz cijele Hrvatske pa mozemo govoriti
kako vi$e nije rijec o tipi¢nom osje¢kom Zargonizmu.
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Bracika je zargonizam za koji 300 ispitanika (75%) navodi kako ne zna njegovo
znacenje ili ga uopée ne koristi (Slika 7.), 67 ispitanika navodi kako je to drugi izraz za 'brata’,
a ukupno 17 ispitanika navodi znacenje 'dobar prijatelj, brat'. Nekoliko ih poznaje taj
zargonizam, ali ipak viSe upotrebljavaju druge izraze sa znac¢enjem 'brat/prijatelj/brat od milja'.
Primjerice, 'lega/bracek/bajo/lik/brati¢’. Zanimljivo je kako se u dva slucaja kao znacenje
navodi 'sestra’. Mirosni¢enko (2014: 27) takoder navodi dvojako znacenje 'brat i blizak

prijatelj'2,

bracika

M ne znam/ ne koristim

m znam/ koristim

Slika 7. Graficki prikaz poznavanja zargonizma bracika

Biberica je Zargonizam za koji 218 ispitanika (54.5%) navodi kako ne zna njegovo
znacenje ili ga ne koristi (Slika 8.), 103 ispitanika navode kako je to ‘vrsta frizure’, a 62 navode
i 0sobu zbog koje je ta frizura postala popularna, Justina Biebera. Neki ispitanici navode kako
su to 'obozavatelji/fanovi Justina Biebera' (3 ispitanika), a za 8 ispitanika to je 'posudica za
papar/biber'. Mirosni¢enko (2014: 26) kaze da je to 'frizura u stilu Justina Biebera'. Zanimljivo
je sto je nekoliko ispitanika navelo kako je 'frizura nekad bila popularna, a sada vise nije' i
obiljezila je vrijeme od 2010. do 2013.

12 Druzi¢ (2016: 43) navodi isto znadenje, ali istice kako je to rije¢ iz osjeckog Zargona, a sinonimski par u
zagrebackom bi bio buraz, burki, burke. Ipak, ovo istraZivanje pokazalo je kako se Zargonizam u znacenju ‘brat’
koristi u cijeloj Hrvatskoj tako da ne mozemo govoriti o tipiénom primjeru osje¢kog Zargonizma. Sirenje Zargona
mozemo promatrati ve¢ kod Nosi¢ (2019: 12), koja isti Zargonizam biljezi u Slavonskom Brodu.
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biberica

M ne znam/ ne koristim

m znam/ koristim

Slika 8. Graficki prikaz poznavanja zargonizma biberica

Bulja je zargonizam za koji 187 ispitanika (46.8%) navodi kako ne zna njegovo
znacenje ili ga ne koristi (Slika 9.), za 144 ispitanika to je 'straznjica', a za 41 ispitanika 'glava’.
Nekolicina, njih 10, navodi da ima dvojako znacenje, 'i straznjica i glava’, a za 8 ispitanika to
je 'lice’, a od ostalih samo u jednom slucaju to su 'glava zarulje, pogled, usta' | Miro$ni¢enko

(2014: 28) navodi dvojako znacenje, 'glava i straznjica'®.

bulja

M ne znam/ ne koristim

M znam/ koristim

Slika 9. Graficki prikaz poznavanja zargonizma bulja

Butra je Zargonizam za koji 248 ispitanika (62%) navodi kako ne zna njegovo znacenje

ili ga ne koristi (Slika 10.), za 104 ispitanika to je ‘cura/djevojka/zena’, a 20 ispitanika jo$

13 Druzi¢ (2016: 43, 63) navodi kako je bulja osjecki Zzargonizam, a sinonimski par u zagrebatkom bi bio prda,
takoder navodi znadenje 'glava’ (lok. Zagreb); 'zadnjica, straznjica' (lok. Osijek); 'djevojka’. Inage, u ovom
istrazivanju pokazalo se kako se Zargonizam bulja prosirio ne samo u Osijeku ve¢ u cijeloj Hrvatskoj te kako ga
ipak vecina ispitanika koristi U znacenju 'straznjica'.
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naglasava kako je rije¢ o 'zgodnoj, mladoj curi/zeni' i navodi sinonime treba i riba. Takoder, 6
ih navodi kako je to 'kartica/karta za autobus/tramvaj', a za 3 ispitanika to je 'karta pokaz za
autobus/tramvaj' (naglasavaju da se zargonizam tako tumaci U Osijeku). Osim ve¢ navedenih
znaCenja, 4 ispitanika navode znacenje 'trava’, a od ostalih odgovora zanimljivi su oni s
negativnim znacenjem: 'neka zenska (moze se na engleskom re¢i bit*h), flundra, pogrdno
zenska osoba, cura (uglavnom random), seljanka’ Takoder, u 3 slucaja navodi se znaenje

'straznjica’. Miro$ni¢enko (2014: 28) navodi zna¢enje 'djevojka’ (bez dodatnog opisa)®*.

butra

M ne znam/ ne koristim

m znam/ koristim

Slika 10. Grafi¢ki prikaz poznavanja Zargonizma butra

Cener je zargonizam za koji 174 ispitanika (43.5%) navode kako ne znaju njegovo
znacenje ili ga ne koriste (Slika 11.), 82 ispitanika koriste ovaj Zargonizam u znac¢enju 'deset’,
a njih 78 navodi zna¢enje '10 kuna'. U znacenju 'novac’, ovaj Zargonizam upotrebljava 18
ispitanika, a 5 ispitanika u zna¢enju '100". Ipak, 3 ispitanika navode znacenje '100 kuna'. Treba
spomenuti i 4 ispitanika koja navode znacenje '10 maraka', kao i 3 ispitanika za koje je to 'sitnis".
Ostali odgovori su: 'kovanice' (2 ispitanika), '10 eura’ (2 ispitanika), 'osoba koja je Cista desetka,

karta, mjera za novac, lipa, valuta...'. Miro$ni¢enko (2014: 28) navodi da je cener '10 kuna'®.

14 Druzi¢ (2016: 43) navodi kako je rije¢ o osjetkom Zargonizmu, a sinonimi u zagrebackom bi bili Zargonizmi
komad, macka, riba, treba. Za znaéenje napominje da je rije¢ o inverziji Zargonizma treba 'djevojka, Zena'. Kao i
prethodni Zargonizam, pokazuje rasprostranjenost $irom Hrvatske, a ne samo u jednoj regiji.

Takoder, jo§ su 2003. korisnici jednog foruma raspravljali je li butra karakteristi¢na samo za osjecki zargon ili i
§ire (https://www.forum.hr/showthread.php?t=21433&page=5)

15 Isto znagenje navodi i Druzi¢ (2016: 23, 63), koja ovaj zargonizam etiketira kao tipi¢an osjecki slang, dok
internetski rje¢nik hrvatskog urbanog i stru¢nog Zzargona — Zargonaut kao mjesto njegove upotrebe navodi Zagreb,
kao i ¢injenicu da ga koriste dobne skupine od 20 i vise godina. (https://zargonaut.com/cener)
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cener

M ne znam/ ne koristim

m znam/ koristim

Slika 11. Graficki prikaz poznavanja Zargonizma cener
Cvimba je zargonizam koji 332 ispitanika (83%) ne poznaju ili ga ne koriste (Slika 12.),

a 61 ispitanik navodi znacenje 'prist/bubuljica’. Medu ostalim, navode se znacenja 'Cir, stomak,

&voruga/évrgalkvrga'. Mirosni¢enko (2014: 29) takoder navodi znagenje pristi¢ ili bubuljica'®.

cvimba

M ne znam/ ne koristim

M znam/ koristim

Slika 12. Graficki prikaz poznavanja zargonizma c¢vimba

Ciku je jedan od Satrovackih Zargonizama sa znaéenjem 'kuéi' (Mirosni¢enko (2014:
29). Isto znacenje potvrduje i 50 ispitanika. Ipak, njih 314 (78.5 %) ne koristi taj zargonizam ili
ne zna njegovo znacenje (Slika 13). Treba dodati da 13 ispitanika navodi znacenje ‘cigareta’, a

4 navode znacenje ‘opusak/ostatak cigarete’, dok je za 6 ispitanika to 'stari ovjek'.

18 Isto znadenje navodi i Druzi¢ (2016: 24, 65) te istice kako je tipican primjer osjeckog Zzargonizma. Ovo
istrazivanje pokazuje kako se i prosirio, osobito u sjevernoj Hrvatskoj, a nesto je manje poznat u Dalmaciji.
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M ne znam/ ne koristim

m znam/ koristim

Slika 13. Graficki prikaz poznavanja zargonizma ciku

Co%a je zargonizam za koji ¢ak 394 ispitanika (98.5%) ne navode znaGenje jer ga ne
znaju ili ne koriste (Slika 14.). Samo ga 2 ispitanika koriste u znacenju 'pizza capricciosa’, a
zanimljivo je da su to ispitanici iz Osjecko-baranjske i Vukovarsko-srijemske Zupanije!’. Ostali
navode znacenja: 'kutak/CoSak, zatvor, opanci'. Mirosni¢enko (2014: 29) navodi kako je to

skraceni naziv za pizzu capriccosu.

M ne znam/ ne koristim

M znam/ koristim

Slika 14. Graficki prikaz poznavanja Zargonizma coza

Dumina je regionalni zargonizam u znacenju 'Stos, fora' (u Osijeku), kako navodi
Mirosni¢enko (2014: 31). Stoga se kroz prizmu ovog Zzargonizma promatra i §irenje zargonizma
U moguce susjedne zupanije, ali i cijelom Hrvatskom. Tako 377 ispitanika (94.3%) navodi kako

ne zna ili ne koristi zargonizam dumina (Slika 15.), a za 6 je ispitanika to ‘fora’. Svih je 6

17 Zargonaut navodi kao isklju¢ivo osjecki zargonizam, stoga ne ¢ude ovi rezultati. (https://zargonaut.com/coza)
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ispitanika iz OsjeCko-baranjske Zupanije i dolaze iz razli¢itih dobnih skupina, a podjednak je
broj 1 muskih i zenskih ispitanika. Stoga mozemo zakljuciti kako se zargonizam nije prosirio,
StoviSe 1 u svojoj regiji ima sve manje ispitanika koji ga prepoznaju/koriste. Treba spomenuti i

kako su 3 ispitanika navela znacenje 'glupan’, a 2 ispitanika znacenje 'glupost’.

dumina

M ne znam/ ne koristim

m znam/ koristim

Slika 15. Grafi¢ki prikaz poznavanja Zargonizma dumina

DZabalebariti je Zargonizam kojem 278 ispitanika (69.5%) ne zna znacenje ili ga ne
koristi (Slika 16.). Mirosni¢enko (2014: 31) navodi znacenje 'ne raditi nista’, Sto potvrduje i 113
ispitanika, nudeci i druge zargonizme ili fraze s istim znacenjem 'dangubiti/krasti Bogu dane/
mlatiti praznu slamu/zgubidaniti/zivit na tudoj grbaci...', a 3 ispitanika koriste ovaj zargonizam

u znacenju 'prolaziti bez placanja/zivjeti na tudoj grbaci/besplatno se krpati'.

dzabalebariti

M ne znam/ ne koristim

B znam/ koristim

Slika 16. Graficki prikaz poznavanja Zargonizma dzabalebariti
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DZaner je zargonizam koji 333 ispitanika (83.3%) ne koristi ili ne zna njegovo znacenje
(Slika 17.). U znacenju 'narkoman/ovisnik/drogeras’ ovaj Zargonizam koristi 46 ispitanika.
Tomu mozemo pridodati i znacenje 'osoba koja pusi (marihuanu)’, kako je napisalo 7 ispitanika.
Razlika u tumacenju znacenja iS€itava se u 0dnosu prema konzumaciji i drustvu ili osobi koja
konzumira drogu/opojna sredstva. Ostali odgovori navode znacenja: 'klosar, Skrtac, trgovac,

manijak...". Mirosni¢enko (2014: 31) navodi znacenje 'narkoman'.

dzaner

W ne znam/ ne koristim

M znam/ koristim

Slika 17. Grafi¢ki prikaz poznavanja Zargonizma dzaner
DZoksa je zargonizam kojem 355 ispitanika (88.8%) ne zna znacenje ili ga ne koristi

(Slika 18.), 38 ispitanika navodi znacenje ‘'joint/dzoint/marihuana’, a ostali odgovori su: ‘zatvor,

Sala, narkoman...". Miro$nicenko (2014: 31) navodi znacenje 'dZoint".

dzoksa

M ne znam/ ne koristim

B znam/ koristim

Slika 18. Graficki prikaz poznavanja zargonizma dzoksa
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Denda je zargonizam za koji ¢ak 398 ispitanika (99.5%) navodi kako ne zna znacenje
ili ga ne koristi (Slika 19.), a 2 ispitanika navode kako je to 'izraz za dobiti nesto na polog, bez

placanja i besplatno’. Mirosni¢enko (2014: 31) za znacenje ovog zargonizma navodi 'pogodak’.

denda

M ne znam/ ne koristim

m znam/ koristim

Slika 19. Grafi¢ki prikaz poznavanja zargonizma denda

Dubretarac je Zargonizam koji je vezan uz modu (tzv. pomodnica), stoga je oCekivati
kako ga veéina ispitanika nece poznavati. Zato nije za neuobiCajeno kako se 314 ispitanika
(78.5%) izjasnilo da ne zna znacenje ili ne koristi ovaj zargonizam (Slika 20.). Miros$ni¢enko
(2014: 31) pojasnjava kako je znaCenje ovog Zzargonizma "kaput srednje duljine s kapuljacom
s dugmetima u obliku roga”. Svega 12 ispitanika navodi znaéenje 'kaput', dok su ostali odgovori

uglavnom vezani uz 'odvoz smec¢a/komunalni radnik/smecar’ i sl.

dubretarac

M ne znam/ ne koristim

M znam/ koristim

Slika 20. Graficki prikaz poznavanja Zargonizma dubretarac
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Emac je zargonizam za koji se 315 ispitanika (78.8 %) izjasnjava kako ne zna njegovo
znacenje ili ga ne koristi (Slika 21.), 80 ispitanika odgovorilo je kako je to Zargonizam
pripadnika emo supkulture te su nabrajali neke njezine znacajke (crna odjeca, frizura sa
Siskama, glazba, osjetljivost, emocionalnost...). Miros$ni¢enko (2014: 32) kao znacenje ovog
zargonizma navodi 'preosjetljiva osoba’, a Zzargonizam emo tumaci kako pripadnost emo
supkulturi. Simpati¢ni su odgovori ispitanika koji pripadaju najstarijoj dobnoj skupini.
Nerijetko su se prisjetili svojih faza tijekom odrastanja (emo supkultura — ja 2012 na tokio hotel
koncertu; emo osoba — nekad davno ja i depresivna glazba). Svakako, treba spomenuti i 2

odgovora koja emac tumace kao 'emoji/smajli¢' i 'izraz za osobu koja je izrazito emotivna'.

emac

M ne znam/ ne koristim

M znam/ koristim

Slika 21. Grafi¢ki prikaz poznavanja Zargonizma emac

Feget je zargonizam za koji se 346 ispitanika (86.5%) izjasnilo kako ne zna znacenje ili
ne koristi ovaj zargonizam u svom govoru (Slika 22.). Miro$ni¢enko (2014: 32) kao znacenje
ovog zargonizma navodi 'pogrdni naziv za homoseksualca'. To prepoznaju gotovi svi ispitanici
(50), ali nerijetko (njih 17) odgovaraju drugim zargonizmom peder ili derpe. Ostali ispitanici,
(njih 13) odgovaraju da je znacenje ovog zargonizma ‘homoseksualac', a samo 3 ispitanika uz
to jo§ napominju da je rije¢ o nazivu iz uvrede; 16 ispitanika kao znacenje navodi ‘gej/gay’, od
kojih 5 napominje kako je to zargonizam uvredljiva sadrzaja; 3 su ispitanika prepoznali kako
je rije¢ nastala prema engleskoj rijeci faggot, a 1 je primijetio kako je to ‘pogrdni naziv temeljen

na spolnoj orijentaciji'.
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feget

M ne znam/ ne koristim

m znam/ koristim

Slika 22. Grafi¢ki prikaz poznavanja Zargonizma feget

Flojdi je zargonizam za koji 377 ispitanika (94.3%) navodi kako ne zna znacenje ili ga
ne koristi u govoru (Slika 23.). Mirosni¢enko (2014: 33) kao znacenje navodi 'skra¢eno za rock
skupinu Pink Floyd', §to navode i ispitanici, njih 21. lzuzev spomenutog, 2 ispitanika

zargonizam Flojdi ne povezuju s bendom, ve¢ s njihovim obozavateljima.

Flojdi

H ne znam/ ne koristim

M znam/ koristim

Slika 23. Graficki prikaz poznavanja Zargonizma flojdi
Flok je zargonizam za koji se 382 ispitanika (95.5%) izjasnjavaju kako ga ne znaju ili

ne koriste u razgovoru (Slika 24.). Miros$ni¢enko (2014: 33) navodi znacenje 'kartonski filter

koji se koristi za pravljenje dzointa', koje inace potvrduju samo 3 ispitanika. Jednak broj
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ispitanika (3) navodi opcenito znacenje 'filter’, a 4 ispitanika navode znacenje 'jedro/vrsta

jedra'®

flok

M ne znam/ ne koristim

M znam/ koristim

Slika 24. Grafi¢ki prikaz poznavanja Zargonizma flok

Gabor(ka) je zargonizam cije znacenje ne znaju ili ga ne koriste 192 ispitanika (48%)
(Slika 25.). Miro$ni¢enko (2014: 34) navodi znadenje 'izrazito ruzna osoba'®. Ispitanici, njih
196, navodi znadenje 'Tuzna osoba/ruzna zena'?’. Zanimljivo je da nekolicina navodi kako je
najéesce rijec o fizickoj ruznodi, i to Zene; 5 ispitanika navodi i Zargonizme koji bi bili sinonimi:

rugoba, grdoba, gabber.

gabor(ka)

H ne znam/ ne koristim

M znam/ koristim

Slika 25. Graficki prikaz poznavanja zargonizma gabor(ka)

18 Flok je vrsta trokutnog jedra (https://www.enciklopedija.hr/natuknica.aspx?id=28922), a zanimljivo je $to su 4
ispitanika, koja ga koriste i tako opisuju, iz Dalmacije.

19 Isto znacenje potvrduju i Vidovi¢ (1990: 63) te Druzi¢ (2016: 59). Ipak, autori se ne slazu u tome gdje smjestiti
ovaj zargonizam. Kao $to je ve¢ redeno u primjeru akrap, autorica oznacava zargonizam kao zagrebacki, a isti je
zargonizam pronasao i Vidovi¢, proucavajuéi splitski zargon mladih 1990.

20 |pak, mnogo veéi broj ispitanika navodi znacenje 'ruzna Zena'.
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Gimba je zargonizam za koji se 354 ispitanika (88.5%) izjasnjavaju kako ne znaju
njegovo znacenje ili ga ne koriste (Slika 26.). Miros$ni¢enko (2014: 35) navodi znacenje
'gimnazija’, sto potvrduju i 43 ispitanika, dok 2 ispitanika navode znacenje 'gibanje/kretnja’.
Zanimljivo je da se ovaj zargonizam uglavnom Kkoristio u kajkavskom i sjevernijem
Stokavskom govornom podrucju. Potvrda je i ovo istrazivanje jer ga nisu prepoznali ispitanici

iz dalmatinskih ¢akavskih i juznijih Stokavskih podrucja.

gimba

W ne znam/ ne koristim

M znam/ koristim

Slika 26. Grafi¢ki prikaz poznavanja Zargonizma gimba

Hambi je Zargonizam za koji 222 ispitanika (55.5%) tvrde da ne znaju znacenje ili ne
koriste ovaj zargonizam u svom govoru (Slika 27.). Mirosni¢enko (2014: 35) uz ovaj
zargonizam navodi i sinonim hambi¢ U znacenju 'hamburger', sto potvrduju i ispitanici, njih

173, navodeci uz to i znacenja 'pecivo/pecivo za hamburger/umak za hamburger'.

hambi

M ne znam/ ne koristim

B znam/ koristim

Slika 27. Graficki prikaz poznavanja Zargonizma hambi
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Hot pensice je zargonizam za koji 360 ispitanika (90%) navodi kako ne zna njegovo
znacenje ili ga ne koristi (Slika 29). 1. Mirosni¢enko (2014: 36) pojaSnjava znacenje kao
'izrazito kratke zenske hlace'. Ispitanici (njih 20) najces¢e kazu da su to 'kratke hlace'. Za dio
ispitanika (9) to su 'vru¢e hlace/hlacice (Zenske'), a ostali odgovori su: 'zgodna osoba, uske

pantalone, uske jeans, cipele, dobre hlace, hlace u kojima si zgodan, zgodne cure...".

hot pensice

M ne znam/ ne koristim

M znam/ koristim

Sllika 28. Grafi¢ki prikaz poznavanja Zargonizma hot pensice

Isu-miki! je Zargonizam koji je na neki nacin netipi¢an, naime, ovaj uzvik postao je
popularan zbog lika iz televizijske serije ¢iji je to bio zastitni znak. To su naveli i neki ispitanici.
Ipak, 174 ispitanika (43.5%) navode kako ne znaju njegovo znacenje ili ga ne koriste (Slika
29.). Mirosni¢enko (2014: 36) ga izjednacava s uzvikom Isss!, za koji pojasnjava kako je to
'uzvik Cudenja, iznenadenja, potjeCe od Isuse’. Ispitanici su uglavnom slozni da se radi o
uzviku?, ali uzvik ima razli¢ite funkcije: od Gudenja, zabrinutosti, iznenadenja (ugodnog i
neugodnog) do nevjerice. Navode i sinonime: OMG/omg, Isuse, Opa!, ajme meni, Boze sacuvaj,
O Boze, Jao meni. Neki su pak ispitanici bili detaljni u opisu ovog Zargonizma te su prepoznali
(nekad) popularne serije i glumca: 'uzrecica koja nema bas neko znacenje/popularizirao ju je
Rene Bitorajac/postapalica iz serije/izraz ¢udenja iz Bitangi i princeza/uzvik glumca bitorajca/
izraz iznenadenja (rene iz bitanga i princeza)/uzvik uzbudenja, populariziran u Na$oj maloj
Klinici'. Stoga, ovaj zZargonizam mozemo promatrati kao trendovski, pomodni izraz koji je kao
zargonizam glumca iz televizijske serije postao i zargonizam publike i kao takav jo§ uvijek

iskazuje cijeli vrtlog emocija.

21 Neki ispitanici navode kako je rije¢ o frazi ili poStapalici.
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Isu-miki!

M ne znam/ ne koristim

m znam/ koristim

Slika 29. Graficki prikaz poznavanja zargonizma Isu-miki!

Jubito je zargonizam koji je takoder trendovski, $to su neki ispitanici i prepoznali.
Koliko se trend odrzao ili nije, govori podatak da 338 ispitanika (84.5%) ne zna njegovo
znaCenje ili ga ne koristi (Slika 30), 59 ispitanika navelo je znacenje 'Youtube/yt', kao §to je i
Miro$ni¢enko (2014: 37) u svom radu. Nekolicina je uz ovo znacenje navela i kako se
zargonizam pojavio ili §to im predstavlja: 'YouTube kako bi to rekao bivsi ministar Ivica Kirin/

bumerski naziv za YouTube/ruganje na izgovor jednog politi¢ara/ posprdni izraz za Youtube...".

Jubito

M ne znam/ ne koristim

m znam/ koristim

Slika 30. Graficki prikaz poznavanja Zargonizma Jubito

Junfer(ica) je Zargonizam za koji 345 ispitanika (86.3%) navodi kako ne zna njegovo

znacenje ili ga ne koristi (Slika 31.). Miro$ni¢enko (2014: 37) navodi zna¢enje ‘djevac/djevica’,
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Sto takoder navode i ispitanici (njih 47)%, dok 4 ispitanika navode znadenje iz sportskog
zargona, to¢nije, nogometnog: 'izraz u nogometu kad lopta prode izmedu nogu/kada nekom
sutnemo loptu kroz noge/kroz noge/lopta kroz noge'. Zanimljivo je kako, u skladu sa
stereotipima, o¢ekujemo da ¢e nogometni zargon upotrebljavati muskarci. lako je mali broj
ispitanika ovaj zargonizam promatrao u nogometnom zargonu, zene su pokazale kako poznaju
i koriste ovaj Zargonizam i u nogometnom zargonu (svi navedeni odgovori od osoba su zenskog
spola). Treba istaknuti kako je 1 ispitanik napisao i podrijetlo zargonizma: 'Jungfrau, njemacki

izraz za djevicu'.

junfer(ica)

M ne znam/ ne koristim

M znam/ koristim

Slika 31. Grafi¢ki prikaz poznavanja zargonizma junfer(ica)

Kajla je zargonizam za koji se 214 osoba (53.5%) izjaSnjava kako ne zna njegovo
znacenje ili ga ne koristi. (Slika 32.). Miro$ni¢enko (2014: 37) navodi zna¢enje 'podmetnuti,
napakostiti kome', kao i mali broj ispitanika, njih 15. Ve¢ina ispitanika (115) odgovara kako
zargonizam ima znacenje 'lanac/lanci¢/zlatni lanac/ogrlica’. Znacenje ‘jedinica’ (kao ocjena u

$koli) navodi 12 ispitanika. Zna¢enje 'potporanj/klin/daska za potporu' navodi 24 ispitanika®.

22 7argonizam gabor(ka) ispitanici su identificirali u zna¢enju 'ruzna zena'. Ovdije je situacija drugacija jer se osim
zenskog spola prepoznaje i muski spol te je 10 ispitanika navelo znadenje ‘djevac’, 4 ispitanika navela su pak
znadenje 'djevica’, a najvedi je broj ispitanika odgovorio ‘djevac/ica’.

23 Znacenje 'klin' navodi i Stoji¢ (2008: 365), kao njemacku posudenicu koja se rabi u zargonu struke.
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kajla

M ne znam/ ne koristim

m znam/ koristim

Slika 32. Grafi¢ki prikaz poznavanja Zargonizma kajla

Kaprice je tzv. pomodnica. Stoga je zanimljivo koliko je zapravo poznata. Miro$ni¢enko
(2014: 37) navodi znaenje 'zenske hlace duzine malo ispod koljena'. Ispitanici, njih 289
(72.3%) ne zna njegovo znacenje ili ga ne koristi (Slika 33.), dok su ostali uglavnom prepoznali
da je rije¢ o hlatama, ne naglaSavaju¢i duzinu hlaca (22 ispitanika). Ostali su naglasili duzinu
kao % hlaca/hlace do/ispod koljena/ni kratke ni duge hlace/hlace iznad gleznja' (ukupno 76

ispitanika), a 3 ispitanika navode znacenje 'inat/inatiti se/uciniti iz inata’.

kaprice

M ne znam/ ne koristim

M znam/ koristim

Sllika 33. Graficki prikaz poznavanja zargonizma kaprice

Klafrati je zargonizam za koji 213 ispitanika (53.5%) navodi kako ne zna njegovo

znaCenje ili ga ne upotrebljava (Slika 34.). Mirosni¢enko (2014: 37) navodi znacenje
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'dugometrazni razgovor'?*. Ispitanici najées¢e navode znadenje 'pricati', njih 99. Ostali odgovori

odnose na 'puno pricati' ili ‘previse pricati nebitne stvari' (ukupno 75 ispitanika).

klafrati

M ne znam/ ne koristim

m znam/ koristim

Sllika 34. Grafi¢ki prikaz poznavanja Zargonizma klafrati

Kmica je Zargonizam za koji je 227 ispitanika (56.8%) reklo da ne zna njegovo znacéenje
ili ga ne upotrebljava (Slika 35). Mirosni¢enko (2014: 38) navodi znac¢enje ‘crnac’, sto potvrduje
21 ispitanik u ovom istrazivanju. Ipak, ve¢ina je (82) odgovorila da zargonizam ima znacenje
'mrak/tama/no¢’, 6 ih je navelo uvredljivo znacenje 'svinja/debela osoba’, a 5 'prijatelj(ica)’. Prvi
je put u ovom istrazivanju 7 ispitanika napisalo da koristi ovaj zargonizam, ali ne zna ga

definirati ili ne zna $to zna¢i. Takoder, za nekolicinu znaéi uvredu ili je 'ekvivalent za nigga'.®

kmica

M ne znam/ ne koristim

M znam/ koristim

Slika 35. Graficki prikaz poznavanja Zargonizma kmica

24 Druzié (2016: 12, 71) navodi zna&enja 'govoriti/brbljati/blebetati/previse pricati' te isti¢e kako je rije¢ o tipichom
zagrebackom Zargonizmu.
25 Curkovi¢ (2011) navodi da je to prevedenica iz engleskog jezika, nigger, tabu-rije¢ s pogrdnim zna¢enjem.
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Labamba je Zargonizam ¢ije znacenje ne zna ili ga ne koristi 389 ispitanika (97.3%)
(Slika. 36.). Mirosni¢enko (2014: 39) pojasnjava znaCenje kao 'druzenje, zabava s prijateljima
uz velike koli¢ine alkohola koja zavrSsava mamurlukom dan poslije'. Ispitanici koji su ipak
odgovorili da poznaju i koriste ovaj Zargonizam, njih 11, uglavnom su pisali da je rije¢ o ‘pjesmi

i kolacu' (7 ispitanika), dok su ostali odgovori: 'zgodna Zena, kafi¢, opusteno, slobodno vrijeme'.

labamba

M ne znam/ ne koristim

M znam/ koristim

Slika 36. Graficki prikaz poznavanja zargonizma labamba

Labati je zargonizam za koji je 385 ispitanika (96.3%) navelo kako ne zna njegovo
znacenje ili ga ne koristi (Slika 37.). Miro$ni¢enko (2014: 39) navodi kako ima isto znaéenje
kao i zargonizam cugati 'piti alkohol', §to je napisao samo 1 ispitanik. Ostali navode znacenje
jesti* (10 ispitanika), uz nekoliko napomena da je rije¢ o ‘zadovoljnom ili prekomjernom

jedenju’ te znacenje ‘pricati' (3 ispitanika).

labati

M ne znam/ ne koristim

B znam/ koristim

Slika 37. Graficki prikaz poznavanja Zargonizma labati
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Labrte je zargonizam koji 347 ispitanika (86.8%) ne koristi ili ne zna njegovo znacenje
(Slika 38.). Mirosni¢enko (2014: 39) navodi znac¢enje 'pogrdno za usta'. Vecina ispitanika (48)
koja poznaje i koristi ovaj zargonizam navela je znacenje 'usta/usne’, ali nema napomene da je

to uvreda, tek 2 ispitanika navode i drugi zargonizam s istim zna¢enjem, gubice.

labrte

M ne znam/ ne koristim

m znam/ koristim

Slika 38. Grafi¢ki prikaz poznavanja zargonizma labrte

Marisati se kao zargonizam ne koristi ili ne zna njegovo znacenje 340 ispitanika (85%)
(Slika 39.). Mirosni¢enko (2014: 19) ovaj Zargonizam navodi kao primjer sli¢nog izraza i kod
Roma i u Satrovackom sa zna¢enjem 'tuci se'. To znacenje navodi i 41 ispitanik, a 9 ispitanika

koristi/poznaje ovaj Zargonizam u zna¢enju 'namirisati se'. Ostali odgovori bili su: ‘voditi ljubav'

(4 ispitanika) i 'jesti’' (4 ispitanika).

marisati se

M ne znam/ ne koristim

B znam/ koristim

Slika 39. Graficki prikaz poznavanja Zargonizma marisati se
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Moreno je zargonizam koji 333 ispitanika (83.3%) ne koristi ili ne zna njegovo znacenje
(Slika 40.).Miro$ni¢enko (2014: 41) navodi znacenje 'more’. Ukupno 62 ispitanika navodi
znacenje 'more’, samo 1 ispitanik naveo je kako je to 'more iz milja’', a 4 ispitanika navela su

znacenje 'crn/crnokos/taman’.

moreno

M ne znam/ ne koristim

m znam/ koristim

Slika 40. Grafi¢ki prikaz poznavanja Zargonizma moreno

Palestinka je jos jedan Zargonizam vezan uz modu, odnosno modni dodatak — marama.
Miro$ni¢enko (2014: 44) pojasnjava znacenje kao 'marama koja se u nasoj kulturi obi¢no nosi
oko vrata kao modni detalj; dizajn je podrijetlom iz arapskog svijeta gdje se nosi na glavi'.
Ukupno 357 ispitanika (89.3%) ne zna njegovo znacenje ili ga ne Koristi (Slika 41.). Najvise
ispitanika navodi zna¢enje 'marama/Sal’, njih 35. Neki ispitanici bili su detaljniji u svojim
odgovorima pa su opisali maramu ili se prisjetili kad je kao modni dodatak bila posebno
popularna. Takvi odgovori su: Ajmee ona marama sta je bila popularna 2010ih/marama koja
je bila popularna 2010./marama slicna onima koje nose palestinci, ima crne pruge i rese, bila
je popularna prije 15ak godina/marama na kockice, najcesé¢e crno-bijele boje..." Ostali
odgovori (5 ispitanika) navodi znadenje ‘Zena iz Palestine' te po jedan odgovor 'frizura, plastika,

vrsta sandala'.
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palestinka

M ne znam/ ne koristim

m znam/ koristim

Slika 41. Grafi¢ki prikaz poznavanja Zargonizma palestinka

Slambos je jo$ jedan regionalni zargonizam sa znaCenjem ‘sladoled’, kako navodi
Miros$ni¢enko (2014: 48). Ovaj zargonizam Koristio se u Osijeku, ali u istrazivanju se otkrilo da
se pomalo ipak prosirio i u druge dijelove Hrvatske. Znacenje 'sladoled’ prepoznalo je 36
ispitanika, a ponudeni su i drugi zargonizmi s istim znafenjem (slaja, slados). Ipak, 362

ispitanika (90.5%) ne poznaje ovaj zargonizam ili ga ne koristi (Slika 42.).

slambos

M ne znam/ ne koristim

M znam/ koristim

Slika 42. Graficki prikaz poznavanja zargonizma slambos

Stosa je Zargonizam kojem 340 ispitanika (85%) ne zna znacenje ili ga ne Koristi (Slika
43.). Mirosni¢enko (2014: 49) navodi znacenje ‘cigarete Filter 160, Tvornice duhana Rovinj
(nekada Tvornice duhana Zagreb)'. Od 60 ispitanika, njih 37 navodi znacenje 'cigare(te)".
Nekolicina je bila detaljnija te su odgovorili: ‘filter 160/(jeftine) cigare/jugoslavenski jeftini

duhan/stos i drina', a zal2 ispitanika znace 'sto/stotka/sto kuna' i sl.
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stosa

M ne znam/ ne koristim

m znam/ koristim

Slika 43. Grafi¢ki prikaz poznavanja Zargonizma stosa
Udendariti je Zargonizam koji 396 ispitanika (99%) ne poznaje ili ga ne koristi (Slika

44.). Mirosni¢enko (2014: 51) navodi znacenje ‘pogoditi’, kao i 1 ispitanik. Ostali su odgovori:

'dogovoriti, ukrasti, izvuc¢i nesto bez plac¢anja’.

udendariti

H ne znam/ ne koristim

M znam/ koristim

Slika 44. Graficki prikaz poznavanja zargonizma udendariti

Vopi je mozda i najpoznatiji i najrasireniji primjer Satrovackog zargona zbog Cega je
ovaj Zargonizam, uz ostale, predmet ovog istraZivanja. Miros$nic¢enko (2014: 52) navodi kako
je nastao kao inverzija rijeci pivo, pa je to znacenje i navelo127 ispitanika, a 272 ispitanika

(67.8%) ne zna njegovo znacenje ili ga ne koristi (Slika 45).
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vopi

M ne znam/ ne koristim

m znam/ koristim

Slika 45. Graficki prikaz poznavanja Zargonizma Vopi

Zgiljati je zargonizam koji 338 ispitanika (84.5%) ne Kkoristi ili ne zna njegovo znacenje
(Slika 46.), za 54 ispitanika ima znaCenje 'pobjeci, Sto navodi Miro$ni¢enko (2014: 53).
Podrijetlo ovog Zzargonizma jest Zagreb s okolicom?®, a to potvrduje i ovo istrazivanje jer je
velika vecina odgovora upravo iz Grada Zagreba ili Zagrebacke Zupanije, tek nekoliko iz

okolnih Zupanija.

zgiljati

M ne znam/ ne koristim

B znam/ koristim

Slika 46. Graficki prikaz poznavanja Zargonizma zgiljati

Zicbo je posljednji zargonizam u ovom nizu i kao Zargonizam vopi tipi¢an je primjer
Satrovackog zargona koji se prosio. Koliko se danas prosirio i koliko se (ne) koristi, najbolje
svjedoci podatak da ga 215 ispitanika (53.8%) ne poznaje ili ga ne koristi (Slika 47.), a 183

ispitanika koristi ga u znacenju rije¢i 'Bozic'.

%6 https://zargonaut.com/zgiljati
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W ne znam/ ne koristim

m znam/ koristim

Slika 47. Grafi¢ki prikaz poznavanja zargonizma Zic¢ho

Posljednji dio istrazivanja nudio je moguénost ispitanicima da sami iskazu svoje stavove
0 jeziku, o promjenama u jeziku ili o navedenim zargonizmima. U tu svrhu dobili su poticajna
pitanja: Mislite li da se jezik mijenja i kako? Sto mislite kada su prethodno navedene rijeci (koje
niste znali/ne koristite) bile u upotrebi?

Ovaj dio anketnog upitnika nije bio obavezan, ali ipak je svoje odgovore dao znacajan
broj ispitanika (276).

Nerijetko, ispitanici su svojim odgovorima naveli generacijske promjene u jeziku koje

su posljedica razlika izmedu generacija, $to upravo potvrduju i dva odgovora:

o Jezik se mijenja utoliko Sto svaka nova generacija donosi svoje rijeci i inkorporira ih u
jezik, barem u onaj razgovorni. S odrastanjem svake generacije neke rijeci se manje
ucestalo upotrebljavaju, a neke se mijenjaju ili cak prilagodavaju, odnosno
prilagodavaju ih nove generacije. Mnoge od ovih rijeci bile su u upotrebi dok su nasi

roditelji ili cak bake i djedovi bili mladi.

e Jezik se mijenja svakim generacijskim jazom — sto je veca razlika izmedu kulture mladih
i starijih, jezik postaje sve veca prepreka. Navedene su rijeci bile u uporabi proteklih
dvadeset i trideset godina. Dosta njih je poznato na prvu, ali znacenje je zamagljeno

upravo zbog oslabljene upotrebe koja je posljedicom generacijskog jaza.

Takoder, upecatljivo je kako ispitanici promatraju utjecaj engleskog jezika na hrvatski
jezik 1 isti€u svoj stav o tome koji je Cesto negativan, odnosno svjesni su velikog utjecaja koji

engleski ima na druge jezike, pa tako i na hrvatski, ali i sve veée upotrebe engleskih rijeci iako
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postoje hrvatske za odredene pojmove. Uz engleski jezik, ispitanici ¢esto navode i medije i

drustvene mreze kao odgovorne za velike jezi¢ne promjene te tehnoloski napredak. Vise o tome

u njihovim sljede¢im stavovima:

Jezik se uvijek mijenja jer se prilagodava drustvu. To je najbolje vidljivo u zadnjih cca
20 godina jer su uvedene nove rijeci (npr. selfie) i nove skracenice zbog interneta,
razvoja tehnologija i drustvenih mreza te je vecina sadrzaja koju konzumiramo na
engleskom jeziku... Mijenja se i to negativno pod utjecajem globalizacijskog engleskog,
migracijskog njemackog i specificne balkanske jezicne situacije gdje joS uvijek nije
sigurno jedan ili vise jezika. Ovakve izrazi su vjerojatno koristeni u generaciji iznad nas

(60-e, 70-¢), a moguce je da se ne koriste od 90-ih kad je razvoj tehnologije procvjetao.

Mijenja se itekako. Veliki utjecaj danas imaju drustvene mreze i engleski jezik. Mlade
generacije mijesaju engleske rijeci pa cak i recenice s hrvatskim jezikom. Rijeci koje

nisam znala mislim da su bile u upotrebi prije 30ak 40ak godina.

Da, mislim da se puno mijenja, pogotovo danas kada jako puno ljudi koristi engleske
rijeci dok razgovaraju, ponekad cak i cijelu recenicu izgovore na engleski. Ne znam

kada su te rijeci bile u upotrebi, mozda su neke i danas.

Jezik se mijenja, uvodi se puno engleskih izraza u svakodnevni razgovor kao skracenice
za nesto il da zvuci bolje "trendi” ili "razumljivo™ sto se htjelo reci. Ne znam kada su se

koristile.

Mislim da se mijenja, najvise pod utjecajem engleskoga jezika te pojednostavljivanjem

razgovora putem druStvenih mreza.

Znakovito je da samo 5 ispitanika smatra da se jezik ne mijenja. Ali samo je 1 ispitanik

obrazlozio svoj odgovor:

Jezik, kao standardni hrvatski jezik se ne mijenja, mijenja se Zargon. Kroz odredeni
vremenski period (par godina) uocljive su promjene u okolini u bilo kojem smislu
(tehnoloski napredak, ekomonske promjene itd.) stoga se paralelno s navedenim i sam
Zargon prilagodava odnosno mijenja. Pretpostavljam da se rijeci koje su mi nepoznate

nisu koristile tako jako davno ve¢ unazad 10-30 godina.
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Osim navedenog, svakako je zanimljiva ¢injenica da veéina ispitanika u komentaru koji
im je ponuden sa samom kraju ovog upitnika navela kako nije znala mnoge Zargonizme jer ne
pripadaju njihovom govornom podrucju, a ne zato Sto su zastarjeli ili su se nekad koristili, a
danas se ne koriste ili je to rijetko. Mnogi su iskazali i svoju zbunjenost jezikom te uoc¢enim
razlikama izmedu standardnog jezika i zargona, o kojima prije nisu razmisljali, naime, nisu ih

uopce osvijestili.

Tablica 1. Poredak nepoznavanja ili nekoristenja zargonizama

(od nizeg prema visem %)

5 % nepoznavanja/
ZARGONIZAM nekoriStenja
Isu-miki! 43.5%
cener 43.5%
bulja 46.8%
gabor(ka) 48%
klafrati 53.3%
kajla 53.5%
Ziébo 53.8%
biberica 54.5%
hambi 55.5%
kmica 56.8%
butra 62%
vopi 67.8%
dzabalebariti 69.5%
kaprice 72.3%
bracika 75%
dubretarac 78.5%
Ciku 78.5%
emac 78.8%
babinjak 80.3%
¢vimba 83%
moreno 83.3%
dzaner 83.3%
zgiljati 84.5%
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Jubito 84.5%
stoSa 85%
marisati se 85%
bakutaner 85.5%
junfer(ica) 86.3%
feget 86.5%
bekamica 86.5%
labrte 86.8%
gimba 88.5%
dzoksa 88.8%
palestinka 89.3%
hot pensice 90%
slambos 90.5%
akrap 93.3%
Flojdi 94.3%
dumina 94.3%
flok 95.5%
labati 96.3%
labamba 97.3%
¢oza 98.5%
udendariti 99%
denda 99.5%

6.2. Rezultati istrazivanja

Sam prikaz nepoznavanja i nekoristenja navedenih Zargonizama pokazuje koliko se
jezik mijenja. Svega Cetiri Zargonizma imaju postotak nepoznavanja i1 nekoriStenja manji od
50%, a to su zargonizmi cener i Isu-miki! sa 43.5%, bulja sa 46.8% te gabor(ka) sa 48%. S
druge strane, od 45 zargonizama ¢ak njih 11 ima najvisi postotak (90% i vise) nepoznavanja ili
nekoriStenja (hot pensice, slambos, akrap, dumina, Flojdi, flok, labati, labamba, coza,
udendariti, denda). O¢ekivano, najvisi postotak nepoznavanja i nekoriStenja imaju mjesni 1
regionalni zargonizmi koji se nisu uspjeli prosiriti izvan svojih granica, kao i primjeri tzv.
pomodnica. Sto se tide Satrovatkog Zargona, iako su samo dva tako obiljezena u ovom

istrazivanju pa se iz toga ne moze izvuci op¢i zakljucak, €injenica je da vise nije trendovski jer
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sve manje ispitanika prepoznaje i koristi ¢ak i najtipi¢nije i nekad najpopularnije Zargonizme

kao $to su vopi i Zi¢ho.

Od ostalih zanimljivosti treba istaknuti promjene koje su se dogodile u znacenju
odredenih zargonizama u vec¢em broju ispitanika. Tako zargonizam butra poprima dodatno
znacenje, odnosno opis. Naime, 19.2% navodi da je to 'zgodna/mlada zena'. Isti Zargonizam
pokazuje 1 posebnost i jezi¢nu raznolikost Hrvatske jer u Osijeku i okolici oznacava

‘pokaz/kartu za autobus ili tramvaj'.

Novo znacenje, i to regionalnog karaktera, pokazuje i zargonizam flok jer 22.2%
ispitanika redom iz dalmatinskih Zupanija navodi novo znacenje 'jedro/vrsta jedra’, $to se moze

promatrati i kao struc¢ni naziv (tehnicki termin) jer se isti naziv upotrebljava i u jedrenju.

Stru¢nu  diferencijaciju potvrduje i primjer Zzargonizma kajla koji oznacava
‘potporanj/klin/dasku za potporu’. Isti Zargonizam promijenio je zna¢enje u razgovornom stilu

mladih jer je veéina ispitanika (61.8%) dodala novo znacenje 'lan¢i¢/lanac/ogrlica’ i sl.

O posebnosti odredene drustvene grupe, iste/sliéne dobi i razgovornog stila, svjedocCi
zargonizam junfer koji je u najvecoj mjeri zadrzao svoje znacenje, ali ipak odredena grupa
koristi ovaj Zargonizam U nOvom znacenju. Rije¢ je o nogometnom zargonu u kojem dobiva

znacenje 'prolazak lopte kroz noge'.

Novo znaéenje u istoj govornoj zajednici mozda je dobio i Zargonizam labati Kkoji
koristi/poznaje 10 ispitanika u novom znacenju 'jesti’. Mali je to broj ispitanika kao potvrda

novog znacenja, ali oni ¢ine 66.6% onih koji poznaju i koriste taj zargonizam.

Na samom kraju, treba rec¢i kako je ovo istrazivanje pokazalo brzinu promjena u jeziku
mladih u svega osam godina, osobito kod zargonizama vezanih uz modu, tzv. pomodnica (Sto
se 1 moglo ocekivati jer se i moda brzo mijenja), ali i potvrdilo kako neki mjesni i regionalni
zargonizmi nisu izasli izvan svojih geografskih granica, a neki od njih rijetko se ili gotovo uopce
viSe ne koriste. Razlozi su razni, od prevelikog utjecaja engleskog jezika i medija do
sveprisutnih drustvenih mreza. Da su se izabrali tzv. univerzalni zargonizmi koje koristi ve¢ina
mladih ili pripadnici odredenih drustvenih grupa neovisno o tome gdje su smjestene, u kojem
prostoru, zasigurno bi njihova prepoznatljivost bila veca, no uvijek trebamo imati na umu da
zargonizmi, posebno oni iz slanga i argota, sami po sebi kratko traju, brzo se mijenjaju zbog
izvanlingvistickih razloga, pogotovo kad se nekim slucajem proSire izvan granica druStvene

grupe koja se njima sluzi. Upravo je to razlog njihova zastarijevanja i stvaranja nekih novih
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rijeci Cije ¢e znaCenje, barem neko vrijeme, biti nepoznato svima drugima te ¢e komunikacija

biti ograni¢ena samo na ¢lanove te, za javnost, zatvorene zajednice.

Neki frazemi [...] kao sto su nije bed, totalno kul, bas je fora dio su svakodnevnog
diskursa mladih, a razumljivi su drugim dobnim skupinama. Medutim, zahvaljujuci
internetu, mladi upotrebljavaju i frazeme koji su slabo razumljivi siroj populaciji. Takvi
su npr. epic fail, a posebno frazemi iz internetskog zargona kao sto je hashtag (u
govorenom diskursu), fejspalmati, hajpan, rolajzati ili fotobombati.

(Grani¢ i Poli¢ 2020: 77)

Sto se ti¢e istrazivanja, velik broj ispitanika (400) pokazuje da su zainteresirani za jezik
1 pitanja o jeziku i1 promjenama koje se dogadaju, a kojima 1 oni sami svjedoCe jer neke
zargonizme uopce ne prepoznaju niti koriste u svakodnevnoj komunikaciji, ¢ak ni s
pripadnicima iste dobne skupine. U svakom slu¢aju, kao govornici, korisni su informanti koji
daju zanimljive odgovore, kao i svoja promisljanja 0 jeziku te iskazuju i svoje stavove o0 jeziku

1 njegovim razli¢itim idiomima.
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7. MEDIJI I ENGLESKI JEZIK

Velik broj ispitanika u svojim promisljanjima o jeziku i promjenama u jeziku istaknuo
je ulogu medija i engleskog jezika. Mediji su u etimoloskom smislu rije¢i ponajprije posrednici

poruka ¢iji je izvor jedna, a cilj druga domena javne komunikacije (Grani¢ 2006: 268).

Medijima se prenose informacije, ali i demokratizira kultura, ma Sto to znacilo.
Prozimanje medija i kultura traje do dana danasnjega: na razlicitim razinama,
razlicitim intenzitetom. [...] Mediji prenose poruke, ali oni su i transfer kulture,
svjetonazora, politike, mediji su puno vise od sredstva, oni stvaraju kulturu, a kultura
(posebice ona tehnicka) stvara medije koji izgraduju nove i drugacije svjetove (globalni
mediji izgradili su i globalnu kulturu). (ibid.)

Mediji utjecu na svakodnevni Zivot, ali mediji utjecu i na komunikaciju, na jezik.

Od pocetka treceg tisucljeca doslo je do brzog Sirenja racunalnih medija, informacijske
i komunikacijske tehnologije, posebice razvojem Web 2.0 alata i stalnog dodavanja
novih usluga. Medijatizacijom svakodnevnog Zivota nastala je tzv. racunalno
posredovana komunikacija (CMC) koja je prema Crystalu (2006) dovela do drustvene
i jezicne revolucije. Dostignuca na svim znanstvenim i strucnim podrucjima neminovno
utjecu i na jezik koji je takoder podlozan promjenama te kao takav nastoji pronaci nacin
kako nove promjene uklopiti u ve¢ postojeci jezicni sustav (Fercec, 2006). Racunalno
posredovana komunikacija (komunikacija novim medijima) danas pokriva veliki
prostor, a covjek je u mogucnosti odasiljati istu poruku istodobno velikom broju ljudi.
Razvoj i Sirenje novih medija utjecao je, dakle, na organizaciju meduljudskih odnosa,
doveo do novih nacina komunikacije i uveo promjene u sam jezik te stvorio nove medijske
diskurse (Granié, 2006). (Filipan-Zignié¢ i Turk Saka& 2016: 463)

Novi elektronski medij koji je globalnog i interaktivnhog karaktera, a povezan je s
engleskim jezikom kao globalnim jezikom, naziva se Netspeak. Netspeak ima vlastita
razlikovna obiljezja u svim svojim pojavnostima (Hadziahmetovi¢-Jurida 2007: 210). Netspeak
kao jezik karakteristiCan za razliCite internetske usluge, a koji sadrzi i elemente govora,
mozemo pronaci u raznim tekstovima u novim medijima (Facebook, SMS i sl.). Ti tekstovi
"sadrze elemente usmenoga govora tipicnog za slobodan stil usmene komunikacije, tj.
razgovorni stil. Takve je tekstove Storrer (2001) nazvala ‘otipkanim razgovorom™ (Filipan-
Zigni¢ i Turk Saka¢ 2016: 464).

Sveprisutnost engleskog jezika u hrvatskoj jezi¢noj praksi, osim negativnih stavova,
biljezi i one pozitivne. "Ako je 'bogata jezicna kupka, kako kaze Chomsky, pozeljna za
usvajanje jezika", onda je ta sveprisutnost pozeljna a [...] izloZenost engleskom dovodi do

pojave usvajanja dijela jezika nesvjesno” (Mihaljevi¢ Djigunovic i sur. 2006: 445).
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Odrastajuciuz nove tehnologije, mladi sve bolje vladaju engleskim jezikom, i to na svim
razinama: uz razvijenu sposobnost slusanja i razumijevanja imaju sjajan izgovor, bogat leksik

i strukturu, dobro se snalaze u slobodnoj komunikaciji (Dami¢ Boha¢ 2006: 175-176).

Komunikacija novim medijima dovela je do nejasnih granica izmedu pisanog i usmenog
jezika. [...] Osim komunikacije internetom, i komunikacija mobilnim telefonom danas
Jje postala nezaobilaznim dijelom svakodnevice, posebice mladih. Ta cinjenica nikako
ne cudi jer je itekako poznato da suvremeni mobilni telefoni nude brojne mogucnosti.
Stoga je neosporna c¢injenica da mladi danas nikud ne idu bez mobilnog telefona. Preko
mobitela odasilju SMS (Short Message Service) poruke, pretrazuju internet ili odlaze
na Facebook te odatle Salju poruke ili ureduju svoje statuse i sl.

(Filipan-Zigni¢ i Turk Saka& 2016: 463-464)

Online-komunikacija dovela je do promjena na svim jezi¢nim razinama. Na pravopisnoj
razini dolazi najvise do nekoriStenja ili nepravilne upotrebe interpunkcijskih znakova, pisanja

samo velikim, samo malim ili mijeSanim slovima, kao i pisanje rijeci zajedno ili odvojeno.

Na grafostilistickoj razini javljaju se emotikoni i emojiji kojima su skloniji mladi
korisnici, ali u posljednje vrijeme i svi ostali jer njihovom upotrebom maksimalno skracuju
komunikaciju i pisanom obliku dodaju auditivne i vizualne znakove (uzvike, prozodiju, geste i
mimiku). Na morfoloskoj razini nema vecih odstupanja, osim u slu¢aju tvorbe kratica koje se
javljaju kao akronimi, strane i domace, slogovne kratice te slozene kratice (Filipan-Zigni¢ i

Turk Sakac 2016: 465)

Sto se ti¢e semanticke razine, prisutne su teme iz svakodnevnog Zivota (ljubav, §kola,
obitelj, drustvo u cjelini, prijateljstvo, slobodno vrijeme, izlazak, odmor, rodendani, sport, kuéni
ljubimci, politika) (ibid.).

Leksi¢ku razinu obiljeZzava koriStenje anglizama i pseudoanglizama. Mladi koriste i
engleski slang u komunikaciji na hrvatskom jeziku, " biraju 'neprimjerene’ jezicne elemente bas
zato sto ih drustveni autoriteti ne prihvacaju" (Grani¢ i Poli¢ 2020: 76), ali zato su oni vazni

elementi njihova identiteta.

vvvvv

pokazala da gotovo 90 posto kratica koje se koriste u porukama jesu engleskog
podrijetla. Osim anglizama, u SMS porukama ucestala je uporaba i dijalektizama, ali i
vulgarizama. (ibid.).

Glavno obiljezje jezika novih medija, naro¢ito na razli¢itim platformama i drustvenim
mrezama (Facebook, Twitter, WhatsApp...) jest brzina i jezicna ekonomicnost koja
podrazumijeva hibridizaciju jezi¢nih oblika, krSenje norme, upotrebu kratica, emotikona i

emojija, graficko-stilistickih sredstava, razli¢itih varijeteta, neologizama i anglizama.
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Engleski je danas sveprisutan upravo zahvaljujuéi medijima, ponajprije onim
popularnim medijima kao $to su film, televizija, glazba i, dakako, internet prije svega. Razvoj
interneta i mobilnih telekomunikacijskih sustava promijenio je ne samo nacin nego i intenzitet
komuniciranja, osobito medu mladima. Elektroni¢ki mediji tako su prerasli ulogu
komunikacijskog sredstva pretvorivs§i ga u generator globalnog stila jezicnog ponasanja S
globalnim jezikom — engleskim. U konverzaciji, ne samo mladih, posudivanje i mijeSanje

(code-mixing) i/ili prebacivanja kodova (code-switching) ceste su pojave.

PonajviSe zahvaljuju¢i internetu, mozemo govoriti o pojavi globalnih tinejdzZera.
Tinejdzersko doba jest doba prijelaza, ispitivanja granica, znatizelje i istrazivanja svijeta koje
se ogleda i u jezi¢nom stvaralastvu. Jezicno ponasanje ima vaznu simbolicku funkciju, posebno
vaznu u konstrukciji identiteta pa "obilno koristenje engleskih rije¢i i frazeoloskih sveza u

jeziku mladih takoder je semioticki ¢in" (Nikolic-Hoyt 2006: 499).

Ako se neka rije¢ (Zargonizam) pojavi u tiskanim 1 elektronskim medijima, to ce
svakako pridonijeti njezinu $irenju. Radio i televizija mediji su Siroko dostupni gotovo svim
drustvenim slojevima pa ¢e se rije¢ ili izraz upotrijebljen u tim medijima vrlo brzo prosiriti
medu razli¢itim drustvenim grupama, bez obzira na dob, rod ili socioekonomski polozaj.
Internet, koji danas ima status globalnog medija i koji, zahvaljujuci suvremenim tehnologijama,
dopire do najdaljeg kuta svijeta, nije viSe samo medij i komunikacijski kanal mlade populacije
nego svih. Time je i njegov utjecaj mnogo veci i znacajniji pa ¢e sve izgovoreno ili napisano

online vrlo brzo postati svojina svih sudionika u internetskom prostoru.

Dok s jedne strane uporaba Zargonizama u novinarskim tekstovima moze pridonijeti
Zivosti, zanimljivosti i modernosti samoga teksta, s druge strane takve rijeci mogu
otezati komunikaciju. Naime Zargonizmi su Cesto viSeznacni i moze ih se razlicito
tumaciti ovisno o govorniku i njegovim stavovima, iskustvu, obrazovanju, u nekim
slucajevima poznavanju stranih jezika (ako je zargonizam ujedno i posudenica), te
o samom drustvenom kontekstu u kojem je rijec upotrijebljena. Tu se, dakako, moze
govoriti i 0 generacijskim razlikama vezanima uz uporabu, a onda i razumijevanje,
zargonskih izraza. (Skelin Horvat i Muhvi¢-Dimanovski 2010: 390)

Sto se ti¢e diskursa mladih, treba reéi da "drustvo mlade promatra iz perspektive vlastitih
normi i obrazaca, koja pretpostavlja predrasude i stereotipe. Cesto se u medijima mlade
optuzuje da ‘unistavaju’ standardni jezik, posebno u internetskoj komunikaciji i na
komunikacijskim platformama" (Grani¢ i Poli¢ 2020: 75), no zapravo je rije¢ o stvaranju i
rekonstrukciji jednog novog varijeteta, jednog novog sociolekta koji ima sva obiljezja zajednice

koja se njime sluzi i Kojim ista ta zajednica konstruira vlastiti identitet.
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8. ZAKLJUCAK

Cilj je ovog rada pokazati promjene u govoru mladih, slikovito re¢eno, pokazati koliko
je govor "ostario” u samo nekoliko godina. U fokusu istrazivanja upravo je zargon kao

specifican govor mladih koji, kao i oni sami, dozivljava najvece promjene.

Potvrduju se teorijske postavke kako danas, u modernom dobu, zahvaljujuéi koli¢ini i
brzini informacija i njihovim poniranjem u sve sfere zivota, i jezik i govor dozivljavaju nagle i
brze promjene na svim razinama, premda su one u leksiku najcesc¢e i najuocljivije, pogotovo

kad su posljedica aloglotskog utjecaja, naravno, engleskog kao globalnog jezika.

Kad je rije¢ o upotrebi Zargonizama, primjetne su generacijske razlike samih ispitanika
jer neki ispitanici uopée ne poznaju niti koriste neke zargonizme koji su donedavno bili prisutni
u svakodnevnoj jezi¢noj praksi. U vrlo kratkom periodu od osam godina, razlike postaju toliko
ocite jer su neki popularni izrazi/zargonizmi kao Isu-miki!, emac i sl. pali u zaborav i medu
onima koji su ih nekad upotrebljavali. Tome su uvelike pridonijeli mediji, suvremena
tehnologija i, naravno, globalizacija, ali i o¢ekivane promjene s obzirom na to da je rije¢ o

zargonu kao specificnom sociolektu koji obiljezava odredenu drusStvenu grupu.

Premda postoje terminoloske nepodudarnosti u definiranju Zargona, u ovom smo se
radu ogranicili na zargon kao govor mladih. Dakako da ta odrednica, dobna struktura, nije
dostatna jer mladi, vidjeli smo iu ovom istrazivanju, dolaze iz razlicitih sredina (ovdje hrvatskih
zupanija), razlic¢itog su spola/roda 1 stupnja obrazovanja. Budu¢i da je rije¢ o ispitanicima U
dobi od 15 do 30 godina, u anketi nema pitanja koje se odnosi na njihov drustveni status, premda
i medu mladima ima znacajnih sociockonomskih razlika pa su neki povlasteni i privilegirani,
neki ¢ak 1 stigmatizirani. Takvi su onda i pripadajué¢i im idiomi kojima se identificiraju kao
¢lanovi (insideri) ili ne-¢lanovi (outsideri) neke govorne zajednice.

Uz to, istraZivanje je pokazalo da su neki Zargonizmi lokalno ili regionalno odredeni, a
neki su od njih presli geografske granice i postali svojina §ire zajednice, ponajprije zahvaljujuci
online-komunikaciji, posebno tekstnim porukama na raznim platformama i aplikacijama.

Osim $to su neki zargonizmi bili potpuno neprozirni za odredene ispitanike, iz njihovih
odgovora uocava se i semanticki pomak Zargonizma na razini denotativnog znacenja.

Sto se ti¢e stavova 0 jeziku, 0dnosno o Zargonu, poznato je da na njih utjecu razligiti
izvanlingvisticki ¢imbenici, no Cinjenica je da velik utjecaj imaju pripadnici dominantnih

drustvenih grupa. Zargon je prvotno imao negativan predznak jer je bio jezik manjih, zatvorenih
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I marginaliziranih grupa te je stoga bio nerazumljiv drugima, odnosno dominantnim drustvenim
grupama. Takav se stav vremenom promijenio jer je zargon prili¢no utjecao na urbanolekt, pa
su neki zargonizmi postali i pomodni, ali ipak i danas postoje odredene predrasude i stereotipi
0 zargonu i njegovim govornicima, naroCito u sredinama gdje su govornici standarda i
nestandardnih idioma (a zargon je samo jedan od njih) klasno, a ne samo i jezi¢no podijeljeni

(kao u svakoj diglosiji).
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SaZetak

GOVOR MLADIH: ZARGON NAS SVAGDASNJI

Pripadnost generaciji, uz sve ostale parametre, ocituje se i u jeziku i govoru, koji mogu dovesti
i do generacijskog jaza u komunikaciji. To je posebno vidljivo u komunikaciji mladih i starijih.
Mladi, naime, u svakodnevnom govoru Upotrebljavaju veci broj vulgarizama i psovki,
kolokvijalnih i dijalekatskih rijeci te slengovskih izraza. U ovom radu naglasak je na
vremenskoj odrednici — govor mladih proucava se upravo u promjenama u jeziku i govoru, u
Zargonu. Govor mladih segment je i razgovornog funkcionalnog stila. S obzirom na njegovu
dostupnost, spontanost i veliku kreativnost i dinamicnost, prikupljanje podataka ne predstavija
nikakav problem u samom istrazivanju, naprotiv. Mladi i na taj nacin iskazuju svoju slobodu i
pripadnost drustvenoj grupi, upravo zargonom koji koriste u svakodnevnoj komunikaciji. Samo
definiranje Zargona predstavilja odredeni problem u terminoloskom smislu jer postoji i
profesionalni Zargon kao jezik struke, ali, najsire gledajuci, Zargon kao vrsta sociolekta uvijek
i obiljezava odredenu drustvenu grupu. U literaturi je prisutan i problem nastanka i omedenosti
Zargona, $to dovodi i do problema definiranja i upotrebe bliskih pojmova kao sto su satra,
Satrovacki, sleng, argot, vernakular. Stavovi o jeziku podlozni su promjenama, pa tako i stavovi
o zargonu. SVi su ti stavovi, dakako, iracionalni, ali na njih u znatnoj mjeri utjecu pripadnici
dominantnih grupa s drustvenom moci, to znaci da je Zargon — ponajprije kao jezik zatvorenih
i marginaliziranih grupa — dobio negativan predznak za sve outsidere, za sve one koji ga ne
razumiju ili imaju odredenih poteskoca u njegovu denotiranju. S vremenom se taj stav mijenja,
ali i dalje postoje odredene predrasude o Zargonu i njegovim govornicima. Zargonizmi kao dio
leksika ovisni su 0 vremenu i brzini promjena. Provedena anketa u ovom istrazivanju upravo
ispituje promjene u zargonu. Odabrani Zargonizmi ne ukazuju samo na promjene znacenja nego
i na diferenciranje unutar razlicitih drustvenih grupa, ali i na njihov nestanak jer se mijenja
drustveni kontekst njihove upotrebe. Brojni ispitanici prepoznali su brzinu promjena u jeziku i
govoru mladih i istaknuli prije svega veliku ulogu medija i suvremenih tehnologija, ali, i ne
manje vazno, i znacajnu ulogu engleskog jezika. Naime, engleski kao lingua franca sve vise
utjece na sve jezike i njihove vertikalne i horizontalne idiome, pa onda, posve ocekivano, i na
govor mladih ciji su kreatori i sami nositelji tih promjena.

Kljuéne rijedi: govor mladih, Zargon, Zargonizmi, mediji, engleski jezik
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Summary

YOUTH SPEECH: OUR EVERYDAY JARGON

Belonging to a generation, along with all other parameters, is also manifested in language and
speech, which can lead to a generation gap in communication. This is particularly evident in
communication between the young and the elderly. Namely, young people use a greater number
of vulgarisms and swear words, colloquial and dialectal words and slang expressions in their
daily speech. In this paper, the focus is on the temporal determinant — the speech of young
people is studied precisely in changes in language and speech, in jargon. Youth speech is also
a segment of functional conversational style. Considering its availability, spontaneity and great
creativity and dynamism, data collection does not represent any problem in the research itself.
In this way, young people also express their freedom and belonging to a social group, precisely
with the jargon they use in everyday communication. Defining jargon presents a certain
problem in the terminological sense, because there is also professional jargon as the language
of the profession, but, broadly speaking, jargon as a type of sociolect always marks a certain
social group. In literature, there is also the problem of creation and delimitation of jargon,
which leads to the problem of defining and using close terms such as slang, argot, vernacular.
Attitudes about language are subject to change, and so are attitudes about jargon. All these
attitudes are irrational, of course, but they are significantly influenced by members of dominant
groups with social power, which means that jargon — primarily as the language of closed and
marginalized groups — has acquired a negative connotation for all outsiders, for all those who
do not use it or have certain difficulties in its denotation. Over time, this attitude is changing,
but there are still some prejudices against jargon and its speakers. Jargonisms as part of the
lexicon are dependent on time and speed of changes. The survey in this study examines changes
in jargon. The selected jargonisms show not only changes in meaning, but also differentiation
within different social groups, but also their disappearance because the social context of their
use changes. Numerous interviewees recognized the speed of changes in the language and
speech of young people and emphasized first of all the great role of the media and modern
technologies, but also, the significant role of English. Indeed, English as a lingua franca is
increasingly influencing all languages and their vertical and horizontal idioms, and then, quite
expectedly, also the language of young people, whose creators are the carriers of these
changes.

Keywords: youth speech, jargon, jargonisms, media, English
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Prilog 1. Anketni upitnik

GOVOR MLADIH: ZARGON NAS
SVAGDASNJI

Padiavani,

v istrakivanje e provodi u Swho izrade diplomskog rada.

Cilj istrakivanja je athriti prormjense u paziku mladik tijpekom godina.

Upitnik je namijerjen osobama od 15 do 30 godina.

IstraZivanje j& u polpunosti anonimno, a podaci dobiveni u ovom istradivanju analizical de s& na
griproy razni e o se komstili iskljudive U Znanstveno-isiralivacke surhe.

Ukaoliko imate pitanja, kormentara il Vas zanimag rezuliati slobodno se pavile na e-mail adresu:
mprpamifsihr

Uneapriped hvala na Vatern sidjelovaniju!

Maja Prpa

* Reguined

1.

Kojo] dobne] skupini pripadate? *
Mark only one oval.

(115 =18 god.
[ 118 =122 god.

Mark only ane oval.
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3. Razina zavrienog obrazosvana? -
Mark only one oval.

[ ) zavrdena osnovna Skola

[ ) zavidena srednja Skola

() zaweden preddiplomsid i strucni studii
[ ) zaveden diplomski sludi

{ | Cithe=r:

4. Zupanija u kojoj Hivite?
Check all that apply.

[ | Zagrebatka

[ | Mrapinsko-ragorska
|| Sisatko-moslavatka
[ ] Karlovaika

| | varazdinska

| Moprivnicke-kribevadka
|| Bjslevarsko-bilogarska
[ ] Licko-senjska

| | virevititke-podravsia
|| Padetka-slavonska

| | Brodsko-posavska

| | zasarska

|| Dsjeko-baranjska

] Wukavarske-sripemeka
[ ] istarska

[ | Dubrovatke-neretvanska
[ ] Medimurska

|| Primarska-garanska

[ ] Sibensko-kninska

[] Grad Zagreb

[ ] splitsko-galmatinsia

U sljedecoj grupi zadataka potrebna je aznaditi keristite |i U svorm govan
navedend rije (Rarganizarm) te ukaliko koristite napisati koje ima Znatenje.

Fargonizmi Rijeti 2u u kanonskom obliku (nominativ jedine 2a imenice, infinitiv 2a
glagale), iznimna u najlipiénijem obliku - ngr. povratni glagal.



Mark only ane oval.

) ne znarmdne koristim

{ iaher

Mark only one oval.

[ ) e 2rarndne kosistirn

() Other:

Mark only ane oval.

[ ne 2narnyne kesigtin

| 1 Dher:

bekamica
Mark only ane oval.

) e znarmyne kosigtim

() Other:

Mark only one oval.

() me Zreardne koristin

) Dther:
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10.

11.

12

13.

14,

biberbea
Mark only one oval.

() e zrarmsne koristim

I::_':I Obeer:

baulja
Mark only ane oval.

() e zrarmsne koristim

() Other:

bastra *
Mark only one oval.

() me 2ramyne koristim

I:I Cbeer:

cener -
Mark only one oval.

) e zrarmyne koristim

| | Cethre=r:

Evlmba *
Mark only one oval.

() e zrarmsne koristim

I:I Cetheer:
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15.

16.

17

18.

149.

Eillou *
Mark only one oval.

() e zrarmyne kosistim

I:::I Cbeer:

£oZa *
Mark only one oval,

() e Zrarmyne konistim

() Oher:

durmina *
menical

Mark only one oval,

[ ) e 2rarnyne koristim

| | Cetheer:

diabalebarit
Mark only one oval.

() e Zriarnyne kesistim

I:::I Oheer:

dEaner *
Mark only one oval.

[ ) e zramyne kosistim

I Mber
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20.

21.

23.

24.

dFoksa *

Mark only one oval.

[ ) e zmarmyne koristim

() Other:

denda *
Mark only one oval.

[ me zramine koristim

I:I (Mbeer:

dubretarac *
Mark only one oval.

() e zrarmyne koristim

I:I (bear:

emat *
Mark only one oval.

() e zrarmyne koristim

[ )0aher

feget *
Mark only one oval.

() e zrarmyne koristim

() Daher:
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25,

26

7.

28.

Flojdi *
sark only one oval,

() e zrarnyne koristim

I::|D'I.her:

flak
Mark only one oval.

") ne zrarmyne koistim

() Oher:

gabor(ka) *
Mark only one oval,

() ne zrarmyne kosistim

) Other:

gimba *
Mark only one oval,

) e zramyne koristim

I:::Imher:

hamibi ©
Mark only one oval.

[ ) me znam/ne kosistim

I:Imh:r:
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30.

3.

32

33.

hot pengice *
Mark only one oval

() e zrarn/ne kosistim

I::_'] Oheer:

LTI
Mark only one oval

[ ) e zrarn/ne kosistim

I:I Oitheer:

bl =
Mark only one oval,

() e 2rarnyne kosistim

() Oaber:

Junfer(ica) *
Mark only one oval

[T ) o zrarmyne kosistinm

) Oabeer:

kajla
Mark only one oval,

() e zrarny/ne kosistam

I:I (Mheer:
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35.

36.

an.

38.

39,

kaprice *
Mark only ane owval.

() e zrarm/ne koristim

I:::I Other:

klafrati *
Mark only one oval,

[T e zrnamyne kesistim

I::l Oibeer:

kmiea *
Mark only one owval.

) ne zram/ne koristim

I:I Oibeer:

labarnbe *
Mark only one owval.

[ ) ne zram/ne koristim

EI Oibeer:

labati *
Mark only one oval,

) e 2ramm/ne kofistim

() Dher:
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41.

42.

labrte *
Mark only one oval.

() e Zrarnyne kosistim

I::I Obeer:

marlzat] ze ¢
Mark only one oval.

[ ) e Zrarmne kofistin

I:I Ohee=r:

IrEnn
Mark only one oval.

() e zram/ne Koristim

I:I Obeer:

palestinka ©
Mark only one oval,

[ ) ne zramyne kosistim

[ ) iMher:

slambod *
Mark only one oval,

[ ) e znam/ne koristim

() Other:
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di.

db.

d7.

49,

stoda *
Mark only ane oval.

[ ne zram/ne koristim
() Other:

udendarit *
Mark only ane oval.

[ ) me zrarmgne kosistim

[ )ioaher:

vopl ¢
Mark only ane oval.

() ne zrarmgne kosistim

[:l Other:

zgiljan -
Mark only ane oval.

() ne zramy/ne koristim
() Other:

2iého -
Mark only ane oval.

[ ) me zrarmgne kosistim

I::I (Mher:
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50, Mislite Ii da se jezik mijenja | kako? Sto mislite kada su prethodne navedene rijeé (koje
niste znali/ne koristite) bile u upotrebi?

51.  komentari?

This conbant & Rt creatod nor endarssd By Googla

Google Forms
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