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1. Uvod

Vremena u kojima smo mogli vidjeti djecu kako se igraju na ulicama sve vise, €ini se,
postaju proslost. Bas kao §to Oliver Dragojevi¢ u stihovima pjesme Jubav iza kantuna (2009.)
kaze: ,,Dica vise nisu dica od baluna®. Balun® su zamijenili mediji (mobiteli, tableti, ratunala i
televizori) kojima su djeca od malena okruzena. Prema Koperovu istrazivanju? provedenom
2009. godine u SAD-u, djeca u 21. stoljecu provedu vise vremena uz medije nego Sto ga
provedu u skoli tijekom jedne godine. Ovi rezultati pokazuju potrebu za medijskom
pismeno$¢u. Ona je odgovor na izazove 21. stoljeca i zato je potrebna ucenicima i uciteljima.
Ucenike treba osposobiti kako bi bili medijski pismeni, a ucitelji trebaju biti kompetentni kako
bi to mogli i ostvariti. Sto vise u¢enika osposobimo kriti¢ki promatrati svijet medija, to su vece
mogucnosti stvoriti medijski pismenoga pojedinca koji ¢e izbjeéi negativne posljedice koje
prate virtualni svijet. Na taj ¢e nac¢in mediji u njihovu zivotu imati pozitivnu ulogu.

Cilj je ovoga diplomskoga rada ispitati promiSljanja studenata zavr$nih godina
uciteljskoga studija o medijskoj pismenosti na primjeru animiranoga filma. Rad se sastoji od
teorijskoga i istrazivackoga dijela. U teorijskom dijelu pisat ¢e se o medijskoj pismenosti,
njenim znacajkama, karakteristikama medijski pismene osobe, negativnom utjecaju medija na
djecu, predmetnom podrucju kultura i mediji, pravima djece u medijima, stanju u §kolama te o
animiranom filmu, njegovoj povijesti, dje¢jem dozivljaju animiranoga filma i sastavnicama na
koje treba obratiti pozornost pri izboru animiranoga filma. Analizirat ¢e se pojedini animirani

filmovi te Ce se istrazivanjem ispitati Sto buduci ucitelji misle o navedenomu.

! Dalmatinski govor za loptu. Igrati baluna znadi igrati nogomet.
2 https://www.researchgate.net/publication/235635050 Effective Learning Networks
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2. Medijska pismenost

Temelje medijske pismenosti u Skolama postavili su Len Masterman i Barry Duncan u
Kanadi 1989. godine. Oni su medijsku pismenost opisivali kao pruzanje podrske uciteljima,
roditeljima i djeci kako bi mogli kriti¢ki analizirati i proizvesti medijske sadrzaje. Marshall
McLuhan je 1960-ih godina stvorio temelje na kojima se gradi medijska pismenost. Njegov
pogled na medije naucio nas je da je nacin na Koji je poruka prenesena vazan koliko i sadrzaj
poruke. To¢nije, razli¢iti mediji mogu prenositi isti sadrzaj na razli¢ite nacine. Poznato videnje
svijeta kao globalnoga sela® McLuhanova je spoznaja. On je uo¢io da tehnologija uvelike utjece
na stavove, uvjerenja i ponasanja ujedinjujuci tako cijeli svijet. Nakon S§to je Len Masterman
objavio svoje knjige Ucenje o televiziji (1980.) i Ucenje o medijima (1985.), postavljeni su
temelji za poucavanje medijske pismenosti u¢enika osnovnih i srednjih $kola. Mastermanova
je teorija da mediji samo posreduju i u tom posredovanju mogu neke Cinjenice drugacije
predstaviti. Bez ovoga nacela medijsko obrazovanje ne bi bilo moguce. Medijsko obrazovanje
treba biti obrazovanje za zivot, u€enici trebaju ste¢i kompetencije i znati primijeniti nauceno.
Takoder, pojmovi trebaju biti razumljivi u¢enicima, treba ih prilagoditi njihovoj dobi. Klju¢no
je polaziste Mastermanove teorije, koja je i danas vazna u obrazovanju o medijskoj pismenosti,
da mediji izgraduju stvarnost (usp. Jolls i Wilson, 2014: 68-72).

Medijsku pismenost tesko je jednoznacno definirati jer ne postoji jedinstveni pristup
ovom pojmu. Prema Cazmakovi¢ (2021: 20), medijska pismenost obuhvaéa izobrazbu o
medijima i primjenu znanja u koristenju medijske tehnologije. Zderi¢ (2009: 11) navodi:
»Medijska pismenost je sposobnost interpretiranja i kreiranja osobnog znacenja iz stotina,
tisu¢a verbalnih 1 vizualnih simbola koje svakodnevno percipiramo preko televizije, radija,
racunala, novina, ¢asopisa i1 oglasavanja.*

Medijska pismenost moze biti refleksivna i produktivna. Refleksivna razina omoguéuje
razmiSljanje o medijskim sadrzajima te kriticko gledanje na proizvod. Produktivna, kao $to i
sama rije¢ kaze, produkcija je novih sadrzaja na temelju nauc¢enoga. Ucenici su na toj razini
sposobni sudjelovati u proizvodnji medijskog sadrzaja npr. plakata, fotografija, stripova i sl.
(Kosir, Ranfl, Zgrablji¢, 1999: 29).

% Koristi se u medijima i upuéuje na svijet u kojem, uz pomo¢ Interneta, s lakocom moZemo stupiti u kontakt s
ljudima iz cijeloga svijeta bez da promijenimo mjesto boravka.



2.1. Medijski pismena osoba

Proucavaju¢i medijsko obrazovanje, odgajatelji su postavili ideje koje je potrebno
osvijestiti djeci. Potrebno je djecu nauditi promisljati o kreatorima poruka, 0 tome kome se te
poruke salju, koje su tehnike primijenjene kako bi se privukla pozornost odredene poruke, koje
su vrijednosti predstavljene u porukama, mogu li drugi ljudi razli¢ito razumijeti istu poruku i
postoji li nesto Sto je izostavljeno u poruci. Medijski pismena osoba trebala bi postaviti sva
navedena pitanja (Zderi¢, 2009: 14).

Definicija medijske pismenosti i o¢ekivane kompetencije medijski pismene osobe
mijenjanju se kako se mijenjaju i mediji. Medijski pismena osoba sposobna je procijeniti,
analizirati i kreirati medijske informacije. Prema Europskoj povelji o medijskoj pismenosti*
(2009.) medijski pismena osoba:

1. odgovorno upotrebljava medije u skladu s individualnim potrebama i potrebama
zajednice,

2. 1ima pristup Sirokom rasponu medijskih sadrZaja i oblika iz razli¢itih izvora,

3. mozZe objasniti na koji nacin i zasto se proizvodi odredeni medijski sadrzaj,

4. kriticki rasclanjuje tehnike, jezike i konvencije koje koriste mediji te poruke koje
prenose,

5. kreativno se koristi medijima,

6. izrazava ideje i miSljenja,

7. uocava i izbjegava nezeljeni i uvredljivi sadrzaj.

2.2. Strategije medijske pismenosti

Medijska pismenost treba biti dio medijskoga odgoja koji se uvijek treba nadopunjavati
i prosirivati, ovisno o novitetima koje medijsko okruzenje postavlja. Postoje razli¢ite metode i
procesi za postizanje medijskoga odgoja, pa ¢e tako ucitelji naglasak staviti na ras¢lambu
kulturalnih razlika, stjecanje produkcijskih vjestina, razumijevanje ekonomske infrastrukture te
proucavanje svojstava odredenoga medija (Aufderheide i Firestone, 1993: 9). Grizl i suradnici
(2015: 13) smatraju da ¢e bez strategija medijske pismenosti nastati velike razlike izmedu
pojedinaca koji imaju pristup medijima i informacijima i onih koji to nemaju. Osim $to su

zakinuti za slobodu izraZavanja, nemaju sposobnost pronaci i kriticki vrednovati informacije i

4 http://www.euromedialiteracy.eu/charter.php
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medijske sadrzaje. Strategije medijske pismenosti temelje se na ve¢ postojeéim vrstama
medijske pismenosti®. Juri¢ (2015: 8) navodi da strategije medijske pismenosti trebaju biti
utemeljene na medunarodnim dokumentima o ljudskim pravima te na pozitivnim iskustvima
drugih zemalja. Prema Kinku (2019: 222-226), strategije planirano razvijaju kompetencije za
uporabu medija i medijskih poruka, njihovo razumijevanje, vrednovanje te uporabu.

Koncept medijske pismenosti sastoji se od medija i izvora informacija koje su samo
polaziste. Zatim slijede razlozi zbog kojih ljudi koriste informacije i pristupaju im. To mogu
biti zabava, informiranje, identifikacija i sl. Razumijevanje je iduca razina koncepta, a 0dnosi
se na osnovno znanje koje gradani trebaju imati. Ono je preduvjet za kriticku analizu. Posljednja
je primjena navedenoga u praksi (Grizl i suradnici, 2015:16). U formalnom obrazovanju
strategije medijske pismenosti ukljucuju stvaranje informacijski i medijski pismenih nastavnika
pomocu nastavnih programa. U Republici Hrvatskoj to se ostvaruje uvodenjem programa obuke
za medijsku pismenost na fakultetima. U neformalnom obrazovanju strategije su formiranje
gradanskih grupa u kojima poducavaju profesionalnci. Te grupe najéesée formiraju ravnatelji
Skola te skolskih i narodnih knjiznica (Grizl i suradnici, 2015: 27-32).

Strategije medijske pismenosti nisu jednake u svim drzavama. Tako Matovi¢ i Perkovié¢
(2015: 39-60) isticu potrebu za jasnom strategijom razvijanja medijske pismenosti u Srbiji, a
Taji¢ 1 Turcilo (2015: 7-16) smatraju da Bosni i Hercegovini takoder nedostaje drzavna
strategija. Kao rjesenje nude shvac¢anje modernog koncepta medijske pismenosti u smislu
odgoja za medije. U Republici Hrvatskoj, prema Caru i Kanizaju (2015: 20), sustavan pristup i
strategije medijske pismenosti ne postoje, a mladi u odgojno-obrazovnom sustavu ostvaruju
samo djelomican pristup obrazovanju za medije. U konacnici, moze se zakljuciti da nedostaju
jasne nacionalne strategije medijskoga obrazovanja.

Da isti sadrzaj mozemo vidjeti razli¢ito dokazuje slika 1. Promatrajuéi ovu sliku, to¢nije
plakat, mozemo uoditi nasilan prizor pistolja usmjerenoga u djetetovu glavu. Ovakvi prizori
Cesti su 1 u animiranim filmovima. Ako pak pogledamo Siru sliku i tekst koji je autor dodao na
lijevu stranu plakata, moZemo uociti niz problema s kojima se ovo dijete suo¢ava. Neki od njih
su AIDS, siromastvo i Zed. Na ovom primjeru mozemo vidjeti kako se znacenje poruke moze
mijenjati, ovisno o pojedincu (Zderi¢, 2009: 15-16). Mediji ne pokazuju stvarnost, nego ju
predstavljaju (Kosir, Ranfl, Zgrablji¢, 1999: 68). Sto vise poznajemo medijski jezik, to su nasa

o¢ekivanja veca, a moguénost manipulacije se smanjuje (Zderi¢, 2009: 14).

5 Informaticka, televizijska, filmska, internetska i digitalna medijska pismenost.



Slika 1. Plakat, medijska manipulacija

2.3. Kriticko misljenje

Medijska pismenost u okviru animiranoga filma vazna je jer animirani film djetetu
stvara predodzbu o svijetu, stoga je vazno dijete nauciti promatrati kriticki. Kriticka medijska
pismenost je propitivanje medija.® UNESCO je 1976. godine izradio model za masovno-
medijski odgoj (a general curricular model) kako bi djecu i mlade nauéio kritickom
prihvacanju medija (Kosir, Ranfl, Zgrablji¢, 1999: 19). O kritickom promisljanju u medijima
Cazmakovi¢ (2021:11) kaze: ,Kriti¢ki razmigljati o medijima zna¢i dovesti stvari u pitanje i
ne uzimati medije zdravo za gotovo. Mediji ne nude samo vjernu sliku svijeta, njegov odraz u
ogledalu, ve¢ su i sami aktivni kreatori te slike i toga svijeta. Ucenje o medijima podrazumijeva
izlazak iz rutine naSih medijskih navika, proSireni i izoStreni pogled, promijenjeni kut i
sagledavanje medija svjezim, radoznalim, kriti¢kim oc¢ima.*

cen e

Medunarodna knjizni¢arska organizacija IFLA’ izradila je letak (slika 2) pod nazivom
drustvo taj je letak preuzelo i prevelo (Jozi¢, Banovi¢, 2019: 247). Ovo je jedna od ideja koja
se moze provesti u razredu s ucenicima. Tekst plakata prije izvodenja u ucionici treba

prilagoditi dobi uc¢enika. Uéenici i sami mogu izradivati svoj plakat, a ucitelj ga moze izloziti

6 https://www.medijskapismenost.hr/sto-je-kriticka-medijska-pismenost-kako-je-razvijati-kod-djece/
" International Federation of Library Associations and Institutions.
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na vidljivo mjesto u razredu, npr. na razredni pano. Na taj na¢in ucenici uce kako prepoznati

laznu informaciju i kriticki razmisljati o njoj.

KAKO PREP  ZNATI LAZNE VIJESTI

'@ ————
=

RAZMISLI O 1ZVORU PROCITAJ SVE!
Dobro prouéi stranicu, istrai njezinu Senzacionalisticki naslovi priviace
svrhu i podatke o kontaktu. klikove. O ¢emu je zapravo rijec?
,1
PROVIJERI AUTORA DODATNI IZVORI
Na brzinu provjeri autora! Moze li mu se Klikni na ponudene linkove i dodatne
vjerovati i je li to stvarna osoba? izvore. Provjeri sadrze li informacije koje

zaista podupiru vijest.

)

PROVIJERI DATUM OBJAVE  JE LI TO ZAFRKANCIJA?

Ako je nesto nedavno objavljeno, ne znai  Ako je previse neobi¢no i udno, mozda je
da je nova vijest. $ala. Istrai stranicu i autora da bi bio siguran.

e &

OSVIJESTI SVOJE STAVOVE PITAJ STRUCNJAKE
Uzmi u obzir da bi tvoji stavovi mogli Pitaj knjiZni¢ara ili provjeri informacije
utjecati na prosudbu. na fact-checking stranicama.

[FILUAL
Irernationsi Fedoration of Library ASsociations and Insutions

Prjevod Hvatsho kay adarsio druitvs

cen e

Iako se vecina nas smatra sposobnima prepoznati laznu informaciju, 1938. godine zbog
vjerovanja medijima nastala je opéa panika. Orson Welles® u radijskom je studiju ¢itao svoju
novu radio-dramu Rat svjetova. Govorio je 0 marsovcima koji napadaju grad. Oko 34 milijuna
ljudi slusalo je tu radijsku emisiju, a tisu¢e su povjerovale da se radi o stvarnim dogadajima.
Ljude je uhvatila panika i poceli su napustati domove. Policija je prekinula radijsku emisiju
(Kosir, Ranfl, Zgrablji¢, 1999: 29). Je li zaista toliko tesko odvojiti stvarnost od fikcije ili smo
nedovoljno medijski pismeni da bismo dogadaje i vijesti mogli kriticki promatrati? Informacije

treba propitkivati, kriticki ih sagledavati kako bi se sprijecili dogadaji poput ovoga.

8 Americki glumac, redatelj i producent (1915.-1985.).



2.4. Opasnosti medija

Kada bismo ucenike pitali tko su njihovi idoli, ve¢ina bi rekla da su to junaci iz filmova.
Djeca u junacima animiranih filmova vide svoje uzore te se, u nedostatku pravih uzora, po¢inju
okretati izmisljenima. IzloZeni svakodnevnoj medijskoj manipulaciji bez razmisljanja
prihvacaju sve nametnute novitete. To ukljucuje nadine ponasanja i govora, stilove odijevanja
i sl. Sve vise se udaljavaju od pravih vrijednosti, zanemaruju kulturu, tradiciju, ljubav prema
domovini i mnoge druge vrijednosti koje ¢ine njihov identitet. U konac¢nici, zanemaruju vlastito
jab
2.4.1. Medijski nametnute novosti

Utjecaji koje ¢e medijski nametnute novosti i likovi imati na dijete mogu biti pozitivni
I negativni. Osiguravanju pozitivnoga djelovanja najvise pridonosi filmska kultura (Tezak,
2002: 48). Ruski psiholozi tvrde da animirani filmovi poput Spuzve Boba Skockanog, Mase i
medvjedal® te Tomija i Jerryja imaju negativan utjecaj na djecu®!. Djeca u stvarnom Zivotu
oponasaju sve §to vide na animiranom filmu, $to ponekad moze biti opasno. Prema istrazivanju
Courtney Hutchison objavljenom u &asopisu Pediatrics (2011.)*2 animirani film Spuzva Bob
Skockani moze smanjiti apstraktno misljenje, kratkotrajno paméenje i kontrolu impulsa kod
djece rane dobi. Hutchison to objasnjava brzim tempom mnogih danasnjih animiranih filmova
koji djeci smanjuju paznju.

Djeca oponasaju prizore koje vide u filmovima, animiranim filmovima, serijama,
reklamama, videoigrama i sl. Montessori pedagogijal® kaze da je dijete kao spuzva jer upija sve
Sto vidi i ¢uje oko sebe. Slucaj Rony Zamore (15) koji je ustrijelio susjedu dokazuje tu tvrdnju.
Naime, kao razlog ubojstva djecak je naveo oponasanje nasilnih prizora iz filmova. Njegov
branitelj izjavio je da dijete nije bilo svjesno posljedica u stvarnom Zivotu s obzirom na to da
su pucnji na filmu koji je gledao bili bez posljedica (Kosir, Ranfl i Zgrablji¢, 1999:100).

Slucaj Ribafish, samoubojstvo dvanaestogodisnjeg djecaka, dogodio se 2018. godine u
Hrvatskoj. Dva mjeseca prije nego si je oduzeo zivot, djecak je poceo igrati virtualnu igru Doki

Doki. Igra je naizgled kao i sve ostale bezopasne igrice uz koje se djeca zabavljaju. Djecakova

9 http://www.zzjzpgz.hr/nzl/59/roditeljstvo-i-odgoj.htm

10 Film Masa i medvjed nastao je po uzoru na staru rusku tradicijsku pricu.
Uhttps://hr.rbth.com/news/2016/11/01/psiholozi-smatraju-da-je-masa-i-medvjed-najstetniji-animirani-film-za-
djecu_644193
https://abcnews.go.com/Health/Wellness/watching-spongebob-makes-preschoolers-slower-thinkers-study-
finds/story?id=14482447.

13 Pedagogija koja potiGe dje¢ju samostalnost. Utemeljiteljica je Maria Montessori.
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https://abcnews.go.com/Health/Wellness/watching-spongebob-makes-preschoolers-slower-thinkers-study-finds/story?id=14482447.

majka rekla je da nije primijetila nista neobi¢no. Sjeca se da je prije smrti govorio da treba
razbiti Getvrti zid.}* Razbijanje ,,¢etvrtog zida“ znadilo bi da igrica brise granicu izmedu

stvarnosti i virtualnog zivota. Igra je puna prizora koji navode na samoubojstvo (slika 3).

Slika 3. Prizor iz igre Doki Doki koji djecu navodi na samoubojstvo

2.4.2. Spin-off igracke i stereotipizacija

U prijevodu, spin-off je novi medijski proizvod izveden iz postojeéega proizvoda®®.
Spin-off igracke su igracke izdvojene iz odredenoga animiranoga filma i kao takve proizvedene.
Igracke mogu biti proizvedene i prije animiranoga filma npr. Teenage mutant Ninja kornjace,
Transformers, Action Man i dr. One su proizvedene za potrebe industrije umjesto za razvojne
potrebe djeteta. OglaSavanje igraaka zauzima veliki medijski prostor koji djeca ne mogu
izbjeci. Uz to, mnoga se djeca osjecaju zakinutima ako im roditelji ne mogu priustiti igracku iz
njihova omiljenoga animiranoga filma. To utje¢e na ugled djece u drustvu (Zderié, 2019: 68-
70). Industrija igracaka koristi se djecom za promidzbu svojih proizvoda ne prateéi stvarnu
potrebu djece. Na taj im nacin ograni¢avaju kognitivne sposobnosti.

Popularna Barbie snazno je utjecala na stvaranje stereotipne samopercepcije djevojéica
(slika 4). Mediji pomocu stereotipa oblikuju pogled na svijet. To snazno utjee na dijete.
Stereotipi zanemaruju individualnost. Osim toga, jako su opasni jer mogu biti oblik prenosenja
neistina ili poluistina koje su Cesto uvredljive odredenoj skupini ljudi na koje se stereotip

odnosi. Mogu biti i govor mrznje, poticati rasizam, nacionalizam i sl. U animiranim filmovima

14 https://www.srednja.hr/novosti/djecak-iz-zagreba-objesio-se-zbog-planetarno-popularne-igrice-rekao-da-
postaje-cudna-pomalo-zastrasujuca/
15 https://en.wikipedia.org/wiki/Spin-off (media)
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moze biti prikazana suzena slika odnosa medu spolovima. Djecaci su prikazani kao miSicavi i
snazni, a djevojéice plahe i njezne zavodnice kojima je jedini cilj lijepo izgledati (Zderi¢, 2009:
25-33). Djeca oblikuju svoju osobnost oponasanjem. Povecanje anoreksije i bulimije Cesto je
rezultat pretjeranoga uzivljavanja u medijske uzore (Kosir, Ranfl i Zgrablji¢, 1999: 74). Ti
medijski uzori, u ovom slucaju, $alju pogrjesnu sliku ,,savrSenoga“ izgleda. Medijskim odgojem

trebali bismo otkriti vlastiti identitet, a ne oponasati druge.

Slika 4. Barbie, utjecaj na samopercepciju djevoj¢ica'®

Animirani film Zig i Sharko primjer je prikazivanja stereotipa. SnaZni i neustrazivi
Sharko bori se za naklonost lijepe sirene Marine kojoj je jedini posao biti lijepa (slika 5). U
Snjeguljici i sedam patuljaka i Shreku takoder je princ junak koji spaSava glavnu junakinju.
Noviji animirani filmovi sve ¢e$¢e u glavnim ulogama imaju hrabre i samopouzdane djevojcice
sposobne za velike stvari. Jedan od najpopularnijih takvih animiranih filmova je Swjezno

kraljevstvo.

8https://www.google.com/search?q=Dbarbie&source=Inms&tbm=isch&sa=X&ved=2ahUKEw;jfi9ffmP_xAhXhA
hAIHb7EATWQ AU0AXoECAEQAwW



https://www.google.com/search?q=barbie&source=lnms&tbm=isch&sa=X&ved=2ahUKEwjfi9ffmP_xAhXhAhAIHb7EATwQ_AUoAXoECAEQAw
https://www.google.com/search?q=barbie&source=lnms&tbm=isch&sa=X&ved=2ahUKEwjfi9ffmP_xAhXhAhAIHb7EATwQ_AUoAXoECAEQAw

Slika 5. Isjecak iz animiranoga filma Zig i Sharko

Suprotnost je navedenim lo$im primjerima animirani film Shrek koji djecu uci da je
izgled manje vazan te da ljubav pobjeduje. Glavni junaci (slika 6) Shrek i Fiona ne zele se
pretvoriti u lijepu princezu i naocitoga princa. U konacnici, medijski sadrzaji nemaju samo
negativne utjecaje, zato je vazno znati odabrati medijski sadrzaj kojemu ¢e djeca biti izloZena.
Kako bi se izbjegao negativan utjecaj na djecu, s njima treba razgovarati, komentirati medijski
sadrzaj, kriticki ga promatrati, vrednovati i shvatiti moralne poruke (Zderi¢, 2019: 68-70).

Medijski pismeni pojedinac sposoban je prepoznati i izbje¢i negativne utjecaje medija.

Slika 6. Glavni junaci Shrek i Fiona
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3. Kultura i mediji

Kultura i mediji, uz hrvatski jezik i komunikaciju te knjizevnost i stvaralastvo, jedno je
od triju predmetnih podrucja predmeta Hrvatski jezik i Kurikuluma nastavnoga predmeta
Hrvatski jezik'’. Sastavnica je vrednovanja, a temelji se na razumijevanju teksta uzimajuéi u
obzir kulturne, medukulturne i drustvene okvire. Cilj predmetnoga podruéja kultura i mediji
razvoj je znanja, uvazavanje razli¢itih uvjerenja i vrijednosti te primjena naucenoga Kroz
djelovanje u zajednici. Domena ukljucuje poticanje svijesti i uvazavanja razli¢itih kultura,
drustava, misljenja, ideja i stavova, §to podize svijest o razli¢itostima te razvija empatiju. Time
se ucenike u¢i povezivanju i primjeni znanja u Zivotu te oblikovanju vlastitoga kulturnoga
identiteta. Predmetno podrucje kultura i mediji ukljucuje medijsku pismenost tj. kriti¢ki odnos
prema medijskim informacijama, razumijevanje utjecaja takvih poruka na drustvo i pojedinca,
samostalno stvaranje i slanje medijskih poruka (Kurikulum, 2019: 3-12).

Tematska podrué¢ja medijske kulture raznovrsna su. Pogresno je misljenje da su mediji
samo televizija i internet. Mediji su svi oni kanali kojima prenosimo sadrzaje pa tako u medije
spadaju i knjige, odnosno tekstovi. S obzirom na to, jedna od zadaca $kole danas povezivanje
je medija i poboljSanje komunikacije djece u Skoli i ostalim okruzjima unutar Kkojih
komuniciraju (Zderié, 2009: 17).

Cilj je ucenja i poucavanja u odgojno-obrazovnom procesu, prema Kurikulumu (2019:
109), razvoj opéih kompentencija: ,,Ucenje i poucavanje u predmetnome podrucju kultura i
mediji potiCu ucenika na razvijanje potreba i navika za samoinicijativnim istrazivanjem i
otkrivanjem informacija, za razumijevanjem uloge i vaznosti medijskih tekstova i njihovih
poruka te njihove kriticke prosudbe, za razumijevanjem sinkronijskih i dijakronijskih aspekata

kulturoloskih sadrzaja, svoje kulture i drugih kultura, jezika i identiteta.*

YKurikulum za nastavni predmet Hrvatski jezik za osnovne $kole i gimnazije u Republici Hrvatskoj
https://mzo.gov.hr/UserDocsimages/dokumenti/Publikacije/Predmetni/Kurikulum%?20nastavnoga%20predmeta
%20Hrvatski%20jezik%20za%200snovne%20skole%20i%20gimnazije%20u%20RH.pdf

Napomena: u nastavku rada upotrebljava se kratica Kurikulum.
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3.1. Odgojno-obrazovni ishodi

Odgojno-obrazovni ishodi o¢ekivanja su od u¢enika u odredenoj godini pou¢avanja koja
proizlaze iz odgojno-obrazovnih ciljeva ucenja i poucavanja predmeta, u ovom slucaju,
Hrvatskoga jezika. Odgojno-obrazovni ishodi za prvi razred osnovne Skole u domeni kultura i
mediji, koji se ticu medijske kulture i pismenosti, odnose se na razlikovanje medijskih sadrzaja
primjerenih dobi i interesu. To ukljucuje izdvajanje primjerenih sadrzaja i razgovor o njima te
prepoznavanje obrazovnih digitalnih medija primjerenih dobi i sluZenje njima npr. animiranoga
filma. Odgojno-obrazovni ishodi za drugi razred osnovne $kole u domeni kultura i mediji, koji
se ticu medijske kulture i pismenosti, 0dnose se na izdvajanje primjerenih medijskih sadrzaja i
razgovor o njima izrazavanjem vlastitoga miSljenja te pronalazenjem podataka u
elektronickome tekstu oblikovanome u skladu s pocetnim opismenjavanjem. Ucenik aktivno
gleda, slusa i dozivljava animirane filmove (Kurikulum, 2019: 19-26).

Nakon zavrSenoga treCega razreda osnovne $kole ucenici su sposobni prepoznati
razli¢ite izvore informacija, primati poruke iz razli¢itih medija, izdvojiti vazne podatke,
oblikovati ih u novi medijski sadrzaj te kroz igru stvarati vlastite uratke. Nakon zavrSenoga
cetvrtoga razreda osnovne Skole ucenik je sposoban pregledavati razli¢ite izvore podataka,
objasnjavati i preuzimati materijale sa Skolske mrezne stranice, razlikovati razliite vrste
medija, objasniti razlike izmedu njih, pretraZivati mrezne portale za djecu, pristupiti druStvenim
mrezama te istaknuti sli¢nosti i razlike izmedu knjizevnih djela i filmova. Ta se kompetencija
moze koristiti pri obradi lektire (Kurikulum, 2019: 32-38). Ovim ishodima poti¢e se osobni
razvoj i kriticko misljenje te se stvara medijski pismen pojedinac. Da bi djeca odrasla u kriticke
osobe, medijskim odgojem trebaju dobiti samosvijest i tako, svjesni sebe, koracati u medijski
svijet (Kosir, Ranfl, Zgrablji¢, 1999: 123).

3.2. Prava djece u medijima

Republika Hrvatska je 2. rujna 1990. godine prihvatila Konvenciju Ujedinjenih naroda
o pravima djeteta’® ¢ime se obvezala svakom djetetu osigurati prava koja je Konvencija
odredila. Clanak 12. djetetu osigurava pravo na slobodno izraZavanje o svim pitanjima koja se

na njega odnose. Clanak 13. djetetu osigurava pravo na slobodu traZenja, primanja i §irenja

18 https://www.unicef.hr/wp-content/uploads/2017/05/Konvencija_200 20pravima_20djeteta_full.pdf
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informacija i ideja svake vrste. Clankom 17. drzave priznaju vaznu ulogu koju imaju sredstva
javnoga priop¢avanja i osiguravaju djetetu pristup informacijama i materijalima iz raznovrsnih
podrucja, prvenstveno onih kojima je cilj promicanje dobrobiti djeteta (Konvencija o pravima
djeteta, 2017: 7-8).

Prema Zakonu o elektronickim medijima (2013),'° audiovizualni program je niz
pokretnih slika sa ili bez zvuka koji tvori jedinstvenu cjelinu. Prema ¢lanku 16. pruzatelji
medijskih usluga mogu odrediti pravila ponasanja koja sadrzavaju neprimjerenu audiovizualnu
komunikaciju. Prema ¢lanku 26. zabranjeno je djecu i mlade poticati na nasilje, kriminalne
radnje te uporabu opijata i duhanskih proizvoda. Zabranjeni su programi koji mogu nanijeti
Stetu fizickom, moralnom i mentalnom razvoju djeteta. Prema ¢lanku 49. obrazovne ustanove,
ukljucujuéi Skole, mogu biti nakladnici programa ako ih proizvode i objavljuju uéenici, a
namijenjeni su Skolskoj javnosti. Fondom Agencije za elektronicke medije treba se poticati
proizvodnja audiovizualnih sadrZaja vaznih za poticanje kvalitetnih programa za djecu kojima
je cilj poticanje njihove dobrobiti.

Prema Zakonu o medijima (2004)% ¢lankom 6. osobe koje obavljaju javnu sluzbu i/ili
duznost, duzni su davati tone, potpune i pravovremene informacije. Clankom 16. mediji su
duzni postovati privatnost, dostojanstvo, ugled i ¢ast gradana, a osobito djece, mladezi i obitelji
bez obzira na spol i spolno opredjeljenje. Zabranjuje se objavljivanje informacija kojima se
otkriva identitet djeteta, ukoliko se time ugrozava njegova dobrobit.

Istrazivanje?! provedeno u Republici Hrvatskoj medu svim dobnim skupinama i u
kategoriji srednje, viSe i visoke stru¢ne spreme pokazalo je da ispitanici smatraju da mediji
Republike Hrvatske trebaju poboljsati odnos prema zastiti dje¢jih prava. Smatraju da su
najéeSc¢a krSenja prava djece u slucajevima izvjestavanja o op¢im temama vezanima za djecu

bez dopustenja roditelja te izvjestavanje o djeci Zrtvama nekoga kaznenoga djela.

3.3. Stanje u Skolama

U Kurikulumu je naveden prijedlog postotne zastupljenosti predmetnih podrucja za
svaki razred. Ucitelj od tog prijedloga moze odstupiti do 10 %. Prijedlog zastupljenosti

predmetnog podru¢ja Kultura i mediji u prvom, drugom, treCem (slika 7) i ¢etvrtom (slika 8)

19 https://www.zakon.hr/z/196/Zakon-o0-elektroni%C4%8Dkim-medijima
20 https://www.zakon.hr/z/38/Zakon-0-medijima
21 Homa, M. (2020) https://zir.nsk.hr/islandora/object/aukos%3A494/datastream/PDF/view
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razredu osnovne Skole je 10 %. S obzirom na to da su mediji svakim danom sve viSe dio naSe

svakodnevnice, potreba za zastupljenos¢u domene kultura i mediji vjerojatno ée rasti.

Slika 7. Prijedlog postotne zastupljenosti domena za prvi, drugi i treci razred osnovne $kole
(Izvor: Kurikulum, 2019: 123)

47

o

Slika 8. Prijedlog postotne zastupljenosti domena za Cetvrti razred osnovne Skole
(Izvor: Kurikulum, 2019: 144)

Ucitelji Su zainteresirani i motivirani za provodenje multimedijske nastave, ali ona se U
praksi rijetko koristi. Skole nisu dovoljno opremljene, a uéitelji su optereéeni papirologijom.
Buduc¢i ucitelji primarnoga obrazovanja opazili su da su uditelji slabo pripremljeni za takvu
vrstu nastave. Sli¢ni rezultati dobiveni su i u istrazivanjima Akkoyunlu i Yilmaz Soylu (2008),
Uzun i Senturk (2010) te Weber i Lennon (2007) (usp. Horvat 2019: 20-28).

Ucitelji su uocili vaznost odgoja za medije. Ucitelji privatnih Skola viSe primjenjuju
odgoj za medije. Dogan smatra da je to zbog bolje opremljenosti privatnih Skola. Tehnolosko
razumijevanje ucitelja razredne nastave je visoko, ali ipak imaju negativnije misljenje o odgoju

za medije od ucitelja predmetne nastave. Dogan smatra da je to zbog potrebe mladih ucenika
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za izvornom stvarno$¢u (Dogan, 2010: 306-307). Razlike u misljenjima o multimedijskoj
nastavi, izmedu ucitelja razredne i predmetne nastave, takoder je pokazalo istrazivanje koje su
2007. godine proveli Simsek, Alper i Balta (usp. Horvat, 2019:19).

U skolama postoji moguénost poboljsanja kvalitete medijske kulture. Skole se opremaju
ra¢unalima, ali nije provedena naobrazba odgajatelja. Postoji i odredeni otpor za svladavanje
komunikacije s novim medijima. U praksi se rijetko primjenjuju metode rasprave i istrazivacke
nastave, a to bi pomoglo u razlikovanju dobre od lose informacije predstavljene u medijima
(Zderi¢, 2009: 20-22). Medijski odgoj ¢e biti najudinkovitiji ako roditelji, uéitelji i medijske
osobe shvate da moraju zajedno pridonositi razvijanju veée kriti¢ke svijesti u¢enika (Kosir,
Ranfl, Zgrablji¢, 1999: 12).

U hrvatskom §kolstvu medijska pismenost nije obavezan predmet, a rijetki su i predmeti

na kojima se prou¢ava. Skolska knjiznica zauzima sredisnje mjesto u poducavanju mladih

svakako je dobra, ali ipak veéi dio posla odraduje uditelj. Autorica Alma Cazmakovié tom
problemu doskocila je izdavs§i Multimedijski prirucnik za djecu predskolske i rane skolske
dobi?2 namijenjen uéiteljima. Uz priruénik su izdani slikovnica i video o medijima koji na jasan
i zanimljiv nacin priblizavaju ovu tematiku. Svrha je omoguciti djeci prepoznavanje razlika
izmedu stvarnoga i virtualnoga svijeta. Postoje razne aktivnosti kojima to djeci mozemo
pribliziti. Vazno je pri tome imati na umu da ucenici ne poznaju teorijsku pozadinu ovoga

problema, kao ni pojam medijske pismenosti (Cazmakovi¢, 2021: 22).

22 https://www.medijskapismenost.hr/medijska-pismenost-za-najmlade-multimedijski-prirucnik/
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4. Animirani film

Film, kao slozeno podrucje, tesko je definirati. Miki¢ (2001: 15) film definira kao
sredstvo filmskoga priopcavanja, politiku, umjetnost, industriju zabave, tehniku,
gospodarstvenu granu te komunikaciju. Opisuje ga kao slikovni i zvuéni zapis svijeta. Sli¢nu
definiciju filma navodi i Tezak (2002: 11). Prema Peterlicu (2008: 13) film ima osobine
povijesnoga bica. Te rije¢i ovog nagradivanog filmologa i filmskog redatelja zaista puno
govore. Razvoj kinematografije tekao je brzo, kao i razvoj filma. Publika prihvaca film, najvise
zbog pokretnih slika, kako objasnjava Peterli¢ (2008: 43). lako se film javlja potkraj 19. stolje¢a
otkricem kamere i1 projektora, njegovi pocetci zapravo sezu u daleku proslost. Leonardo da
Vinci 1500. godine skicirao je cameru obscuru? koja je prete¢a projektora. Gimabattista della
Porta (1558.) opisao ju je u svom djelu Magie naturalis. Osim camere obscure, bitan izum je i
laterna magica. Smatra se preteCom animiranoga filma jer se pomocu tog izuma uocio prolazak
svjetlosti kroz prozirne predmete (Peterli¢, 2008: 34-35).

Animirani film, uz dokumentarni i igrani, jedan je od filmskih rodova. Podrijetlo imena
u latinskoj je rije¢i animare $to znaéi ozivjeti*, O animiranom se filmu govori kao o grani¢nom
podrucju jer se sastoji od likovnih i filmskih sastavnica. Likovne sastavnice animiranoga filma
su linija, boja, volumen i ploha, a filmske sastavnice su zvuk, montaza, kadar, plan, kut
snimanja te pokret kamere (Miki¢, 2001: 107-111). Definicija animiranoga filma prema Mikic¢u
je sljedeca: ,,Animirani film je zajednicki naziv za brojne vrste filmova (crtane, lutkarske,
kolazne, filmove s animiranim predmetima i sl.) koji nastaju uzastopnim snimanjem
pojedinacnih sli¢ica (tehnika snimanja ,.sliCica po slicica®), a koje kasnije bivaju oZzivljene
tehnikom filmske projekcije. Tada se stvara iluzija pokreta, nastaje zivot iz nezivoga.” Mikic¢
(2001: 1112).

Prema tehnikama koje se koriste pri izradi animiranoga filma razlikujemo crtani film,
kolazni, lutkarski, film s predmetima, animacijama ljudske figure, ra¢unalnim animacijama,
animiranim filmovima nastalima bez uporabe filmske vrpce te izravnim crtanjem (Miki¢, 2001.:
111). Temeljne su vrste animiranoga filma crtani, kolazni i lutkarski (Tezak, 2002: 284).

Prema Tezaku (2002: 269), animirani film zamijenio je bakine pri¢e koje su djeca rado

slusala. Istrazivanje®® pokazuje da 33% djece u dobi od 11 do 15 godina prosje¢no televizor

23 Zamracena soba s malom rupom ili le¢om na jednoj strani kroz koju se slika projicira na zid ili stol nasuprot
rupi (Wikipedija, 2021).

24 https://www.enciklopedija.hr/natuknica.aspx?id=2819

3 Insitut za drzavna istrazivanja u Zagrebu (Ili§in, Bobinac, Radin, 2001: 119).
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gleda vise od 3 sata dnevno, a na vrhu su ljestvice gledanosti animirani filmovi. Cak 77% djece
prati ih redovno. Toliku popularnost animirani film duguje Waltu Disneyju, zacetniku americke
industrije animacije i osnivacu tvrtke The Walt Disney Company?®. Djeca animirane filmove
Walta Disneyja ocjenjuju viSim ocjenama nego ostale. Tezak (2002: 284) smatra da ni danasSnji

animirani filmovi ne prelaze diznijevske okvire.?’

4.1. Povijest animiranoga filma

Spiljski je Govjek Zelio prolazne trenutke zabiljeziti crteZima na $piljskim stijenama. S
obzirom na to da je ¢ovjek tada prikazivao ljude u pokretu, mozemo zakljuciti da je htio docarati
kretanje. Ozivljavanje crteza glavna je odlika animiranoga filma kakvog danas poznajemo.
Covijek je shvatio da zbog tromosti oka mozZe docarati varku pokretnim crtezima (Tezak 2002:
198). Prvi crtani filmovi bili su prikazivani na praksinoskopu (Slika 9). Gledanjem u zrcala
vidio se brzi slijed slika koje stvaraju iluziju kretanja.?8

Slika 9. Praksinoskop

% Godine 1923. osnovana kao studio za crtane filmove, a danas je jedna od vodecéih svjetskih produkcijskih kuéa
(Wikipedija, 2021).

27 Diznijevski okviri ukljuuju pune komi¢ne animacije, puni prostor, puni pokret, jednostavnost u pokretima
likova, klasi¢nu glazbu te bajkovite, mastovite i magi¢ne dogadaje i likove. Junake diznijevih animiranih filmova
krase prave vrijednosti poput dobrote, hrabrosti i odanosti (Wikipedija, 2021).

28 https://en.wikipedia.org/wiki/Praxinoscope
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Prva zvijezda animiranoga filma bio je macak Feniks (Slika 10). Smatra se zvijezdom
filmske animacije jer se prvi puta pojavio u nijemim animiranim filmovima. Njegovi su autori

Pat Sullivan i Otto Messmer.%®

Slika 10. Macak Feliks

4.1.1. Hrvatski animirani film

1951. godine snimljen je crtani film Veliki miting raden u stilu diznijevske animacije.
Prema Mikicu (2001: 204-206) to je prvi pravi crtani film koji zadovoljava sve kriterije. Zatim
se oshiva Duga film koja proizvodi pet crtanih filmova, a 1952. godine osniva se Zora film. Tu
je snimljen prvi hrvatski crtani film u boji. Radi se o Crvenkapici (1955.). Te iste godine Milan
Bogdanovi¢ i Branko Ranitovi¢ osnivaju Studio za crtani film Zagreb u kojem nastaje
Zagrebacka Skola crtanog filma. U animacijama Aleksandra Marksa, Borivoja Dovnikovica,
Milana Blazekovic¢a, Krese Zimonica, JoSka Marusica i dr. mogu se uvidjeti bitne odrednice
moderne animacije poput naglasene likovnosti i redukcije pokreta. Vukoti¢ev Surogat iz 1962.
godine nagraden je Oscarom. Od animiranih filmova za djecu svakako treba spomenuti
Baltazara, Cudesnu sumu (1986.) te Cudnovate zgode Segrta Hlapiéa (1996.). Na akademiji
likovnih umjetnosti u Zagrebu otvoren je studio za crtani film Zagrebacka Skola crtanog filma

u kojem se i danas okupljaju autori.®

2 https://sh.wikipedia.org/wiki/Ma%C4%8Dak _Felix
30 https://hr.wikipedia.org/wiki/Hrvatski_animirani_film
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4.2. Djedji dozivljaj filma

Djeca na filmu vide nove situacije i tako zadovolje svoju znatiZelju i potrebu za
avanturom. Vide nove nacine rjeSavanja problema poistovjecujuéi se s omiljenim junacima.
Djeca na taj nadin putuju u svijet maste sjede¢i u svom domu. Film utjeCe na stvaranje osobnosti
jer oblikuje misljenje, ukus, odgojne i eticke vrijednosti. Miki¢ (2001: 208) o dje¢jem
razumijevanju filma kaze: ,,Buduéi da je djeci uvijek bliza slikovitost od apstrakcije, djeca
gledajuci pokretne slike od kojih je film sastavljen, vrlo intenzivno dozivljavaju filmsku pricu
I primaju njegovu poruku. Gledanjem filmova dijete potpuno nesvjesno razvija i odredene
misaone sposobnosti kao Sto su percepcija ili opazanje, koncentracija i vizualna memorija.
Razvija i oblike misljenja, oblikuje mastu i §iri skalu emocija.*

Djeca svijet vide drugadije od nas odraslih. Isto tako, razumijevanje animiranih filmova
nama je jednostavno, ali djeci to predstavlja problem. Miki¢ (2001: 209) 1 Tezak (2002: 47)
kazu da djeca Cesto, gledajuci animirani film, ne mogu spoznati je li to masta ili stvarnost i
mogu li se ti dogadaji uistinu dogoditi. To je zbog toga Sto, prema Miki¢u (2009), dijete tesko
moze razumjeti situacije koje nije prozivjelo. U¢itelji trebaju djeci pomoci u tome. Jedna od
aktivnosti koja se moze provesti u razredu na ovu temu je Stara fotografija (vidi Prilog 1).

Djeca u predskolskoj dobi najvise gledaju krace filmove, uglavnom animirane. Tada
nisu sposobni razumjeti film u cjelini. Ne mogu povezati dijelove filma u cjelinu, a pamte samo
prizore koji su po svom sadrzaju bliski njihovoj psihi. Nerazumijevanje pojedinih dijelova filma
ne smeta im u pracenju filma (Tezak, 2002: 47). Djeca u dobi od 7 do 9 godina razumiju vrlo
jednostavne filmove. Dogadaje iz filma shvacaju kao apsolutnu istinu, ali oni ne utje¢u na
njihovu zbilju. Posebno im je zanimljivo prizore iz animiranog filma ponovno proZivjeti kroz
igru, glumu, crtanje i sl. U toj dobi vole bajkovite fabule. Djeca u starosti od 10 do 12 godina
zanimaju se za filmsko stvaranje, a u dobi od 13 do 15 godina razvijaju kriticnost prema
odgledanim scenama (Miki¢, 2001: 210).

U istrazivanju provedenom 2001. godine Ilisin (2001: 91) je zakljucio da postoje razlike
u opredjeljenju djecaka i djevojcica u odnosu na medije. To¢nije, djeCacima je potrebno vise
osjetilnih poticaja za privlacenje i zadrzavanje paznje, dok je djevojicama dovoljno samo
jedno ¢ulo. Djecaci su vise usmjereni na audiovizualne medije, a djevoj¢ice na samo vizualne
ili audiomedije.

Dijete, odrastajuci, prolazi kroz Cetiri faze razumijevanja filma. To su participacija,
identifikacija, distanciranje i projiciranje. U fazi participacije djeca nadodaju sami sebe kao lika

u film i poistovjecuju se s njime. ldentifikacija je proces u kojem dijete emotivno dozivljava
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postupke likova, s glavnim junakom se raduje i tuguje. Djeca starija od 12 godina u procesu su
distanciranja. To je proces u kojem se odupiru svemu §to se filmom predlaze. Posljednji proces
je projiciranje u kojemu iz filma izvlace poruku i nastoje ju primijeniti u stvarnomu Zzivotu
(Miki¢, 2001: 211).

4.2.1. Odnos prema nasilju

Animirani filmovi kojima su djeca okruzena obiluju nasiljem. Postavlja se pitanje kako
to utjee na djecu. Djeca su sklona imitirati nasilje koje vide ne shvacajuci koliko su takva
ponasanja opasna. Mogu se usredoto¢iti na scene nasilja i ponoviti ih nekoliko mjeseci poslije.
Odredene slike, glazba, zvukovi i izrazi lica mogu im uzrokovati straSne snove. Djeca iznad
osam godina mogu biti uznemirena vijestima koje prikazuju nasilje, posebno dogadajima za
koje misle da se mogu njima dogoditi. Dugotrajna izloZenost filmovima koji slave nasilje
donosi ve¢éi rizik za nasilno ponaSanje. Povecava se i rizik da djeca postanu neosjetljiva na
nasilje nad drugima (Zderi¢, 2009: 16-33). Tezak navodi pokus psihologa A. Bandure koji je
izveo pokus s djecom od 3 do 5 godina. Djeci je prikazan crtani film u kojem je osoba
zlostavljala, tukla i psovala macku. Djeca su zatim odvedena u prostoriju s mackom te su je
bezdusno psovali i tukli. 1z ovog primjera ocit je kratkoro¢ni utjecaj nasilja na ekranu na
ponasanje djece (Tezak, 2002: 17). Animirani film Uspon teenage mutant kornjaca obiluje
nasilnim scenama (slika 11). Glavni su junaci opremljeni raznim oruzjem, a svi problemi

rjeSavaju se nasiljem.

Slika 11. Isjecak iz animiranoga filma Uspon teenage mutant nindza kornjaca
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Desetci izbodene, izranjavane i oslijepljene djece bili su zrtve filma Crna strijela (1846)
oponasajuci prizore koje su vidjeli na filmu. Gledajuc¢i animirane filmove poput Toma i Jerryja
koji takoder obiluje nasiljem (slika 12), djeca prestaju vjerovati u smrt, pa su u SAD-u mnoga
djeca stradala kao Zrtve gubljenja svijesti o stvarnosti i fantastici. Skandinavske zemlje
zabranjuju animirane filmove diznijevskog smjera jer prikazuju prizore nasilja i dogadaje koji
sunemoguci u stvarnosti izlazu¢i tako djecu opasnim oponasanjima junaka s ekrana. Time djeca

mogu ozbiljno ozlijediti sebe i druge oko sebe (Tezak, 2002: 16).

Slika 52. Isjec¢ak iz animiranoga filma Tom and Jerry

Nije toliko vazno $to djeca gledaju, ve¢ u kakvim socijalnim i ekonomskim okolnostima
to ¢ine (Kosir, Ranfl, Zgrablji¢, 1999: 99). Djecji osjecaji otupe pri stalnoj izloZenosti
medijskom nasilju. Kada se to dogodi, vrijeme je za uzbunu (Kosir, Ranfl i Zgrablji¢, 1999:
102).

4.2.2. Odgojne vrijednosti

Djeca imaju potrebu sve dijeliti u dvije kategorije, ili je sve dobro ili je sve lose. Bas
kao $to gledaju i ponavljaju primjere loSega ponasanja, isto to rade gledajuci dobre primjere
ponasanja. Djeca bi trebala gledati junake koji se bore za pravdu i tako razvijati ideje o
moralnosti i ispravnome ponasanju. Gledaju¢i suradnju i poStovanje izmedu likova u
animiranim filmovima, djeca u¢e o takvim moralnim vrijednostima i to primjenjuju u realnim

Zivotnim situacijama.
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U filmskoodgojnom pristupu nastavi filma naglasak je na odgojnim zadatcima. To su
odnos prema drugima, odgovornost, odnos medu spolovima, ekologija, ljubav, rad, vjera i
domovina (Tezak, 2002: 68). Neki od animiranih filmova koji u sebi sadrze odgojne vrijednosti
su Potraga za Nemom, Prica o igrackama, Nebesa, Shrek i Naprijed. Animirani filmovi ¢esto
prikazuju likove koji imaju jednodimenzionalne karaktere. Glavni junaci su u potpunosti dobri,
a vjestice 1 cudovista su losi. To se najvise o€ituje u diznijevskim animiranim filmovima kao §to
su Snjeguljica i 7 patuljaka, Tri prasci¢a, Pepeljuga i mnogi drugi. Djeca bi ipak trebala dobiti

uvid o sloZenosti ljudskoga karaktera.

4.2.3. Kognitivne sposobnosti

Film moze usporavati i gusiti razvoj djetetove maste kada ga obasipa scenama kojima
se niSta ne moZe nadodati niti oduzeti. Izmedu slika nema mjesta za predah, a masta ne moze
umjesto onoga bitnoga (Tezak, 2002: 22-23).

Primjer dobroga animiranoga filma koji poti¢e djetetovu masu i budi stvaralacki duh je
Profesor Baltazar. Hrvatski animirani film autora Zlatka Grgic¢a prati zgode dosjetljivoga
staroga izumitelja (slika 13). Dobri profesor uvijek i svima rado pomaze svojim izumima. U
filmu je uvijek izdvojeno vrijeme u kojem profesor razmislja. Tada i gledatelj takoder moze
osmisliti vlastite ideje. Problemi se rjeSavaju isklju¢ivo mastom i razumom, bez ikakve potrebe

za nasiljem.

Slika 6. Stroj profesora Baltazara
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4.3. Nastava filma

Nastava filma odvija se u sklopu nastavnoga predmeta Hrvatski jezik u podrucju
medijske kulture. Uc¢itelj koji izvodi nastavu filma trebao bi i sam imati filmsku kulturu. Prije
svega treba biti prijatelj filmu i prijatelj djeci. Iako sve $kole nemaju uvjete za gledanje filma
tj. nemaju posebnu ucionicu za to, ucitelj svaku uéionicu moze potpuno zatamniti i tako stvoriti
uvjete. Cesto se sve sastavnice filma ne mogu obuhvatiti u jednom $kolskom satu, stoga je
potrebno usmjeriti se na bitne elemente (npr. radnju i likove).

Svrha nastave filma je osposobiti ucenike za kriticko primanje medijskih poruka,
otkrivanje vrijednosti filma, aktivirati im stvaralacku mastu kako bi ostvarili slobodnu,
samokritiCku i stvaralacku osobnost te obogatili svoj zivot. U nekim Skolama svrha se
nadopunjuje osposobljavanjem ucenika za kreiranje i odasiljanje vlastitih medijskih poruka
videokamerom ili videoprojektorom. U odgojno-obrazovnom procesu ucenici trebaju steci
op¢u filmsku naobrazbu, znati Citati, kriticki prosudivati i samostalno vrednovati filmove.
Opcenito, zadatci nastave filma mogu biti filmskonaobrazbeni, filmskokomunikacijski,
filmskoodgojni, psihi¢kofunkcionalni, opéeodgojni te opéenaobrazbeni (Tezak, 2002: 39-40).

Od prvog do tre¢eg razreda osnovne $kole ucenici su se u nastavi filma sposobni izraziti
crtanjem i modeliranjem prizora koje su vidjeli na filmu te obnoviti prizore pomocu igara.
Najprimjereniji filmovi za ovu dob ucenika su bajke i Zivotinjske zgode. S 10, 11 i 12 godina
ucenici su sposobni objasniti zaplet u filmu, analizirati i usporedivati likove i sadrzaje filmova
te samostalno snimiti kratke filmove (Tezak, 2002: 50).

Film nema odgovarajuce mjesto u obrazovanju iako nudi puno mogucénosti koje ucitelji
u razredu mogu koristiti. Medijskoj kulturi posveceno je malo paznje $to je nuzno mijenjati jer
su mediji svakodnevno prisutni u djetetovou zZivotu. Zbog toga Miki¢ (2001: 208) istice potrebu
provodenja odgoja za film. On smatra da djeca u $koli stje¢u malo znanja o filmu i medijskoj
kulturi, a time i 0 medijskoj pismenosti. Uvodenjem filmske kulture u odgojno-obrazovni
proces, prema Tezaku (2002: 270), skola moze od malena ucenika nauciti komunikaciji s

filmom.
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5. Istrazivanje

U ovom poglavlju opisat ¢e se istrazivanje koje je provedeno u svrhu izrade ovoga
diplomskoga rada. Opisat ¢e se predmet i cilj rada, postaviti hipoteze, navesti metode rada,

sudionike istrazivanja, instrumentarij i postupak istrazivanja.

5.1. Predmeti cilj rada

Do sada provedena istrazivanja®! pokazuju da studenti u¢iteljskoga studija smatraju da
je razina njihove medijske pismenosti vrlo dobra, ali da im je potrebno vise medijskoga
obrazovanja. Smatraju da su djeca u osnovnim Skolama nedovoljno medijski pismena i da je
vrlo vazno ostvariti kriticko misljenje kod djece. Misljenja su da trenutni $kolski kurikul nije
dovoljno fleksibilan za uvodenje medijske pismenosti u obrazovanje. Prema dosadas$njim
rezultatima, a 1 iskustvu koje sam stekla studirajuci na uciteljskom studiju, hipoteze su ovoga

istrazivanja:

HI1: Studenti zavr$nih godina uciteljskoga studija smatraju vaznim djecu razredne nastave

osposobljavati za medijsku pismenost.

H2: Studenti se smatraju dovoljno kompetentnima za medijsko opismenjavanje ucenika

razredne nastave.

H3: Studenti prepoznaju mogucnosti animiranoga filma za medijsko opismenjavanje u€enika u

svojoj buducoj praksi.

Cilj je ovoga istrazivanja navedene hipoteze dokazati ili opovrgnuti, kako bi se dobio
uvid o poznavanju medijske pismenosti studenata zavr$nih godina uciteljskoga studija i
njihovim razmis$ljanjima o vaZnosti osposobljavanja djece razredne nastave za medijsku
pismenost. Nadalje, cilj je ispitati prepoznaju li studenti mogucnosti animiranoga filma za
medijsko opismenjavanje ucenika te kojim bi se filmskim naslovima koristili u svojoj buducoj

praksi.

31 Vidjeti: Hodalj, 2018: 45-61, Bila¢, 2012: 1-8, Ili§in, 2001: 11-38, Peran i Raguz, 2016: 1-15.
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5.2. Metode rada

U ovom je istraZivanju primijenjena Kvantitativnha metoda anketnoga online ispitivanja.
Ova metoda izabrana je zbog brze obrade vecega broja podataka u kratko vrijeme, ali i zbog
novonastale situacije s bolesti COVID-19. Radi mjera koje su na snazi u Republici Hrvatskoj
gotovo je nemogucée studentima omoguéiti rjeSavanje ankete u papirnatom obliku. Pri
objasnjavanju dijelova mjernog instrumenta koriStena je metoda analize, u opisivanju ¢injenica
koristena je metoda deskripcije, za povezivanje dijelova u smislenu cjelinu koristena je metoda

sinteze, a za izvodenje zakljucaka iz pojedinac¢nih cjelina koristena je metoda dedukcije.

5.2.1. Sudionici istraZivanja

Sudionici su istrazivanja studenti 4. i 5. godina uciteljskoga studija u Splitu, Zadru i
Zagrebu. Imaju iskustva izvodenja nastave koja su stekli na praksi, kao i znanja koja su stekli
na kolegijima iz podru¢ja metodike nastave Hrvatskoga jezika. Studenti 5. godine imaju
iskustvo odrzanih sati Hrvatskoga jezika u razredu. Anketu je ispunilo 76 studenata, 45 s pete
godine i 31 s &etvrte studijske godine. Rije¢ je o prigodnome uzorku snjezne grude;*? ne
mozemo govoriti o reprezentativnosti, stoga se ovo istrazivanje moze smatrati tek orijentirom

za buduca istrazivanja.

5.2.2. Instrumentarij i postupak ispitivanja

Instrument koriSten za prikupljanje podataka u ovom istrazivanju je virtualni anketni
upitnik. Preduvjet za ispitivanje anketnoga upitnika prijava je s fakultetske e-adrese. Na
pocetku ankete nalazi se svrha provodenja ankete te napomena o anonimnosti odgovora. U
anketnom upitniku nalazi se 38 pitanja. Pitanja su otvorenoga® i zatvorenoga® tipa. U veéini
pitanja® Kkoristila se Likertova skala procjene, najéesca ljestvica za mjerenje stavova. U svakom
od tih pitanja od studenata se trazi stupanj slaganja tj. neslaganja s navedenom tvrdnjom ili

neutralnost. Stupnjevi su iskazani brojevima od 1 do 5 s time da 1 oznaCava Ne slazem se, a 5

32 O metodi snjezne grude vidjeti: http://struna.ihjj.hr/naziv/metoda-snjezne-grude/20469/
334..8.,19..21., 25,, 26., 35. 37. - 39. pitanje

%1.-3,5.-7,9.-18.- 20., 23, 24., 27. - 34., 36. pitanje

%2,3,5.-7.,9,10.- 17.,23.,27. - 32. pitanje
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Slazem se. Pitanjima otvorenoga tipa od studenata su se trazila objasnjenja s ciljem $to boljeg
razumijevanja danih odgovora. Prva skupina pitanja (1. — 11.) vezana je za pojam medijske
pismenosti, druga za podrucje Kultura i mediji (12. — 22.), a tre¢a (23. — 39.) za animirani film.

Anketnim upitnikom dobit ¢e se uvid o tome znaju li studenti $to je medijska pismenost
1 prepoznaju li moguénost poducavanja o medijskoj pismenosti na temelju animiranoga filma.

Obradeni rezultati ankete graficki su prikazani i opisani u sljedecem poglavlju.

6. Rezultati istrazivanja

U prvom pitanju studenti su trebali navesti koja su studijska godina. Anketni upitnik
ispunilo je 76 studenata, od kojih 45 studenata (59,2 %) pohada 5., a 31 student (40,8 %) 4.
godinu studija. U drugom pitanju tvrdnju Poznajem pojam medijske pismenosti na koje su
studenti trebali odgovoriti pomocu Likertove ljestvice, 37 (48,7 %) ispitanika oznadilo je
brojkom 5 — slazem se, 33 ispitanika (43,4 %) brojkom 4 — djelomicno se slazem, 5 ispitanika
(6,6 %) brojkom 3 — niti se slazem, niti se ne slazem te jedan ispitanik (1,3 %) brojkom 1 — ne
slazem se. Odgovora pod brojem 2 — djelomicno se ne slazem, nije bilo. Dakle, ve¢ina (48,7 %)

ispitanika smatra da poznaje pojam medijske pismenosti. (slika 14).

2. Poznajem pojam medijske pismenosti.
76 responses

40

37 (48.7%)
30 33 (43.4%)

20

1(1.3%) 0 (0%) 5 (6.6%)

Slika 14. Odgovori studenata na drugo pitanje

Tvrdnja u tre¢em pitanju glasi Znam definirati medijsku pismenost. Ispitanika koji se
slazu s tom tvrdnjom je 17 (22,4 %), 31 ispitanik (40,8 %) oznacio je tvrdnju brojkom 4 —
djelomicno se slazem, 3 ispitanika (27,6 %) brojkom 3 — niti se slazem, niti se ne slazem, 6
ispitanika (7,9 %) brojkom 2 — djelomicno se ne slazem te jedan ispitanik (1,3 %) brojkom 1 —

ne slazem se. 1z navedenoga proizlazi kako 22,4 % ispitanika smatraju da znaju definirati pojam
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medijske pismenosti, a svega se 1,3 % ne slaze s tom tvrdnjom. Vecina ispitanika (40,8 %)

djelomicno se slaze s tvrdnjom (slika 15).

3. Znam definirati medijsku pismenost.
76 responses

40

30 31 (40.8%)

20 21 (27.6%)

17 (22.4%)

1(1.3%) 6 (7.9%)

1 2 3 4 ]

Slika 15. Odgovori studenata na tre¢e pitanje

Cetvrto je pitanje otvorenoga tipa, a glasi Kako biste definirali medijsku pismenost? Na
ovo pitanje dvoje od 76 studenata nije dalo odgovor. Neke od definicija su: Medijska pismenost
je dobro snalazenje s medijima te analiziranje i prepoznavanje poruka koje nam mediji nude.
Medijska pismenost je mogucnost analiziranja, kritiziranja, ocjenjivanja i stvaranja
kvalitetnoga medijskoga sadrzaja. Medijska pismenost je sposobnost pristupa, kritickoga
promisljanja i stvaranja novoga medijskoga sadrzaja. Medijska pismenost nam daje uvid u
medije te kako utjecu na nas, ali i dopusta nam da koristimo i one dobre strane medija.
Zanimljivo je da je samo 5 studenata u definicije ukljuéilo i kriticko misljenje.

Peto pitanje studenti su rjeSavali pomocu Likertove ljestvice. Tvrdnja glasi Smatram se
medijski pismenim. Brojkom 5 — slazem se tvrdnju je oznaéilo 26 (34,2 %) ispitanika, 36
ispitanika (47,4 %) brojkom 4 — djelomicno se slazem, 12 ispitanika (15,8 %) brojkom 3 — niti
se slazem, niti se ne slazem, 2 ispitanika (2,6 %) brojkom 2 — djelomicno se ne slazem. Niti
jedan ispitanik tvrdnju nije oznacio brojkom 1 — ne slazem se. Veéina ispitanika (47,4 %)

djelomicno se slaze s tvrdnjom (slika 16).

27



5. Smatram se medijski pismenim.
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Slika 16. Odgovori studenata na peto pitanje

Sesto pitanje studenti su takoder rjesavali pomoéu Likertove ljestvice. Tvrdnju
Smatram se kompetentnim osposobiti ucenike za medijsku pismenost 28 (36,8 %) ispitanika
oznacilo je brojkom 5 — slazem se, 32 (42,1 %) brojkom 4 — djelomicno se slazem, 13 ispitanika
(17,1 %) brojkom 3 — niti se slazem, niti se ne slazem, 3 ispitanika (3,9 %) brojkom 2 —
djelomicno se ne slazem. Niti jedan ispitanik tvrdnju nije oznacio brojkom 1 — ne slazem se. 1z
navedenoga proizlazi kako se 36,8 % ispitanika smatraju kompetentnim osposobiti u¢enike za
medijsku pismenost, a nitko od studenata ne smatra da nije kompetentan osposobit uéenike za

medijsku pismenost. Vecina ispitanika (32,1 %) djelomi¢no se slaze s tvrdnjom (slika 17).

6. Smatram se kompetentnim osposobiti u¢enike za medijsku pismenost.
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Slika 17. Odgovori studenata na Sesto pitanje

Tvrdnja u sedmom pitanju glasi Znanja koja imam o medijskoj pismenosti stekao sam
na fakultetu. Tvrdnju je brojkom 5 — slazem se oznacilo 22 (28,9 %) ispitanika, 25 ispitanika
(32, 9 %) brojkom 4 — djelomicno se slazem, 17 ispitanika (22,4 %) brojkom 3 - niti se slazem,

niti se ne slazem, 9 ispitanika (11,8 %) brojkom 2 — djelomicno se ne slazem, a 3 ispitanika (3,9
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%) brojkom 1 — ne slazem se. Vecina ispitanika (32,9 %) djelomicno se slaze s tvrdnjom (slika
18).

7. Znanja koja imam o medijskoj pismenosti stekao sam na fakultetu.
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Slika 18. Odgovori studenata na sedmo pitanje

Osmo je pitanje otvorenoga tipa, a nastavlja se na prethodno pitanje. Studenti su trebali
napisati na kojim su kolegijima usvojili znanja o medijskoj pismenosti. Najvise studenata (41,7
%) napisalo je da su znanja o medijskoj pismenosti usvojili na kolegiju Medijska kultura.
Kolegiji koje su navodili jo$ su i modul informatike, Hrvatski jezik te izborni predmet Mediji u
odgoju i obrazovanju. Na ovo pitanje nije odgovorilo 8 studenata (11,8 %).

Deveto pitanje studenti su rjesavali uz pomo¢ Likertove ljestvice. Tvrdnju koja glasi
Sposoban sam prepoznati laznu informaciju, 23 (30,3 %) ispitanika oznacilo je brojkom 5 —
slazem se, 44 ispitanika (57,9 %) brojkom 4 — djelomicno se slazem, 8 ispitanika (10,5 %)
brojkom 3 — niti se slazem, niti se ne slazem, 1 ispitanik (1,3 %) brojkom 2 — djelomicno se ne
slazem, a niti jedan ispitanik brojkom 1 — ne slazZem se. 1z navedenoga proizlazi kako 30,3 %
ispitanika smatraju da znaju prepoznati laznu informaciju, dok niti jedan ispitanik ne smatra da
nije sposoban prepoznati laznu informaciju. Vecina ispitanika (57,9 %) djelomi¢no se slaze S

tvrdnjom (slika 19).

9. Sposoban sam prepoznati laznu informaciju.
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Slika 19. Odgovori studenata na deveto pitanje

Tvrdnju u desetom pitanju koja glasi Medijska pismenost je skup znanja i vjestina u
koristenju medija koji ¢e pomoci u razumijevanju granica izmedu realnog svijeta i virtualnog
svijeta medija, 39 (51,3 %) ispitanika oznacilo je brojkom 5 — slazem se, 29 ispitanika (38,2
%) brojkom 4 — djelomicno se slazem, 6 ispitanika (7,9 %) brojkom 3 — niti se slazem, niti se
ne slazem, 2 ispitanika (2,6 %) brojkom 2 — djelomicno se ne slazem, a niti jedan ispitanik

brojkom 1 — ne slazem se. Vecina ispitanika (51,3 %) slaze se s tvrdnjom (slika 20).

10. Medijska pismenost je skup znanja i vjestina u koristenju medija koji ce pomoci u razumijevanju
granica izmedu realnog svijeta i virtualnog svijeta medija.
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Slika 20. Odgovori studenata na deseto pitanje

Tvrdnju u jedanaestom pitanju koja glasi Medijska pismenost je sposobnost da se
informacija vrednuje, analizira, procijeni i razmijeni u svim svojim oblicima, 45 (59,2 %)
ispitanika oznacilo je brojkom 5 — slazem se, 26 ispitanika (34,2 %) brojkom 4 — djelomicno se
slazem, 5 ispitanika (6,6 %) brojkom 3 — niti se slazem, niti se ne slazem te niti jedan ispitanik
brojkom 2 — djelomicno se ne slazem, niti brojkom 1 — ne slazem se. 1z navedenoga proizlazi
kako se 59,2 % ispitanika slaze s navedenom tvrdnjom, dok niti jedan ispitanik ne smatra da je
tvrdnja neto¢na. Neizja$njenih je ispitanika 6,6 %. Vecina ispitanika (59,2 %) slaze se s

tvrdnjom (slika 21).
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11. Medijska pismenost je sposobnost da se informacija vrednuje, analizira, procijeni i razmijeni u

svim svojim oblicima.
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Slika 21. Odgovori studenata na jedanaesto pitanje

Tvrdnja navedena u dvanaestom pitanju koja glasi Nakon polozenog predmeta Medijska
kultura studenti ée moci prepoznati 1 razlikovati informaciju od dezinformacije, samostalno
analizirati medijske proizvode te vrednovati i kriticki procijeniti medijske proizvode, nalazi se
u elaboratu o studijskom programu uciteljskoga studija. Tvrdnju je brojkom 5 — slazem se
oznacilo 28 (36,8 %) ispitanika, 24 ispitanika (31,6 %) brojkom 4 — djelomicno se slazem, 19
ispitanika (25 %) brojkom 3 — niti se slazem, niti se ne slazem, 4 ispitanika (5,3 %) brojkom 2
— djelomicno se ne slazem, a jedan ispitanik brojkom 1 — ne slazem se (1,3 %). 1z navedenoga
proizlazi kako se 36,3 % ispitanika slazu s navedenom tvrdnjom tj. poznaju kompetencije
predmeta Medijska kultura koju su polozili u ¢etvrtom semestru. Jedan ispitanik (1,3 %) smatra
da je tvrdnja netoc¢na. Neizjasnjenih je ispitanika 25 %. Vecina ispitanika (36,8 %) slaze se s

tvrdnjom (slika 22).

12. Nakon polozenog predmeta Medijska kultura studenti ¢e moci prepoznati i razlikovati

informaciju od dezinformacije, samostalno analizirat...jednovati i kriticki procijeniti medijske proizvode.
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Slika 22. Odgovori studenata na dvanaesto pitanje
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Tvrdnju u trinaestom pitanju, koja glasi Upoznat sam sa odgojno-obrazovnim ciljevima
predmetnog podrucja Hrvatskoga jezika kultura i mediji, 31 (40,8 %) ispitanik oznacio je
brojkom 5 — slazem se, 17 ispitanika (22,4 %) brojkom 4 — djelomicno se slazem, 19 ispitanika
(25 %) brojkom 3 — niti se slazem, niti se ne slazem, 8 ispitanika (10,5 %) brojkom 2 —
djelomicno se ne slazem, a jedan ispitanik brojkom 1 — ne slazem se (1,3 %). 1z navedenoga
proizlazi kako se 40,8 % ispitanika slaze s navedenom tvrdnjom, dok jedan ispitanik smatra da
je tvrdnja neto¢na (1,3 %). Vecina ispitanika (40,8 %) slaze se s tvrdnjom (slika 23) $to zapravo

nisu dobri rezultati ako uzmemo u obzir da se radi o uciteljima zavr$nih studijskih godina.
13. Upoznat sam sa odgojno-cbrazovnim ciljevima predmetnog podrucja Hrvatskoga jezika Kultura
i mediji.
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Slika 23. Odgovori studenata na trinaesto pitanje

Tvrdnju u Cetrnaestom pitanju, koja glasi Predmetnim podrucjem Kultura i mediji potice
se razvoj znanja o sebi i drugima, uvazavanje razlicitih uvjerenja i vrijednosti te se omogucuje
djelovanje u drustvenoj zajednici, 37 (48,7 %) ispitanika oznacilo je brojkom 5 — slazem se, 24
ispitanika (31,6 %) brojkom 4 — djelomicno se slazem, 14 ispitanika (18,4 %) brojkom 3 — niti
se slazem, niti se ne slazem, 1 ispitanik (1,3 %) brojkom 2 — djelomicno se ne slazem, a niti
jedan ispitanik brojkom 1 — ne slazem se. 1z navedenoga proizlazi kako se vecina ispitanika (48,
7%) slaze s tvrdnjom (slika 24).
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14. Predmetnim podrucjem Kultura i mediji potice se razvoj znanja o sebi i drugima, uvazavanje
razlicitih uvjerenja i vrijednosti te se omogucuje djelovanje u drustvenoj zajednici.
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Slika 24. Odgovori studenata na Cetrnaesto pitanje

Tvrdnju u petnaestom pitanju, koja glasi Predmetno podrucje kultura i mediji temelji se
na razumijevanju teksta u razlicitim drustvenim, kulturnim i medukulturnim kontekstima, 33
(43,9 %) ispitanika oznacilo je brojkom 5 — slazem se, 30 ispitanika (39 %) brojkom 4 —
djelomicno se slazem, 12 ispitanika (15,6 %) brojkom 3 — niti se slazem, niti se ne slazem, 2
ispitanika (2,6 %) brojkom 2 — djelomicno se ne slazem, a niti jedan ispitanik brojkom 1 — ne
slazem se. Vecina ispitanika (42,9 %) slaze se s tvrdnjom (slika 25).

15. Predmetno podrucje Kultura i mediji temelji se na razumijevanju teksta u razli¢itim drustvenim,

kulturnim i medukulturnim kontekstima.
76 responses

40

30 33 (43.4%)
29 (38.2%)

20

10 12 (15.8%)

0(0%) 2 (2.6%)

1 2 3 4 5

Slika 25. Odgovori studenata na petnaesto pitanje

Tvrdnju u Sesnaestom pitanju, koja glasi Predmetno podrucje kultura i mediji obuhvaca
kriticki odnos prema medijskim porukama, razumijevanje utjecaja medija i njihovih poruka na
drustvo i pojedinca te stvaranje medijskih poruka i njihovo odgovorno odasiljanje, 48 (63, 2
%) ispitanika oznacilo je brojkom 5 — slazem se, 19 ispitanika (25 %) brojkom 4 — djelomicno

se slazem, 6 ispitanika (7,9 %) brojkom 3 — niti se slazem, niti se ne slazem, 3 ispitanika (3,9
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%) brojkom 2 — djelomicno se ne slazem, a niti jedan ispitanik brojkom 1 — ne slazem se. 1z

navedenoga proizlazi kako se veéina ispitanika (63,2 %) slaze s tvrdnjom (slika 26).

16. Predmetno podrucje Kultura i mediji obuhvaca kriticki odnos prema medijskim porukama,

razumijevanje utjecaja medija i njihovih poruka na ... medijskih poruka i njihovo odgovorno odasiljanje.
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Slika 26. Odgovori studenata na Cetrnaesto pitanje

Sedamnaesto pitanje odnosi se na vaznost poticanja kritickoga misljenja. Tvrdnju koja
glasi Ako se ucenici od najranije dobi poticu na promisljanje o medijima, postat ¢e mudri i
odgovorni medijski korisnici, 53 (69,7 %) ispitanika oznacilo je brojkom 5 — slazem se, 16
ispitanika (21,1 %) brojkom 4 — djelomicno se slazem, 5 ispitanika (6,6 %) brojkom 3 — niti se
slazem, niti se ne slazem, 2 ispitanika (2,6 %) brojkom 2 — djelomicno se ne slazem, a niti jedan
ispitanik brojkom 1 — ne slazem se. Veéina ispitanika (69,7 %) slaze se s tvrdnjom (slika 27).

17. Ako se ucenici od najranije dobi poticu na promisljanje o medijima, postat ce mudri i cdgovorni

medijski korisnici.
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Slika 27. Odgovori studenata na sedamnaesto pitanje

Osamnaesto pitanje odnosi se na ulogu ucitelja u medijskom odgoju. Da u medijskom
odgoju najvazniju ulogu imaju ucitelji, smatra 29 ispitanika (38,1 %), a 48 ispitanika (63,1 %)

ne slaze s tim. Ispitanici koji smatraju da ucitelji imaju najvecu ulogu u medijskom odgoju, svoj
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odgovor objasnjavaju ovako: Ucitelji su cesto prve osobe koje oblikuju djecu i njihova
razmisljanja. Ucenici najvise vjeruju ucitelju i informacijama koje im on daje. Ucitelji su ti koji
su kompetentni za medijsko opismenjavanje ucenika te smatram da imaju najvecu ulogu u tome.
Dijete ne zna samostalno kriticki presuditi o informacijama koje dobiva putem medija, roditelji
mozda ne znaju kako djecu medijski opismeniti, a medijska pismenost je ipak dio odgoja i
obrazovanja tako da bi ucitelj trebao imati najvazniju ulogu u medijskom odgoju, bas kao sto
Jje ucitelj najvazniji opcenito u opismenjavanju ucenika.

Ispitanici koji smatraju da ucitelji nemaju najvecu ulogu u medijskom odgoju, svoj stav
argumentiraju na sljedeci nacin: Puno vecu ulogu imaju roditelji jer ucenici se koriste medijima
uglavnom u slobodno vrijeme. Ucitelj ima odredenu duznost uvesti ucenike u koncepte
medijskog odgoja, ali ne moze utjecati na ono sto ucenik radi u slobodnom vremenu te kako
njegova obitelj reagira na to. Roditelji su primarni odgajatelji djece. Medijski odgoj pocinje
od kucée. Skola bi trebala biti oslonac i potpora ili dodatna snaga u smislu educiranja roditelja.

U dvadesetom pitanju s tvrdnjom Ucenike razredne nastave prvog obrazovnog ciklusa
vazno je poucavati o medijskoj pismenosti slaze se 71 ispitanik (93,4 %), a 5 ispitanika (6,6 %)
se ne slaze. Svoje odgovore objasnjavaju: Ucenici vole pratiti trendove drustva, no treba ih od
pocetka upozoravati da mediji koliko god imaju pozitivnih strana imaju i one negativne.
Medijska pismenost je vazna sposobnost bez koje ucenici ne mogu dalje u Zivot. Ako poticemo
cjelozivotno ucenje i razvoj kompetencija, onda nam je medijska pismenost bitna. Medijska
pismenost krece ve¢ od malih nogu. Mediji mogu utjecati na razvijanje stavova i kritickog
miSljenja, stoga je i vazno ucenike poucavati o medijskoj  pismenosti.
Unatoc tome Sto smatram da uciteljev utjecaj nije najvazniji - ne znaci da ucitelj ne treba biti
medijski pismen jer je svejedno potrebno na tome Sto vise raditi u Skoli dokle god postoji nada
da §to vise ucenika mozemo usmjeriti na pravi put - a to je da od njih napravimo pametne ljude
kojima necemo mi nametati svoja stajalista o medijima, vec¢ ¢e oni sami znati kriticki prosuditi
i donositi dobre odluke. Mislim da djeca ne trebaju jos to znati, ali valja objasniti nedostatke
medija i njihov lo$ utjecaj na djecu. Mozda je to prerano za njih jer tad tek uce citati, pa je
tesko vjerojatno da ée i u medijima samostalno traziti podatke.

Dvadeset i drugo pitanje od ispitanika trazi da oznace koje kriterije odredena informacija
treba ispuniti kako bi ju smatrali to¢nom. Ispitanika koji smatraju da je to zanimljivost
informacije je 7 (9,1 %), 38 ispitanika (49,4 %) smatra da je to izvornost, 5 (6,5 %) aktualnost
informacije, 1 ispitanik (1,3 %) nezavisnost izvora, 22 ispitanika (28,6 %) objektivnost, 1
ispitanik (1,3 %) smatra da je to sve od ponudenoga, a dva ispitanika (2,6 %) da su to izvornost

I objektivnost. Iz ovoga mozemo zakljuciti da su ispitanicima najvazniji kriteriji, koje odredena
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informacija treba ispuniti da bi ju smatrali to¢nom, izvornost (49,4 %), objektivnost (28,6 %),
zanimljivost (9,1 %) i aktualnost informacije (6,5 %).

Idu¢a pitanja odnose se na animirani film u nastavi kao sredstvo medijskoga
opismenjavanja. Dvadeset i trece pitanje ispitanici su rjeSavali pomocu Likertove ljestvice.
Tvrdnju koja glasi Sposobnost prepoznavanja dobroga animiranoga filma pogodnoga za
primjenu u nastavi spada u jednu od kompetencija medijski pismenoga ucitelja, 63 (82,9 %)
ispitanika oznacilo je brojkom 5 — slazem se, 8 ispitanika (10,5 %) brojkom 4 — djelomicno se
slazem, 5 ispitanika (6,6 %) brojkom 3 — niti se slazem, niti se ne slazem, a niti jedan ispitanik
brojkom 2 — djelomicno se ne slazem, ni brojkom 1 — ne slazem se. 1z navedenoga proizlazi
kako se 82,9 % ispitanika slaze s navedenom tvrdnjom. (slika 28).

23. Sposobnost prepoznavanja dobroga animiranoga filma pogodnoga za primjenu u nastavi spada

u jednu od kompetencija medijski pismenoga ucitelja.
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Slika 28. Odgovori studenata na dvadeset i trece pitanje

U dvadeset i devetom pitanju 70 ispitanika (90,9 %) izjasnilo se kompetentnima
prepoznati dobar animirani film koji ostvaruje odgojno — obrazovne ishode. Ispitanika koji se
ne smatraju kompetentnima je (9,1 %). Kao obrazlozenje svojih odgovora navode: Nakon
odslusanoga kolegija i velikoga broja odgledanih animiranih filmova smatram da mogu
prepoznati onaj kvalitetni. Znam prepoznati jer pratim novosti u medijima. Smatram se
kompetentnom jer mislim da mogu dobro prepoznati koji film je primjeren djeci i nosi li dobre
poruke kojima ¢e ucenici ispuniti zadane ishode. Na fakultetu smo dosta razgovarali 0 pomnom
odabiranju nastavnih sredstava i izvora znanja. Mislim da svaki magistar primarnog
obrazovanja treba znati prepoznati te ishode u animiranim filmovima. Tijekom svog Skolovanja
smatram da smo stekli dovoljno kompetencija kako bi znali odrediti koji animirani film
ispunjava koje odgojno-obrazovne ishode. Upoznata sam s odgojno-obrazovanim ishodima
koje treba ostvariti, a kolegij Medijska kultura mi je omogucio kriticki vrednovati animirane
filmove. Na kolegiju Medijska kultura imali smo prilike analizirati razne animirane filmove i
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njihov utjecaj na djecu te dobre i loSe strane koje neki animirani film donosi pa bih rekla da
nam je to uvelike pomoglo u buducoj analizi nekog animiranog filma. Ispitanici koji se ne
smatraju kompetentnima smatraju da je u ovom podru¢ju vrlo lako pogrijesiti i da im je
potrebno jo§ obrazovanja.

Dvadeset i $esto je pitanje otvorenog tipa, a glasi Koje uvjete animirani film, po Vasem
misljenju, treba ispuniti kako biste ga ocijenili dobrim za ucenike razredne nastave? PO
misljenjima ispitanika, animirani film treba biti poucan, zanimljiv, objektivan, kratkog trajanja,
empati¢an, radostan, primjerenih sadrzaja, s dobrom poukom te smislenom i kvalitetnom
radnjom. Medu likovima treba biti primjerena komunikacija, bez vulgarnog sadrzaja i skrivenih
poruka,® blizak djeci u kontekstu svakodnevnog Zivota i okruZenja, jezi¢no to¢an, koji potice
kreativnost i kriticko misljenje. Na popisu uvjeta koje treba ispuniti je da ga ucitelj pogleda
prije ulaska u razred, da je na popisu prijedloga za primjenu s djecom te da ispunjava odgojno-
obrazovne ishode i prati temu nastavnoga procesa.

U iducih Sest pitanja ispitanici su pomocu Likertove ljestvice trebali oznaciti stupanj
slaganja s odredenim elementom animiranoga filma za koji smatraju da je vazan pri izboru. S
tom tvrdnjom slaze se 34 (44,7 %) ispitanika, 6 ispitanika (7, 9%) oznacilo je tvrdnju brojkom
4 — djelomicno se slazem, 10 ispitanika (13,2 %) brojkom 3 — niti se slazem, niti se ne slazem,
a niti jedan ispitanik brojkom 2 — djelomicno se ne slazem, ni brojkom 1 — ne slazem se. 1z

navedenoga proizlazi kako se vecina ispitanika (44,7 %) slaze s tvrdnjom (slika 29).

27. Priizboru animiranog filma vazna je radnja filma.
76 responses

40

34 (44.7%)
30 32 (42.1%)

20

10 (13.2%)
0 (0%) 0 (0%)

1 2 3 4 5

Slika 29. Odgovori studenata na dvadeset i sedmo pitanje

Da je pri izboru animiranoga filma vazna pouka slaze se 62 ispitanika (81,66 %), 6

ispitanika se (7,9 %) djelomicno slazu, 5 ispitanika (6,6 %) je neizjasnjenih, a 2 ispitanika (2,6

36 Skrivene ili subliminalne poruke umentute su u animirani film tako da su ispod granica ljudske percepcije, pa
ih ljudsko oko ne moze svjesno uociti.
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%) ne slazu se s navedenom tvrdnjom. Iz navedenoga proizlazi kako se vecina ispitanika slaze

s tvrdnjom (slika 30).

28. Priizboru animiranog filma vazna je pouka filma.

76 responses

80
* 62 (81.6%)
40
20
6 (7.9%
2 (2.6%) 1(1.3%) 5 (6.6%) ( b)
0
1 2 3 4 s

Slika 30. Odgovori studenata na dvadeset i osmo pitanje

Da je pri izboru animiranoga filma vaZzan nacin na koji likovi izrazavaju emocije slaze
se 59 ispitanika (77,6 %), 12 ispitanika (15,8 %) djelomi¢no se slazu, 5 ispitanika (6,6 %) je
neizjasnjenih, a niti jedan ispitanik ne slaze se s ovom tvrdnjom. Iz navedenoga proizlazi kako
se veéina ispitanika slaze s tvrdnjom (slika 31).

29. Pri izboru animiranog filma vazan je nacin na koji likovi izrazavaju emocije.

76 responses

60
59 (77.6%)

40

20

0 (0%) 0 (0%) — 12 (15.8%)

1 2 3 4 5

Slika 71. Odgovori studenata na dvadeset i deveto pitanje

Vaznost odnosa prema nasilju u animiranim filmovima prepoznaje 58 ispitanika (76,6
%), 9 ispitanika (11,8 %) djelomic¢no se slaze, 7 ispitanika (9,2 %) je neizjasnjenih, a 2
ispitanika (2,6 %) ne slazu se s navedenom tvrdnjom. 1z navedenoga proizlazi kako se vecina

ispitanika slaze s tvrdnjom (slika 32).
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30. Priizboru animiranog filma vazan je odnos prema nasilju.
76 responses
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0
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Slika 32. Odgovori studenata na trideseto pitanje

Da su pri izboru animiranoga filma vazne odgojne vrijednosti koje promice slaze se 64
ispitanika (84,2 %), 6 ispitanika se (7,9 %) djelomi¢no se slaze, 5 ispitanika (6,6 %) je
neizjasnjenih, a niti jedan ispitanik nije naveo da se ne slaze s navedenom tvrdnjom. Iz

navedenoga proizlazi kako se vecina ispitanika slaze s tvrdnjom (slika 33).

31. Priizboru animiranog filma vazne su odgojne vrijednosti koje promice.
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Slika 33. Odgovori studenata na trideset i prvo pitanje

Da su pri izboru animiranoga filma vaZna izraZajna sredstva kojima se ostvaruje
prethodno navedeno (odabir glazbe, vrste filmskog kadra, boje i sl. ) slaze se 37 ispitanika (48,7
%), 26 ispitanika (34,2 %) djelomicno se slazu, 13 ispitanika (17,7 %) se nije izjasnilo, a nitko
od ispitanika nije oznacio da se ne slaze s navedenom tvrdnjom. Iz navedenoga proizlazi kako

se vecina ispitanika slaze s tvrdnjom (slika 34).
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32. Priizboru animiranoga filma vazna su filmska izrazajna sredstva kojima se ostvaruje prethodno

navedeno (odabir glazbe, vrste filmskoga kadra, boje i sl.).
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Slika 34. Odgovori studenata na trideset i drugo pitanje

O zastupljenosti elemenata kojima ¢e medijski opismenjavati ucenike racuna vodi 75
ispitanika (97,4 %), a 2 se ispitanika (2,6 %) ne slazu s tim. lako su ovo izvrsni rezultati, 2
buducih ucitelja ne vodi ratuna o elementima animiranog filma. Prostor za napredovanje
svakako postoji kako bi se dosegnula stopostotna osvijeStenost ucitelja o medijskom
opismenjavanju.

Ispitanicama je ponudeno 6 naslova animiranih filmova kracega vremenskoga trajanja.
Trebali su oznaciti filmski naslov kojim bi se koristili u nastavi. Profesora Baltazara je izabralo
64 ispitanika (83,1 %), 6 ispitanika (7,8 %) Tom i Jerryja, 3 ispitanika (3,9 %) Masu i medvjeda,
2 ispitanika (2,6 %) Robo vlakove, a 2 ispitanika (2,6 %) Uspone teenage mutant nindza. Niti
jedan ispitanik nije izabrao animirani film Zig i Sharko.

Filmske naslove, kako navode, ispitanici su birali prema jednostavnosti, poucnosti,
zanimljivosti, kriteriju odgoja, radnje i likova, tematici, odgojnim vrijednostima, poticanju na
kreativnosti te odgojno — obrazovnim kriterijima. Neki su od odgovora: ‘Masa i medvjed’ jer
smatram da djeca uce kako i oni razliciti mogu biti prijatelji i kako mogu jedni drugima pomoci.
lako je Masa u nekim situacijama malo "divlja” smatram da to ne ostavlja prevelike posljedice
na dijete i da djeca mogu razumjeti da takvo ponasanje nije najbolje. ‘TomiJerry’ jer ga djeca
svakako obozavaju i gledaju ga vjerojatno i od najmanje dobi. Macka i mis se prirodno love,
ali bih ipak birala neke epizode u kojima ima manje nasilja. ‘Profesor Baltazar’ pokazuje da
se razne situacije mogu rijesiti na zanimljive i neuobicajene nacine. Ne moramo uvijek
razmisljati na odreden nacin, bitno je da se ponekad sami snademo.

Ispitanicima je ponudeno 6 animiranih filmova duzega vremenskoga trajanja. Kralja

lavova izabralo je 45 ispitanika (59,7 %) 17 ispitanika (22,1 %) izabralo je Snjeguljicu i 7
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patuljaka, 7 ispitanika (9,1 %) Snjezno kraljevstvo 2, 3 ispitanika (3,9 %) Shreka, 2 ispitanika
(2,6 %) Naprijed i 2 ispitanika (2,6 %) Crvencipelicu i 7 patuljaka.

Te filmske naslove ispitanici su birali prema vrijednostima, tradiciji, zanimljivosti,
poucnosti, sadrzaju, pouci, medijskim komponentama, moralnoj pouci i sukobu dobra i zla.
Neki od odgovora su: ‘Kralj lavova’ donosi mnogo uznemirujucih scena koje kao mala nisam
primjecivala na nacin na koji sam ih upoznala nedavno, ali ipak mislim da je pomalo
uznemirujuce, a u isto vrijeme ne mozemo djecu udaljiti od svega sto je neprimjereno te se takvi
animirani filmovi mogu iskoristiti za dobar razgovor o nekim temama. Odabrala bih
‘Snjeguljica i 7 patuljaka’ jer se moze korelirati sa bajkama i ‘Kralj lavova’ jer je
opceprihvacen od kriticara. Ostale ne jer ih djeca mogu gledati i u slobodno vrijeme. lako mi
je osobno najdrazi ‘Shrek’ - ne bih se njime koristila u nastavi zbog odredenih ponasanja i
izrazavanja emocija. ‘Snjeguljica’ ima previse stereotipa (princeza ceka princa itd.). Odabrala
sam ‘Smjezno kraljevstvo 2’ jer je zanimljiva i emotivna prica. ‘Snjeguljica i 7 patuljaka’ zato
Sto je dobro film snimljen, djeca i tako Citaju price o Snjeguljici, dobra je kvaliteta snimanja,
ima pouku kojom pokazuje da dobro uvijek pobjeduje. ‘Snjezno kraljevstvo 2’ jer je film
drugaciji od uobicajenog, ali je ipak prikazana ljubav izmedu sestara, ljubav momka i
snjegovica Olafa. Takoder ima pouku kojom dokazuje da dobro wvijek pobjeduje. I ‘Kralj
lavova’ jer je smijesan, zanimljiv, pokazuje prijateljstvo razlicitih Zivotinja i kako nikad ne
treba odustajati nego se boriti za ono Sto je tvoje.

Ispitanici su mogli napisati kojim bi se animiranim filmovima koristili u nastavi, a nisu
navedeni u anketi. Naveli su Bambija, S’egrta Hlapica, Malog princa, Dusu, Doktorica Plisko,
Potraga za Nemom, Moje tijelo, Ruzno pace i Super knjigu (biblijska tematika). Komponente
medijske pismenosti koje su obuhvatili odabranim animiranim filmovima su, kako navode,
poucnost, zanimljivost, kriticnost, odgojne vrijednosti, jednostavnost, izrazajnost, objektivnost,
istinitost, etiCke vrijednosti, uvazavanje razli¢itih misljenja, multikulturalnost te pedagoske,

psiholoske i socioloske komponente.
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7. Rasprava

Pitanjima koja se odnose na predmetno podrucje Hrvatskoga jezika kultura i mediji
moze se zakljuCiti da su studenti upoznati s odgojno-obrazovnim ciljevima predmetnoga
podrucja kultura i mediji navedenima u predmetnom kurikulu. Smatraju da se uc¢enike prvoga
obrazovnoga ciklusa treba poticati na promisljanje o medijima i poucavati o medijskoj
pismenosti, ali ne smatraju da u tome najvecu ulogu imaju ucitelji. Ve¢u odgovornost prepisuju
roditeljima. Bez obzira na to, pozitivno su se izjasnili o vaznosti medijske kulture u odgoji
djece, stoga se hipoteza (H1) Studenti zavrsnih godina uciteljskoga studija smatraju vaznim
djecu razredne nastave osposobljavati za medijsku pismenost moze se potvrditi. Djelomi¢no se
smatraju kompetentnima definirati medijsku pismenost, a isti stav imaju o vlastitoj medijskoj
pismenosti. Hipoteza (H1) Studenti se smatraju dovoljno kompetentnima za medijsko
opismenjavanje ucenika razredne nastave stoga nije u potpunosti dokazana, iako definicije koje
nude studenti o medijskoj pismenosti sugeriraju da su, usprkos samokriticnosti, dovoljno
kompetentni. Najvise se studenata slozilo da je medijska pismenost sposobnost da se
informacija vrednuje, analizira, procijeni i razmijeni u svim svojim oblicima. Smatraju se
medijski pismenima, sposobnima prepoznati laznu informaciju te kompetentnima osposobiti
ucenike za medijsku pismenost. Znanja o medijskoj pismenosti studenti su stekli na kolegiju

Medijska kultura.

Pitanja koja se odnose na animirani film kao sredstvo medijskoga opismenjavanja,
pokazala su kako studenti smatraju da sposobnost prepoznavanja dobroga animiranoga filma
spada u jednu od kompetencija medijski pismenoga ucitelja. Smatraju da su kompetentni
prepoznati dobar animirani film koji ostvaruje odgojno-obrazovne ishode najvise nakon
odslusanoga kolegija Medijska kultura, $to su i dokazali nabrojivsi potrebne uvjete koje
animirani film treba zadovoljiti. Smatraju da je pri izboru animiranoga filma najvaznija pouka
koju film S$alje, na¢in na koji likovi izraZzavaju emocije te odnos prema nasilju. Ovim dijelom
istrazivanja dokazujemo hipotezu (H3) Studenti prepoznaju mogucnosti animiranoga filma za
medijsko opismenjavanje ucenika u svojoj buducoj praksi. Animirani filmovi kojima bi se

najvise koristili u nastavi su Profesor Baltazar i Kralj lavova.
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8. Zakljucak

Ubrzani razvoj tehnologije i medija donio je nove izazove odgojno-obrazovnom
sustavu. Ucenici svoje slobodno vrijeme sve vise provode pred ekranima. Svakodnevno im je
dostupna velika koli¢ina podataka i1 sadrzaja. Nisu svi medijski sadrzaji s kojima se dijete
susrece dobri za njega. Mnogi od njih mogu imati negativne posljedice, stoga ucitelji ne mogu
zanemariti potrebu stvaranja medijski pismenoga pojedinca. Prije nekoliko desetljeca nismo
mogli ni zamisliti koliko ¢e nam medijska pismenost biti potrebna. Mnogi ucitelji, prema
istrazivanjima, ni danas ne prepoznaju vaznost ukljuéenosti medijske pismenosti u kurikulu.
Ovaj diplomski rad jo$ je jedan u nizu mnogih radova i istraZivanja koji dokazuju vaznost
medijske pismenosti u primarnom odgoju i obrazovanju. Medijski pismena osoba sposobna je
kriticki procjenjivati, analizirati i kreirati medijske informacije.

Provedeno istrazivanje pokazuje da ucitelji poznaju pojam medijske pismenosti i
prilicno ga to¢no definiraju, iako nisu u potpunosti sigurni u vlastite kompetencije za
osposobljavanje ucenika za medijsku pismenost. Problem vide u nedostatku kolegija o
medijskoj pismenosti u fakultetskom obrazovanju. Studenti dobro poznaju predmetno podrucje
Hrvatskoga jezika kultura i mediji, $to je jedan od preduvjeta za ukljuéivanje medijske
pismenosti u nastavu. Ne smatraju da najve¢u ulogu u medijskom odgoju imaju uditelji.
Smatraju da je vaznija uloga roditelja. S obzirom na to da uéenici mnogo vremena provode u
Skoli s uciteljem, on svakako ima vaznu ulogu u medijskom opismenjavanju. Studenti
prepoznaju mogucénosti animiranoga filma za medijsko opismenjavanje u svojoj buducoj praksi.

Odabirom filmskih naslova pokazuju svoje razvijene vjestine medijske pismenosti.

43



9.

Literatura

Aufderheide, P., Firestone, C. (1992). Media literacy. American University, Washington
D.C.

Banovi¢, A., Jozi¢, R. (2019). Od knjige do oblaka. Alfa, Zagreb

Bilag, S. (2012). Mediji u nastavi hrvatskoga jezika, Skolski vjesnik 61, 3, 1-8. Dostupno
na:

https://hrcak.srce.hr/86898. Pristupljeno 5. srpnja 2021.

Blumer, H. (1933). Filmovi i ponasanje. Ohio State University, The Macmillan Company,
New York. Dostupno na: https://brocku.ca/MeadProject/Blumer/1933/1933 11.html.
Pristupljeno 14.travnja 2021.

Carr, N. (2011). Sto Internet cini nasemu mozgu. Jesenski i Turk, Zagreb
Car, V., Matovi¢, M., Tur¢ilo, L. (2015). Medijska pismenost — preduvjet za odgovorne
medije. U: Zbornik radova sa 5. regionalne znanstvene konferencije. Fakultet politickih

nauka Univerziteta u Sarajevu, Sarajevo. https://www.bib.irb.hr/828640

Car, V., Kanizaj, I. (2015). Hrvatska: Nove prilike za sustavan pristup medijskoj pismenosti.
U: Medijska pismenost — preduvjet za odgovorne medije., Car, V., Tur¢ilom L., Matovi¢,
M.: 19-38

Cakmazovié, A. (2021). Multimedijski prirucnik za djecu predskolske i rane Skolske dobi.
Savez drustava “ NaSa djeca” Hrvatske, Zagreb . Dostupno na:

https://www.medijskapismenost.hr/medijska-pismenost-za-najmlade-multimedijski-

prirucnik/ Pristupljeno: 21.kolovoza 2021.
Dogan, S. (2010). Perceptions of teachers about the use of educational technologies in the
process of instruction. Odgojne znanosti, 1-13. Dostupno na: https://hrcak.srce.hr/68274.

Pristupljeno 3. kolovoza 2021.

10. Grizl, A., Astana, S., Banda, F., Dezuani, M., Mur, P., Onuma, C., Vilson, K. (2015).

Medijska pismenost - smjernice za politiku i strategiju. Nacionalna biblioteka Crne Gore,
Srbija

11. Homa, M. (2020.) Krsenje prava djeve u elektronickim medijima. Diplomski rad.

Sveuciliste u Osijeku, Osijek

12. Hodalj, J. (2018). Uloga medijske pismenosti u obrazovanju. Diplomski rad. Sveuciliste u

Zagrebu, Zagreb

44


https://hrcak.srce.hr/86898
https://brocku.ca/MeadProject/Blumer/1933/1933_11.html
https://www.bib.irb.hr/828640
https://www.medijskapismenost.hr/medijska-pismenost-za-najmlade-multimedijski-prirucnik/
https://www.medijskapismenost.hr/medijska-pismenost-za-najmlade-multimedijski-prirucnik/
https://hrcak.srce.hr/68274

13. Hutchison, C. (2011). Study Finds. Casopis Pediatrics, ABC News. Dostupno na:
https://abcnews.go.com/Health/Wellness/watching-spongebob-makes-preschoolers-
slower-thinkers-study-finds/story?id=14482447.

Pristupljeno 14. travnja 2021.
14. Kink, S. (2008). Medijsko opismenjavanje odraslih. Slovenija. Dostupno na:
file:///C:/Users/An%C4%91ela/Downloads/Kink.pdf
Pristupljeno 22. kolovoza 2021.
15. Kosir, M., Ranfl, R., Zgrablji¢, N. (1999). Zivot s medijima. Doron, Zagreb

16. Ilisin V., Marinovi¢, A., Radin F. (2001). Djeca i mediji. Drzavni institut za druStvena

istrazivanja, Zagreb

17. Juri¢, Lj. (2015). Strategije za promicanje medijske pismenosti u Hrvatskoj. Zavrsni rad.
Sveuciliste Sjever, Koprivnica

18. Jolls, T., Wilson, C. (2014). TheCore Concepts: Fundamental to Media Literacy Yesterday,
Today and Tomorrow. Journal of Media Literacy Education. Dostupno na:
https://digitalcommons.uri.edu/jmle/vol6/iss2/6/.

Pristupljeno 20.0zujka 2021.

19. Koper, R. (2009). A Conceptual Model of Learning Networks. Universiteit Nederland.
Dostupno na:
https://www.researchgate.net/publication/235635050 Effective Learning_Networks

Pristupljeno: 5. ozujka 2021.
20. Leksikografski zavod Miroslav Krleza (2021). Animirani film.
https://www.enciklopedija.hr/natuknica.aspx?id=2819 . Pristupljeno 3.kolovoza 2021

21. Matovi¢, M., Perkovi¢, S. (2015). Potreba za jasnom strategijom razvijanja medijske
pismenosti. U: Medijska pismenost — preduvjet za odgovorne medije., Car, V., Tur¢ilom
L., Matovi¢, M.: 19-39

22. Miki¢, K. (2001). Film u nastavi medijske kulture. Educa, Zagreb

23. Ministarstvo znanosti, obrazovanja i Sporta (2010). Nacionalni okvirni kurikulum: za
predskolski odgoj 1 obrazovanje te opée obvezno i srednjoskolsko obrazovanje. Zagreb

24. Ministarstvo znanosti, obrazovanja i Sporta (2006). Nastavni plan i program za osnovnu
Skolu. Zagreb

25. Ministarstvo znanosti, obrazovanja i Sporta (2019). Predmetni kurikulum nastavnoga
predmeta Hrvatski jezik. Zagreb

26. Peran, S., Raguz, A. (2016). Medijska pismenost — obrazovanje studenata i svijest o vlastitoj

odgovornosti. Diplomski rad. Sveuciliste u Zagrebu, Zagreb

45


https://abcnews.go.com/Health/Wellness/watching-spongebob-makes-preschoolers-slower-thinkers-study-finds/story?id=14482447
https://abcnews.go.com/Health/Wellness/watching-spongebob-makes-preschoolers-slower-thinkers-study-finds/story?id=14482447
file:///C:/Users/An%25C4%2591ela/Downloads/Kink.pdf
https://digitalcommons.uri.edu/jmle/vol6/iss2/6/
https://www.researchgate.net/publication/235635050_Effective_Learning_Networks
https://www.enciklopedija.hr/natuknica.aspx?id=2819

27. Peterli¢, A. (2008). Povijest filma: rano i klasicno razdoblje. Hrvatski filmski savez, Zagreb

28. Turcilo, L., Taji¢, T. (2015). Nepostojanje strategije kompenzirano individualnim naporima
u razvijanju medijske pismenosti. U: Medijska pismenost — preduvjet za odgovorne medije.,
Car, V., Tur¢ilom L., Matovi¢, M.:7-19

29. Tezak, S. (2002). Metodika nastave filma na opcéeobrazovnoj razini. Skolska knjiga, Zagreb

30. UNICEF (1989.) Konvencija o pravima djeteta. Dostupno na: https://www.unicef.hr/wp-
content/uploads/2017/05/Konvencija_200_20pravima_20djeteta full.pdf

Pristupljeno 3. kolovoza 2021.
31.Vlada Republike  Hrvatske (2013.) Zakon o0 elektronickim  medijima.
https://www.zakon.hr/z/196/Zakon-o0-elektroni%C4%8Dkim-medijima

Pristupljeno 4. kolovoza 2021.
32. Vlada Republike Hrvatske (2013.) Zakon o medijima. https://www.zakon.hr/z/38/Zakon-o-
medijima
Pristupljeno 21. kolovoza 2021.
33. Zderi¢, J. (2009). Medijska kultura djece i mladih. Medioteka, Zagreb

46


https://www.unicef.hr/wp-content/uploads/2017/05/Konvencija_20o_20pravima_20djeteta_full.pdf
https://www.unicef.hr/wp-content/uploads/2017/05/Konvencija_20o_20pravima_20djeteta_full.pdf
https://www.zakon.hr/z/196/Zakon-o-elektroni%C4%8Dkim-medijima
https://www.zakon.hr/z/38/Zakon-o-medijima
https://www.zakon.hr/z/38/Zakon-o-medijima

9.1. lzvori slika i internetski izvori

Slika 1. Plakat, medijska manipulacija. Preuzeto iz Zderi¢, 2009:14

PRV

https://dugopolje.org/prepoznavanje-lazne-vijesti/. Pristupljeno 7. svibnja 2021.

Slika 3. Prizor iz igre Doki doki. Preuzeto s https://www.novizivot.net/aplikacija-doki-doki-

navodi-djecu-na-samoubojstvo/. Pristupljeno 20. lipnja 2021.

Slika 4. Barbie. Preuzeto s
https://www.google.com/search?q=barbie&source=Inms&tbm=isch&sa=X&ved=2ahUKEwjf
19ffmP_XxAhXhAhAIHB7EATWQ AUO0AXOECAEQAwW. Pristupljeno 9. svibnja 2021.

Slika 5. Isjecak iz animiranoga filma Zig i Sharko. Preuzeto s

https://www.youtube.com/watch?v=TGt45BZSxUw&ab channel=Zig%26Sharko.

Pristupljeno 2.kolovoza 2021.

Slika 6. Glavni junaci Shrek i Fiona. Preuzeto s https://www.pngwing.com/en/free-png-hubfd.

Pristupljeno 1. kolovoza 2021.

Slika 9. Praksinoskop. Preuzeto s

https://en.wikipedia.org/wiki/Praxinoscope#/media/File:Lanature1882 praxinoscope projecti

on_reynaud.png. Pristupljeno 18. srpnja 2021.

Slika 10. Macak feliks. Preuzeto s https://petmagazine.rs/macak-feliks-prva-zvezda-crtanog-

filma/. Pristupljeno 20. lipnja 2021.

Slika 11. Isjecak iz animiranoga filma Uspon teenage mutant nindza kornjaca. Preuzeto s
https://www.youtube.com/watch?v=jmSvPEKkigA&list=PL gWg2QFh6D2iTxkMQg95Y _-
046CeKsyp9V&ab channel=EloStarCartoon ep.1. Pristupljeno 20. srpnja 2021.

Slika 12. Isjecak iz animiranoga filma Tom and Jerry. Preuzeto s https://trangbamien.com/the-

10-best-tom-and-jerry-cartoons/?utm source=rss&utm medium=rss&utm campaign=the-10-

best-tom-and-jerry-cartoons. Pristupljeno 22. srpnja 2021.

Slika 13. Stroj profesora Baltazara. Preuzeto s https://mojtv.hr/serije/17443/profesor-

baltazar.aspx. Pristupljeno 16. srpnja 2021.

Wikipedija (2021). Spin-off __https://en.wikipedia.org/wiki/Spin-off (media). Pristupljeno
4.srpnja 2021.

47


https://dugopolje.org/prepoznavanje-lazne-vijesti/
https://www.novizivot.net/aplikacija-doki-doki-navodi-djecu-na-samoubojstvo/
https://www.novizivot.net/aplikacija-doki-doki-navodi-djecu-na-samoubojstvo/
https://www.google.com/search?q=barbie&source=lnms&tbm=isch&sa=X&ved=2ahUKEwjfi9ffmP_xAhXhAhAIHb7EATwQ_AUoAXoECAEQAw
https://www.google.com/search?q=barbie&source=lnms&tbm=isch&sa=X&ved=2ahUKEwjfi9ffmP_xAhXhAhAIHb7EATwQ_AUoAXoECAEQAw
https://www.youtube.com/watch?v=TGt45BZSxUw&ab_channel=Zig%26Sharko
https://www.pngwing.com/en/free-png-hubfd
https://en.wikipedia.org/wiki/Praxinoscope#/media/File:Lanature1882_praxinoscope_projection_reynaud.png
https://en.wikipedia.org/wiki/Praxinoscope#/media/File:Lanature1882_praxinoscope_projection_reynaud.png
https://petmagazine.rs/macak-feliks-prva-zvezda-crtanog-filma/
https://petmagazine.rs/macak-feliks-prva-zvezda-crtanog-filma/
https://www.youtube.com/watch?v=jmSvPEKkigA&list=PLgWg2QFh6D2iTxkMq95Y_-o46CeKsyp9V&ab_channel=EloStarCartoon
https://www.youtube.com/watch?v=jmSvPEKkigA&list=PLgWg2QFh6D2iTxkMq95Y_-o46CeKsyp9V&ab_channel=EloStarCartoon
https://trangbamien.com/the-10-best-tom-and-jerry-cartoons/?utm_source=rss&utm_medium=rss&utm_campaign=the-10-best-tom-and-jerry-cartoons
https://trangbamien.com/the-10-best-tom-and-jerry-cartoons/?utm_source=rss&utm_medium=rss&utm_campaign=the-10-best-tom-and-jerry-cartoons
https://trangbamien.com/the-10-best-tom-and-jerry-cartoons/?utm_source=rss&utm_medium=rss&utm_campaign=the-10-best-tom-and-jerry-cartoons
https://mojtv.hr/serije/17443/profesor-baltazar.aspx
https://mojtv.hr/serije/17443/profesor-baltazar.aspx
https://en.wikipedia.org/wiki/Spin-off_(media)

Wikipedija (2021). Camera obscura https://en.wikipedia.org/wiki/Camera_obscura.
Pristupljeno 1.kolovoza 2021.

Wikipedija (2020). The Walt Disney
https://en.wikipedia.org/wiki/The Walt Disney Company. Pristupljeno 5.srpnja 2021.

Wikipedija (2020). Zagrebacka Skola crtanog filma.
https://bs.wikipedia.org/wiki/Zagreba%C4%8Dka_%C5%A1kola_crtanog_filma. Pristupljeno
17.srpnja 2021.

48


https://en.wikipedia.org/wiki/Camera_obscura
https://en.wikipedia.org/wiki/The_Walt_Disney_Company
https://bs.wikipedia.org/wiki/Zagreba%C4%8Dka_%C5%A1kola_crtanog_filma

Sazetak

Medijska pismenost vazna je kompetencija 21. stolje¢a. Potreba za medijski pismenim
pojedincima raste kako se i mediji razvijaju. Uc¢enike razredne nastave posebno je vazno
medijski opismenjavati. Oni su skupina koja je izloZena medijskoj manipulaciji i zato ih je
potrebno nauciti kriticki razmisljati o medijima, prepoznavati lazne informacije i tako izbjeci
opasnosti medija i medijski nametnutih noviteta. Provedenim istrazivanjem zeljeli smo ispitati
promisljanje studenata zavrSnih godina uciteljskoga studija 0 medijskoj pismenosti na primjeru
animiranoga filma. U provedenom istrazivanju sudjelovalo je 76 studenata Cetvrte i pete godine
uciteljskoga studija sa Sveucilista u Splitu, Zadru i Zagrebu. Rezultati dobiveni istrazivanjem
pokazuju kako se studenti smatraju djelomi¢no kompetentnima za medijsko opismenjavanje
ucenika razredne nastave, smatraju vaznim djecu razredne nastave osposobljavati za medijsku
pismenost te prepoznaju mogucnosti animiranoga filma za medijsko opismenjavanje ucenika u
svojoj buducoj praksi. U konacnici, ovim radom Zeli se ukazati na vaznost medijske pismenosti
u odgoju i obrazovanju, kao i na mogucnosti medijskoga opismenjavanja na primjeru

animiranoga filma.

Kljuéne rije€i: medijsko opismenjavanje, kultura i mediji, animirani film
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Abstract

Media literacy is an important 21st century competency. The need for media literate
individuals is growing as the media evolves. It is especially important to educate primary school
students in the media. They are a group that is exposed to media manipulation and it is necessary
to teach them to think critically about the media, to recognize false information and thus avoid
the dangers of the media and media imposed trends. With the conducted research, we wanted
to examine the thinking of final year students of teacher education on media literacy on the
example of animated film. The method of work used in the research is a quantitative method of
online poll research. In this research are participated 76 students fourth and fifth year teachers'
studies from universities in Split, Zadar and Zagreb. The results of the research show that
students consider themselves partially competent enough for media literacy of primary school
students, consider it important to train primary school children for media literacy and recognize
the possibilities of animated film for media literacy of students in their future practice.
Ultimately, this graduate thesis seeks to emphasize the importance of media literacy in

education and the possibility of media literacy on the example of an animated film.

Keywords: media literacy, culture and media, animated film
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Prilozi

Prilog 1: Aktivnost Stara fotografija

Cilj je ove aktivnosti nauciti uéenike kriticki promisljati i razlikovati stvarni svijet od
svijeta prikazanoga u medijima. Aktivnost je namijenjena uc¢enicima razredne nastave.

Ucenici su imali zadatak pronaci fotografiju s nekog izleta ili putovanja na kojoj su oni
i donijeti ju u Skolu. Fotografije su trebali razmijeniti s prijateljem u Klupi. Zatim su dobili
zadatak biti novinari i opisati fotografije svojih prijatelja (Sto je sve prijatelj vidio, kako se
osjecao 1 sl.). Nakon $to je novinar ispri¢ao svoje videnje fotografije, ucitelj potiCe ostatak
razreda na kriti¢ko promisljanje pitanjima: ,,Vjerujete li novinaru? Zasto? Sto mu vjerujete? Sto
ne vjerujete? Zasto? Sto bismo trebali uéiniti da budemo potpuno sigurni u to¢nost informacija?
Bismo li trebali pitati vlasnika fotografije te informacije?. Nakon toga vlasnik fotografije
isprica §to je stvarno vidio na izletu i kako se osjecao na izletu. Ucitelj ostatku razreda postavlja
pitanja: ,,Vjerujete li mu? ZaSto? ZaSto vise vjerujete njemu nego novinaru? Trebamo li
vjerovati svemu $to cujemo na televizoru i pro¢itamo na internetu?*

Ucenici trebaju dotaknuti rukom svoju glavu i opisati Sto sve osjete. Ucitelj ih potice
pitanjima: ,,Sto sve osjetite? Osjetite li svoj nos? Osjetite li svoje o&i?* Nakon toga trebaju na
fotografiji dotaknuti svoju glavu. Ucitelj ih potice pitanjima: ,,MoZete li na fotografiji osjetiti
svoj nos? Mozete li na fotografiji osjetiti svoje o¢i? Dodirujete li svoj stvarni nos? Koji nos je
stvaran, na fotografiji ili onaj koji ste osjetili pod prstima? Je li to $to smo osjetili pod prstima
isto kao i fotografija?* Na isti nacin ucenicima mozemo prikazati razliku izmedu filma i

stvarnoga svijeta.
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