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1. UVOD

Dizajn kao pojam obuhvada Sirok raspon teorijskih i kritickih pristupa kao i prakti¢nih
djelatnosti u oblikovanju sveukupne predmetne okoline (Hrvatska enciklopedija, mrezno
izdanje). No, njegova sustina seze daleko izvan tih okvira. Dizajn nije samo estetski sloj koji
oblikuje na§ okolis, ve¢ je dublje ukorijenjen u tkivo naSe svakodnevice. Dizajn je sve §to
mozemo vidjeti, a da je izradio covjek, bilo da je to krevet u kojem se budimo, ¢etkica kojom
cetkamo zube, ambalaza hrane koju konzumiramo ili odjeca koju nosimo. Dizajn je stoga

snazan katalizator koji oblikuje naSe iskustvo, nase interakcije i nase poimanje svijeta.

Svaki predmet koji vidimo oko sebe jednom je morao proc¢i kroz proces dizajniranja. Tako
razlikujemo industrijski dizajn koji se ocituje u uporabnim predmetima za svakodnevnu
uporabu, graficki dizajn koji je vezan uz komuniciranje tekstom, ilustracijom i fotografijom,
te tekstilni dizajn koji se odnosi na dizajniranje tekstila u vidu odjeée, obuce i modnih

dodataka.

Cesto nismo svjesni koliko je dizajn sveprisutan u nagem Zivotu. Dizajn nam je nadohvat
ruke u svim aspektima zivota. Od naizgled jednostavnih predmeta koje svakodnevno
koristimo, poput Salice ili olovke, do sloZenih konceptualnih ideja koje utjeCu na nase
poimanje svijeta. Svaka poruka ili ideja koju mozemo zamisliti i izraziti vizualno, predstavlja

oblik dizajna koji oblikuje naSu percepciju i nase razumijevanje svijeta.

Dizajn je znacajan u vizualno-likovnom odgoju i obrazovanju ucenika/ica. Poucava ga se
kroz nastavni predmet Likovna kultura. Dizajn znacajno utjeCe na ucenicku kreativnost,
poti¢e njihovu mastu i inovativno razmi$ljanje te razvija sposobnost rjeSavanja problema.
Dizajnerske aktivnosti uenike/ice poticu da stvore neSto novo i jedinstveno, i to kroz
razli¢ite likovne djelatnosti, poput crtanja, slikanja, grafike ili trodimenzionalnog
oblikovanja. Kroz dizajniranje se ucenike/ice stavlja u situaciju da se suocavaju s raznim
izazovima, pa ih dizajn tako uc¢i razmisljanju izvan okvira. Na ovaj nacin ucenicima/ama
mlade Skolske dobi otvaramo mogucnost za istraZzivanje novih materijala 1 tehnika, za
razvijanje originalnih ideja te za suradnju i razmjenu ideja. Dizajniranje u okviru nastavnoga
predmeta Likovna kultura priprema ucenike/ice na budu¢i zivot u svijetu koji se brzo mijenja

i u kojem su sve potrebnija inovativna i kreativna razmisljanja.



Ovaj diplomski rad sastoji se od teorijskog 1 empirijskog dijela. U teorijskome dijelu pokusali
smo poblize objasniti $to je to dizajn, i to kroz presjek njegove povijesti u svijetu i Hrvatskoj.
Nadalje, objasnili smo tri glavne vrste dizajna: graficki, industrijski i tekstilni dizajn. U
nastavku smo prikazali dizajn u kurikulumu nastavnoga predmeta likovne kulture kroz prva
Cetiri razreda osnovne Skole. U empirijskom dijelu rada s temom Dizajn u niZim razredima
osnovne Skole provedena su istrazivanja s ucenicima/icama Cetvrtoga razreda i
uciteljima/icama razredne nastave. Cilj istrazivanja bio je ispitati stavove ucitelja/ica i
ucenika/ica prema dizajnu u likovnoj nastavi u nizim razredima osnovne $kole. Kroz rezultate

istrazivanja i raspravu dobili smo odgovore na postavljena istrazivacka pitanja.



2. DIZAJN

NajceS¢e nailazimo na dvije razli¢ite definicije dizajna, dizajn u tehnickom i u likovnom
smislu. U tehnickom smislu dizajn bismo mogli definirali kao plan ili skicu proizvoda koja
pokazuje izgled i funkciju objekta te kako on radi. Tada nailazimo na dizajn u strojarstvu,
brodogradnji, arhitekturi i sli¢cnim tehni¢kim sferama. S druge strane, dizajn u likovnom
smislu je umjetnicko oblikovanje proizvoda za uporabu i u tom smislu ga gledamo kao

posebnu granu umjetnosti.

Dizajn je pojam kojim se obuhvaéa Siroki raspon teorijskih i kritickih pristupa kao i
prakti¢nih djelatnosti u vidu oblikovanja cjelokupne predmetne okoline. Obuhvaca
tehnolosku i likovnu analizu projekta te oblikovanje odredenog proizvoda radi ostvarenja
njegove fizicke i psiholoske upotrebljivosti (Domljan, 2005). Postoje razne podjele dizajna,

ali tri osnovne grane su graficki dizajn, industrijski dizajn i tekstilni dizajn.

Dizajn je interdisciplinarna djelatnost koja povezuje drustvene, humanisticke i tehnicke
znanosti s kreativno-umjetnickom sastavnicom. Dizajn sjedinjuje izgled, funkciju i
proizvodnju, bilo da je rije¢ o dvodimenzionalnim objektima kao S§to su logotipi, plakati,
korice knjiga 1 web stranice ili trodimenzionalnim kao Sto su strojevi, namjestaj 1 odjeca

(Vuki¢, 2012).

Mnogi autori se ne slazu da je dizajn vezan za umjetnost, ve¢ da je on iskljuc¢ivo produkt
ponude 1 potraznje te da je dizajn za razliku od umjetnosti objektivan, svi ga vide jednako.
Smatra se kako je primijenjena umjetnost, u ¢iju se kategoriju dizajn Cesto postavlja ili ga se
s njom usporeduje, uglavnom unikatna i izradena rukom, dok je dizajn namijenjen serijskoj
proizvodnji tvornickim putem te ga se zbog toga ne moze svrstati u tu kategoriju (Herceg i
sur., 2010). Ipak, dizajn je u sustini kreativni subjektivni rad, te ga se kroz tu prizmu moze
gledati kao legitimnu vrstu umjetnosti. Lapaine (1994) pronalazi razlog problema definiranja
dizajna kao djelatnosti. Objasnjava kako je problem visejezi¢nosti pojma u njegovom
prevodenju iz anglosaksonske terminologije na terminologiju ostalih jezika. Govori kako je u
hrvatskom jeziku Sezdesetih godina za pojam dizajn bio uveden pojam ,industrijsko
oblikovanje* §to smatra pogreSnim jer se iz tog izraza moZze krivo shvatiti da je rije¢ samo u
oblikovanju nekog predmeta. Dizajn je, medutim, nesto puno Sire od toga, pa se danas i kod
nas, kao i u ostatku svijeta, na pojam dizajna vezuje disciplina komunikacije izmedu

proizvodnje 1 potrosnje.



,Dizajn se bavi time kako stvari funkcioniraju, kako se kontroliraju i prirodom interakcije
izmedu ljudi i1 tehnologije. Kada je dobro izveden, rezultati su briljantni, ugodni proizvodi.
Kada je lose izveden, proizvodi su neupotrebljivi, §to dovodi do velike frustracije i iritacije.
Ili mogu biti upotrebljivi, ali nas prisiljavaju da se ponasamo onako kako proizvod Zzeli,

umjesto onako kako mi zelimo* (Norman, 2013, 23).

Nekada se dizajnom smatralo stvaranje gotovoga proizvoda koji bi se nudio potrosacima u
sluaju da im isti odgovara. U novije vrijeme, dizajn objedinjuje procese rekonfiguracije,
prilagodbe, ukrasavanja i personaliziranja proizvoda. Danas postoji snazniji osjecaj nego
ranije da je dizajn komunikacijski proces izmedu potrosaca i proizvodaca (Krippendorff,

2006). Dizajn treba shvatiti kao sustavnu i znanstvenu djelatnost ¢iji je glavni zadatak

medusobno uskladiti interese proizvodaca i korisnika proizvoda (Lapaine, 1994).

,»Sve umjetne stvari su dizajnirane. Bilo da se radi o rasporedu namjestaja u sobi, stazama
kroz vrt ili Sumu, ili sloZzenostima elektroni¢kog uredaja, neka osoba ili grupa ljudi morala je
odluciti o rasporedu, funkcioniranju i mehanizmima. Nisu sve dizajnirane stvari povezane s
fizickim strukturama. Usluge, predavanja, pravila, postupci, organizacijske strukture
poduzeca i vlada nemaju fizicke mehanizme, ali njihova pravila djelovanja moraju biti
dizajnirana, ponekad neformalno, a ponekad precizno zabiljezena i specificirana. No, iako
ljudi dizajniraju stvari od prapovijesti, podrucje dizajna je relativno novo i podijeljeno je na
mnoge specijalizirane grane. Budu¢i da je sve dizajnirano, broj podruc¢ja je ogroman, od
odjece 1 namjestaja do sloZenih kontrolnih soba 1 mostova... U najboljem slucaju, proizvodi
bi trebali biti 1 ugodni 1 zabavni, $§to znac¢i da ne samo da moraju biti zadovoljeni zahtjevi
inZenjeringa, proizvodnje i ergonomije, ve¢ se mora obratiti paZnja na cjelokupno iskustvo,

Sto ukljucuje estetiku oblika i kvalitetu interakcije* (Norman, 2013, 22).

Dizajn u povijesti nije bio profesionalna djelatnost kao Sto je danas, pa se Cesto proces
dizajniranja poistovje¢ivao s procesom izrade proizvoda. Danas su dizajn i izrada dva
potpuno razli¢ita i odvojena procesa. Podjela rada izmedu onih koji dizajniraju i onih koji

proizvode postala je temelj danasnjeg tehnoloSkog iskustva (Lawson, 2005).

“Svi su ljudi dizajneri. Sve $to ¢inimo predstavlja dizajn, jer dizajn je osnova svih ljudskih
djelatnosti. Planiranje i oblikovanje bilo koje radnje usmjerene na Zeljeni, predvidljivi cilj
proces je dizajniranja. Svaki pokuSaj odvajanja dizajna kao neke posebne discipline suprotan
je stvarnoj vrijednosti dizajna kao primarne sheme Zivota. Dizajn je pisanje epske poeme,

slikanje remek-djela, pisanje koncerta. Ali, dizajn je i ¢iS¢enje i preuredenje ladica pisaceg



stola, vadenje pokvarenog zuba, pravljenje pite od jabuka, biranje strana u nogometnoj

utakmici i odgoj djeteta” (Papanek, 1973, 33).

,U uzem smislu postupak dizajniranja ili oblikovanja jest profesionalna aktivnost koja se
sluzi racionalno-egzaktnom i intuitivno-stvaralatkom metodom. Prva od njih prati i razvija
znanstvena iskustva sluzeci se objektivnim spoznajama i znanjima, istrazivackom analizom i
suvremenim tehni¢kim sredstvima. Druga metoda stvaralacki ujedinjuje dobivene podatke i

pretace ih u konkretne oblike — proizvode* (Lapaine, 1994, 66).

Dizajneru je temeljna zadaca da stalno postavlja pitanja, da trazi nova rjeSenja i da uvijek
preispituje problem. On mora biti vjest u komunikaciji s razli¢itim ljudima, ukljucujuci
stru¢njake, ali i ljude, ¢esto izvan struke, kojima je proizvod plasiran. Lapaine (1994) navodi
kako dizajn oznacava disciplinu dvosmjerne komunikacije izmedu proizvodnje i potro$nje, a
dizajner je osoba koja odreduje nacin te komunikacije. Smatra dizajnera aktivnim kreatorom
komunikacije jer covjek svjesno ili nesvjesno, na razli¢itim razinama (vizualnoj, emotivnoj
mehanickoj ili perceptivnoj) dolazi u komunikacijski odnos sa stvarima koje ga okruzuju, a ta

komunikacija u velikoj mjeri djeluje na covjeka.

Za dizajnera nije vazno samo da je tehni¢ki kompetentan, ve¢ i da ima dobro razvijenu
estetsku vrijednost. Osnovni alati znanja su prostor, oblik, forma, linija, boja i tekstura — kao i
u ostalim vrstama umjetnosti. Takav krajnji proizvod uvijek ¢e biti vidljiv korisniku.

Dizajner mora razumjeti emotivno i estetsko iskustvo potrosaca (Lawson, 2005).



3. POVIJEST DIZAIJNA

Ideja dizajna postoji otkad postoji ljudsko drustvo, od gradnje prvih nastambi, crtanja po
zidovima pecina, prvih odjevnih predmeta, oruda 1 posuda, stoga mozemo reci da je dizajn
kao takav postojao i prije drugih oblika umjetnosti. Covijek je oduvijek imao Zelju za lijepim i

estetski privlacnim, ali i za prakti¢nim.

Dizajn koji se primjenjivao za uporabne predmete stariji je od umjetnosti. Takav dizajn je
stariji od arhitekture, slikarstva i kiparstva. Oblikovanje je staro onoliko koliko je star i
covjek, jer ljudi od svog pocetka stvaraju orude i oruzje te ga sebi prilagodavaju (Keller,
1975). Kada se u kamenom dobu javila potreba za lovom, praljudi su poceli ostriti kamenja.
To pokazuje prvo planirano i promisljeno koriStenja alata. Kasnije se alat nalik ovome
koristio i1 za kopanje zemlje. Nakon nekoliko razvojnih skokova na evolucijskom putu, ¢ovjek
pocinje koristiti govor kao nadin komunikacije, a nakon toga razvija se i Vizualna
komunikacija. Oznake, simboli, slike i slova postali su na¢in kako da se vizualno prikaze
izgovorena rije¢. Jednako tako, javila se i potreba tadasnjeg CovjeCanstva za odjevnim
predmetima. Preko prvih alata, prikaza rijeci slikom i odjece, rodio se dizajn koji se razvija
do danas. Kroz prapovijest su civilizacije razvile svoje alfabete, a tekst se urezivao u zidove i
u glinu. Zatim dolazi do izuma papira i pisma. Od ovog trenutka dizajn se pocinje rapidno

mijenjati (Meggs i Purvis, 2016).

Dizajn kakvoga danas poznajemo nastaje pojavom industrijske revolucije koja je zapocela u
Velikoj Britaniji oko druge polovice 18. stolje¢a. Donijela je velike drustvene promjene,
poput tehnickih inovacija u razli¢itim sektorima, koncentraciju rada u urbanim sredistima 1
rast gospodarstva. Pojavljuju se prve velike tvornice, pokretane prvo vodenom snagom, a
zatim parom primjenom rotacijskog motora kojega je izumio James Watt. Nedugo nakon,
industrijalizacija je zahvatila ve¢i dio razvijenog svijeta i to oznacuje trenutak kada se odjeca
i predmeti prestaju izradivati u kuénoj radinosti ili kod manjih privatnih obrtnika. (Marcus,
2019). Proizvodaci su uz pomo¢ novih strojeva uspjeli proizvesti ogromne koli¢ine jeftinijih
proizvoda za istu koli¢inu vremena i novca koje bi bilo potrebno za samo jedan dobro izraden
predmet (Vuki¢, 2012). Ovo je bilo razdoblje mnogobrojnih izuma, poput parnog stroja,
generatora, motora s unutarnjim izgaranje, tiska, fotografije, filma, telefona, radara, radija itd.
(Damjanov, 1981).



U sljede¢em poglavlju nudimo pregled Bauhausa, kao najznacajnije Skole u dizajnerskoj

povijesti.

3.1. Bauhaus

Bauhaus je njemacka drzavna $kola koju je 1919. osnovao Walter Gropius u Weimaru
(Sienbebrodt, 2015) i zasigurno najvaznija institucija u svijetu dizajna. Skola je proizasla
spajanjem weimarske Akademije likovnih umjetnosti s Umjetni¢kom i industrijskom $kolom
koju je 1906. osnovao Herny de van Velde. Gropius je samostalno projektirao zgradu koja ¢e

biti prvi dom Skole Bauhaus (Droste, 2000).
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Slika 1. Logo skole Bauhaus Slika 2. Skola Bauhaus u Weimaru

Cilj Bauhausa je bio spajanje svih kreativnih napora u jednu cjelinu, odnosno ujedinjenje
prakti¢nih umjetnosti poput kiparstva, slikarstva 1 arhitekture sa zanatom. Gropius je smatrao
kako ne bi trebao postojati nesrazmjer izmedu monumentalne i dekorativne umjetnosti, te je
zelio obrazovati arhitekte, slikare i kipare da postanu obrtnici i zanatlije, te tako formiraju
radnu zajednicu budué¢ih vodecih umjetnika-obrtnika (Wingler, 1978). Bauhaus je stvorio
bliskost umjetnosti i zanata te je od te dvije komponente stvorio novu cjelinu. Konacni cilj
svih umjetnic¢kih aktivnosti postajala je jedna konstrukcija. Zbog toga se svakog studenta
Bauhausa, neovisno o njegovom umjetni¢kom pravcu, poducavalo raznim zanatima (Droste,

2006). Smatralo se da se umjetnost uzdize iznad svih metoda, te se zbog toga sama po sebi ne



moze poducavati, ali zanati mogu. Stoga je za sve studente bila obavezna obuka iz zanata kao
Sto su klesanje, rezbarenje drva, keramika, gips, kovanje, lijevanje, slikanje na staklu,
mozaik, bakrorez, drvorez, litografija, tiskanje i krojenje. Studenti su iz ovih zanata polagali
majstorske ispite (Wingler, 1978). U Bauhausu se zalagalo za funkcionalnu sredenost
cjelokupne ljudske okoline te za arhitekturu i industriju koji ¢e biti proizvodacko, kulturno i

drustveno dobro (Keller, 1975).

Od studenata se ocekivalo izbjegavanje krutosti i sloboda individualnosti, ali se takoder
zahtijevala i stroga disciplina. Poticao se kontakt s drustvom kroz izloZbe i slicne aktivnosti,
jednako kao 1 prijateljski odnos izmedu profesora i studenata. Svi profesori i studenti
suradivali su na nacrtima s ciljem postizanja potpunog sklada svih sastavnih elemenata koji
¢ine odredeni produkt. Studentima su bile osigurane provizije za njihove radove. Tko god je
htio upisati Skolu, bez obzira na dob i spol, to je mogao. Jedini uvjet je bio da student ima
uredan ugled i da se prethodno obrazovanje smatra zadovoljavaju¢im. Plac¢ala se godisnja

Skolarina od 180 marki, a strani studenti su placali duplu $kolarinu (Wingler, 1978).

Vazni edukatori u Bauhausu bili su Walter Gropius, Henry van de Velde, Hannes Meyer 1
Ludwig Mies van der Rohe (Droste, 2006). U krugu prijatelja Bauhausa nalazili su se brojni
znanstvenici i umjetnici, poput Einsteina i Chagalla, sto pokazuje da Bauhaus nije bio obi¢na
avangardna Skola za dizajnere, ve¢ prototip modernog sveuciliS§ta u novom industrijskom

drustvu (Sienbebrodt, 2015).

Slika 3. Tea Infuser and Strainer, Marianne Brandt, 1924. Slika 4. Wassily Chair, Marcel Breuer, 1925.



1924. godine Skola se pod pritiskom regionalne vlade morala preseliti iz Weimara u Dessau,
no ni tamo se Skola nije dugo zadrzala, te se iz istih razloga preselila u Berlin 1932. Zbog
izrazito progresivnog karaktera, nekoliko mjeseci nakon dolaska nacista na vlast Skola je
1933. godine zatvorena (Droste, 2006). Kao revolucionarni filozofski, funkcionalni,
umjetnicki 1 politicki pravac, Bauhaus je postao svjetski utjecajan. Razlog toge je Sto su
nakon zatvaranja Skole bivsi ¢lanovi nastavili svoje kreativno sudjelovanje u nastavnoj i
profesionalnoj praksi izvan Njemacke (Wingler, 1978). Bez obzira na svoj kratak vijek,
Bauhaus $kola je postala i do danas ostaje sinonim za modernu umjetnost, obrt i dizajn

(Droste, 2006).

3.2.  Dizajn u Hrvatskoj

Pocetke hrvatskog dizajna povezujemo uz djelovanje Obrtne skole u Zagrebu koja je
osnovana 1882. godine, a koja je sve do Drugoga svjetskoga rata bila jedina institucija za
promicanje funkcionalnoga oblikovanja. U tome joj je pomagala i Udruga za promicanje
umjetnoga obrta Djelo koja je utemeljena 1926. godine. Tada je posebice bogata bila
produkcija grafitkoga dizajna, gdje su se istaknuli dizajneri poput Bele Ciko3a Sesije, Ljube
Babi¢a 1 Tomislava Krizmana koji je 1 utemeljio prethodno spomenuto Djelo. Navedeni
dizajneri bavili su se oblikovanjem plakata. U Zagrebu je tada djelovalo i nekoliko
profesionalnih grafickih ateljea, kao $to su Tri i Imago koji uvode komercijalne vizualne
komunikacije. Pojedini arhitekti poput Stjepana Plani¢a, Stjepana GomboSa, Juraja Denzlera 1
Mladena Kauzlari¢a su u sklopu svojih arhitektonskih projekata koristili maloserijski 1 ru¢no

oblikovani namjestaj (Domljan, 2005).

Suvremeni hrvatski dizajn pocinje kada se intenzivira industrijski razvitak, oko 1946. godine.
Nedugo nakon toga, 1948. godine, Obrtna skola je dozivjela reformu i preimenovana je u
Skolu primijenjenih umjetnosti, s kasnije osnovanim odjelom za industrijsko oblikovanije.
1949. godine osnovana je Akademija primijenjene umjetnosti u Zagrebu i to je bio prvi
pokusaj utemeljenja visokoobrazovne ustanove za funkcionalno oblikovanje, medutim,
zatvorena je ve¢ 1954. Ipak, brojni polaznici uspjeli su kroz svoju daljnju Karijeru ostavili
veliki utjecaj na hrvatski dizajn. U tom periodu djelovala je grupa Exat51 koji su svojim
radovima pridonijeli asimilaciji avangardnih likovnih teorija u Hrvatskoj. Bernardo Bernardi

bio je najve¢i promotor dizajnerskih ideja. Prva dizajnerska grupacija na hrvatskim



prostorima, Studio za oblikovanje (S10), pokrenula je 1956. inicijativu za kvalitetniji pristup
dizajnu. Njeni najistaknutiji ¢lanovi su bili Mario Antonini, Boris Babi¢, Vjenceslav Richter 1
Zdravko Bregovac koji su na Jedanaestom Trijenalu u Milanu osvojili srebrnu medalju za
opremu ambijenta. Trijenali su bile medijske izlozbe koje su bile zasnovane na povezanom

predstavljanju svih likovnih disciplina, a iz njih je nastao Zagrebacki salon (Domljan, 2005).

Pocetkom Sezdesetih godina, skupina arhitekata medu kojima su bili Bogdan Budimirov i
Vladimir Roboti¢, intenzivno se bavila inovativnim sistemskim planiranjem stambene
izgradnje, pa su tako nastala naselja Borongaj i Zaprude u Zagrebu. Takoder su se bavili
montaznim kucicama pod nazivom Spacve i prefabriciranim gradnjama. 1963. godine u
Zagrebu je osnovan Centar za industrijsko oblikovanje (CIO) u kojemu su teoreticari
pokusavali uspostaviti bolje uvjete za funkcioniranje dizajnerskoga procesa. Neki od njih bili
su Zvonimir Radi¢, Matko Mestrovi¢ i Fedor Kritovac. Centar za industrijsko oblikovanje je
1967. i 1968. objavljivao casopis Dizajn, a Sest godina kasnije Centar je o0snovao
postdiplomski studij Istrazivanje i unapredivanje dizajna. Sto se ti¢e vizualnih komunikacija,
u tom se periodu isticu Ivan Picelj, Milan Vulpe i Alfred Pal, i to promicanjem
modernistickih likovnih standarda. Krajem Sezdesetih godina u Zagrebu se pojavljuje nova
generacija grafi¢kih dizajnera u ¢ijim je radovima vidljiv utjecaj pop-kulture i konceptualne
umjetnosti. Neki od istaknutijih su Mihajlo Arsovski, Boris Buéan, Zeljko Bor¢ié¢ i Boris
Ljubici¢. U tom periodu nastaje pokret Nove tendencije koji je zauzeo vazno mjesto u
promicanju dizajna i industrijalizirane kulture. Posebno je vaZzan bio ¢asopis Bit International
u kojemu su svjetski teoreticari objavljivali ¢lanke o teoriji dizajna. U tom periodu djelovala
je kvalitetna generacija industrijskih dizajnera koji su svojim sofisticiranim tehnickim
rjeSenjima pridodali funkcionalan 1 prikladan vanjski oblik, medu kojima je vazno spomenuti

Davora Griinwalda, Borisa Planinseka, Noe Mar¢i¢a i Luku Branda (Domljan, 2005).

Osamdesetih godina dva hrvatska dizajnera dobila su velika svjetska priznanja. Domljan
(2005) navodi se kako je Budimirov dobio medunarodno priznanje Gutelndustrieform za svoj
dizajn crtacega stola iz 1982., a Roboti¢ za dizajn elektricne vage iz 1987. godine. Nova
generacija industrijskih dizajnera pojavljuje se sa svojim novim estetskim i tehnickim
idejama, poput brace Oresi¢, Zlatka Kapetanovica, Jasenke Mihel¢i¢ 1 Bozidara Lapainea. U
tom periodu, grafi¢ki dizajneri Ivan Dorghy, Nenad Bogdan, Slavko Heningsman i Zlatko
Tomici¢ uspostavljaju oblikovne standarde u novim tehnologijama, dok novija generacija

sinteti¢ki povezuje iskustva iz razli¢itih medija. U Zagrebu je 1989. godine pokrenut Studij
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dizajna. Od 1985 u Hrvatskoj djeluje Hrvatsko dizajnersko drustvo koje je i danas krovna

dizajnerska institucija. U nastavku ¢emo spomenuti nekoliko zna¢ajnih domacih dizajnera.

3.2.1. Zuzi Jelinek

Zuzi Jelinek rodena 1920. godine u Budimpesti zauvijek ée ostati zapaméena kao modna
dizajnerica koja je zasluzna za proboj jugoslavenske, pa tako i hrvatske mode u svijetu. U
rodnoj Budimpesti izucila je krojacki zanat, po uzoru na svoju majku koja je po struci bila
krojacica i na ¢ijoj je staroj singerici pocela Sivati. U Zagrebu je zavrSila zanatsku Skolu —
smjer Sivanje, a nakon toga je neko vrijeme Zivjela i radila u Parizu, gdje upoznaje brojne
manekenke 1 dizajnere od kojih mnogo toga uci (Jelinek, 2014). Nakon izbjeglistva u Italiju
za vrijeme Drugog svjetskog rata, vraca se u Zagreb gdje otvara krojacki salon pod svojim
imenom. U vremenu pedesetin godina, kada Zene pocinju pratiti modu i kada ideal
Zenstvenosti postaje njegovana i elegantno odjevena Zena, Zuzi Jelinek je veé bila dobro
poznata dizajnerica. Njezin salon dobio je reputaciju onoga u kojem se odijevaju pripadnice
elite koje mogu priustiti skupe odjevne premete §ivane po mjeri. Krojacki salon Zuzi Jelinek
krajem pedesetih pocinje Sivati sveCane haljine i toalete koje su ¢esto nosile Zene u politici 1
7ene politiara (Aréabi¢, 2008). Tako je Zuzi Jelinek postala priznata dizajnerica kojoj su
vjerovale mnoge poznate dame od kojih je najistaknutija prva dama Jugoslavije, Jovanka
Broz.

Slika 5. Varteksova revija u New Yorku, 1959 Slika 6. Jovanka Broz u haljini Zuzi Jelinek, 1968.
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Jelinek je takoder bila zamije¢ena po radu za Varteks, jednu od vodecih tekstilnih industrija
u Jugoslaviji, a ¢iju je odjecu predstavila u Americi. Kao najpoznatija modna dizajnerica

jugoslavenskog doba, odrzala je uspjeSne modne revije i na Dalekom Istoku (Jelinek, 2014).

Dokaz o internacionalnom uspjehu takoder su i revije na kojima je Zuzi sudjelovala, a &iji su
gosti inade velike modne kuée poput Chanela, Diora i Balmaina. Zuzi Jelinek je od prve
krojacice Zagreba postala dizajnerica sa svjetskom reputacijom. U zrelijim godinama,
objavljivala je tekstove u Vjesniku, Vecernjem listu i Gloriji za koju je pisala sve do svoje
smrti 2016. Bila je stava da svaka zena tezi lijepoj i elegantnoj odje¢i i kako to podize
zenstvenost 1 samopouzdanje, a kod publike su omiljeni tekstovi bili oni Zivotne i ljubavne
prirode. Jelinek je izdala dvadesetak knjiga koje prate povijest mode. Njezin otvoren i Saljiv
karakter plijenio je paZznju tisu¢e oboZavatelja koji su uzivali u njezinim tekstovima koje je

pisala do posljednjeg daha (Aréabi¢, 2008).

3.2.2. Boris Buéan

Boris Bucéan roden je 1945. godine u Zagrebu. Skolovao se na Akademijama likovnih
umjetnosti u Ljubljani i u Zagrebu kao slikar. 1zuzetno je priznat u Hrvatskoj i u inozemstvu,
a njegovi se radovi nalaze u svjetskim muzejima. Njegovi plakati su njegov najcjenjeniji rad,
a posebno oni koji su nastali u suradnji s kazalistima. Buc¢an se u posljednjih desetak godina
zivota najviSe bavio konceptualnim slikarstvom (DZuverovi¢, 2015). Buc¢an je uveo novitet u
domacu umjetnost i to posebno svojim plakatima koji su bili moguce najve¢i dotada izradeni
u Hrvatskoj. Cesto su mu inspiracija bila djela poznatih svjetskih slikara u koje bi udahnuo
svoj osobni vizualni identitet. Za njegov opus prepoznatljive su crne linije, zlatna boja i
Saroliki motivi, a njegov umjetnicki potpis bili su crni okviri koje je uvijek koristio kao
prostor za informacije vezane za predstave. U kasnijem periodu svoje karijere sve viSe
pocinje koristiti antropomorfne i zivotinjske motive. U tom kontekstu istiCe se njegovo

najpoznatije djelo Zar ptica, plakat izraden za predstavu Igora Stravinskog.
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Slika 7. Buba u uhu, Boris Bucan, 1972 Slika 8. Zar Ptica, Boris Bucan, 1983.

Bucan je u nizu godina djelovanja kao umjetnik osvojio brojne nagrade od kojih vrijedi
spomenuti onu za prvo mjestu na 7. medunarodnom bijenalu kazalisnog plakata u Rzeszowu
u Poljskoj. Takoder, plakat Zar ptica postao je dio izlozbe The Power of Posters u Londonu
koja je predstavljala 250 najboljih radova u razdoblju od dvadesetak godina. Zar ptica postala

je naslovnica kataloga te izlozbe (Petlevski, 2004).

3.2.3. Boris Ljubici¢

Boris Ljubici¢ viSestruko je nagradivani graficki dizajner koji je uvelike pomogao
promicanju hrvatskog identiteta. Roden je 1945. u blizini Sinja. Diplomirao je slikarstvo na
Likovnoj akademiji u Zagrebu, a stru¢no se usavr$avao u brojnim svjetskim drzavama. Prvi
znacajan projekt koji mu je omogucio put ka reputaciji najpoznatijeg hrvatskog dizajnera bio
je vizualni identitet VIII. Mediteranskih igara u Splitu 1979. godine, koji je kasnije postao

stalni internacionalni simbol ove manifestacije.
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Slika 9. Logo Mediteranskih Slika 10. Logotipi Borisa Ljubicica
igara, 1979.

Nakon 1990. Godine intenzivno se bavio vizualnim identitetom novonastale Hrvatske, pa je
tako nastao vizualni kod sastavljen od dva naizmjeni¢na kvadrata, inspiriran hrvatskom
zastavom Kkoji je vodilja u veéini njegovih projekata. Boris Bu¢an se i danas najvise bavi
vizualnim identitetom drzava te zagovara miSljenje da je on izrazito vaZan za percipiranje
drzave u svijetu, a da za dizajniranje neCeg takvog treba obuhvatiti 1 prihvatiti povijest 1 iz nje
oblikovati buduénost (Gajevi¢, 2015). Ljubici¢ je autor logotipa najpoznatijih hrvatskih
institucija 1 tvrtki, kao Sto su HRT, Franck, Yassa, SMS, Hrvatska turisticka zajednica, te

nekih od logotipa ministarstava.
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4. VRSTE DIZAJNA

Dizajn oznacuje oblikovanje uporabnih predmeta koji ponajprije moraju biti prakti¢ni i
prilagodeni prosjecnom korisniku. Razlikujemo graficki, industrijski i tekstilni dizajn
(Huzjak, 2008).

4.1.  Industrijski dizajn

Industrijski dizajn je vrsta dizajna koja se odnosi na dizajniranje proizvoda, uredaja, predmeta
i usluga koje svakodnevno Koristi veliki broj ljudi. Svaki predmet s kojim svakodnevno
dolazimo u doticaj, rezultat je procesa dizajna. Bilo da se radi o posudu, namjestaju,
elektronskim uredajima, igrackama ili bilo kojem drugom proizvodu, on mora dokazati da je
maksimalno prikladan za ono ¢emu sluzi. Zaklju¢ujemo kako su odlike industrijskog
proizvoda funkcionalnost, ekonomicnost, kvaliteta 1 jednostavnost rukovanja. Ova
interdisciplinarna profesija uvelike ovisi o kreativnom pristupu rjeSavanja problema te tako

probleme pretvara u izazove i prilike.

»Industrijski dizajn je umijece upotrebe tehnoloskih izvora za kreiranje i1 unapredenje
proizvoda 1 sustava koji sluze ljudima, osiguravajuci sigurnost, ekonomicnost i u¢inkovitost u
njihovoj proizvodnji, distribuciji i upotrebi. Industrijski dizajner osigurava kvalitetu, izrazenu
djelomi¢no u vanjskom obliku, ali prije svega u integriraju¢im strukturalnim odnosima, koji
odgovaraju trajnim ljudskim potrebama. Industrijski dizajn postao je novi oblikovni ¢imbenik

civilizacije* (Lapaine, 1994, 68) .

Industrijski dizajn je stvaralacka aktivnost ¢iji je cilj odredivanje formalnih karakteristika
industrijski proizvedenih predmeta koji obuhvacaju unutarnje i vanjske karakteristike te
strukturalne 1 funkcionalne odnose koji pretvaraju sustav u cjelinu sa stajaliSta proizvodaca i
korisnika. Industrijski dizajner treba biti umjetnik s instinktom za tehnicku stranu svoga rada
(Vukic, 2012).

Osnovno obiljezje industrijskih proizvoda je nastajanje u planiranoj serijskoj proizvodnji u
kojoj postoji stroga podjela rada, a proizvodnja se obavlja uz pomo¢ strojeva. Industrijski

proizvod je namijenjen Sirokoj potrosnji i anonimnim kupcima (Lapaine, 1994).
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Razvoj tehnologije omogucio je proizvodnju zahtjevnih 1 slozenih proizvoda, a taj proces

treba biti precizno planiran (Sverko, 2003).

Postoje  mnogi primjeri dobroga industrijskoga dizajna, ali je mozda najpoznatiji primjer
boce Coca-Cole. Vjerojatno ne postoji osoba na bilo kojem dijelu svijeta, radilo se o djetetu
ili starcu, o Zeni ili muskarcu, tko ne zna kako izgleda prepoznatljiva ambalaza ovoga brenda.
Kako bi se razlikovali od konkurencije, Coca-Cola je 1916. godine predstavila bocu koja je
jedinstvena i prepoznatljiva (Chu, 2020). Dovoljno je vidjeti samo sjenu proizvoda da bismo
znali o ¢emu se radi, a vjerujemo da bi je veéina ljudi prepoznala dodirom zatvorenih o¢iju.
Zbog toga je ovaj dizajn jedan od najpoznatijih primjera industrijskog dizajna u povijesti.
Dizajn staklene boce Coca Cole se kroz povijest mijenjao, ali je uvijek zadrzao svoj

prepoznatljiv oblik.

Slika 11. Ambalaza Coca-Cole, Root Glass Company, 1916. Slika 12. Danasnji dizajn boce Coca-Cole

1990. godine, Philippe Starck dizajnirao je Juicy Salif, cjedilo za limun zbog kojega i danas
nastaju brojne nesuglasice medu kriticarima dizajna. Ovo cjedilo za limun inspirirano je
oblikom lignje, visoko je 29 centimetara i izradeno je od lijevanog aluminija. Ovaj neobic¢an
primjer industrijskog dizajna, iako zadovoljava njegove dvije osnovne funkcije — estetiku i
funkcionalnost, pokazuje kako postoje slu¢ajevi gdje ponekad dizajneri ipak odabiru estetiku

pored same svrhe proizvoda (Lloyd i Snelders, 2003).
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Slika 13.. Juicy Salif, Philippe Starck, 1990. Slika 14. Prikaz koriStenja Juicy Salifa

George Carwardine 1931. dizajnirao je revolucionarnu stolnu lampu. Posebnost ovog dizajna
je koriStenje mehanizma metalnih opruga, pa se stolna lampa po prvi put moze pomicati bez
potrebe da se zakljucava u odredenom polozaju. Ovaj mehanizam balansiranja oprugama
patentiran je 1933. godine i proslavljen je u klasi¢nom dizajnu Anglepoise lampe ¢iji je
dizajn ostao nepromijenjen vise od 80 godina. Jednostavnost mehanizma i savrSenstvo
njegovog djelovanja preporucuje ga za upotrebu u mnogim poljima, pa je tako ova poznata
lampa koja se nalazi na gotovo svakom radnom stolu bila ¢esti pomaga¢ kirurzima i vojnim

pilotima u Drugom svjetskom ratu (French i Widden, 2000).
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Slika 15. Anglepoise, George Carwardine, 1931. Slika 16. Mehanizam Anglepoise lampe
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4.2.  Graficki dizajn

Graficki dizajn je praksa planiranja i projektiranja ideja i iskustava s vizualnim i tekstualnim
sadrzajem. Komunikacija u tom slu¢aju moze biti fizicka ili virtualna, ukljucujuéi slike, rijeci
i graficke oblike. Ova vrsta komunikacijskog dizajna sluzi u komercijalne, obrazovne,
kulturne ili politicke svrhe (Jotovié, 2019). Graficki dizajn ranije se smatrao disciplinom
dizajna koja se bavi iskljucivo tiskanim rjeSenjima, ali u novije doba prebacuje se i na

elektroni¢ke medije poput interneta i televizije (Markovic i sur., 2009).

Kada razgovaramo o ovoj vrsti dizajna, Cesto se graficki dizajn poistovjecuje s vizualnim
komunikacijama. Graficki dizajn je niSta drugo nego alat za postizanje vizualne
komunikacije. Lapaine (1994) navodi da je vizualna komunikacija svaka poruka i informacija

izmedu posiljatelja i primatelja koja se prenosi vizualnim putem.

»Qraficki dizajneri planiraju, analiziraju 1 kreiraju vizualna rjeSenja komunikacijskih
problema. Oni nalaze najefektivnija rjeSenja da prenesu poruke preko tiskanih, elektronskih i
ostalih medija koriste¢i razli¢ite metode kao Sto su boja, slova, ilustracije, fotografije,
animacije i ostale tehnike oblikovanja. Graficki dizajneri razvijaju cjelokupni izgled
magazina, novina, zurnala i ostalih publikacija. Oni takoder izraduju promotivne materijale,
ambalaze, reklamne broSure za proizvode i kompanije, razvijaju znakove i znakovne

sisteme* (Jotovi¢, 2019, 8).

Graficki dizajneri takoder oblikuju piktograme, slikovne znakove kojima se svakodnevno
komunicira. Oni su u komunikacijskom procesu uspjesniji od pisane rije¢i jer nadilaze
razli¢itosti u govoru 1 kulturi razli¢itih skupina ljudi. Zapravo se radi o pojednostavljenim
slikovnim prikazima za prenoSenje informacija. Osnovna je uloga piktograma pojaSnjenje
uputa koje se odnose na regularne, informativne, upozoravajuce i zabranjene aktivnosti u

onim slucajevima kada je potrebno brzo uo¢avanje, procesuiranje i reagiranje na informaciju.

Piktogrami imaju vrlo Siroku primjenu, a najc¢esc¢e u obliku prometnih znakova, znakova
signalizacije, znakova na ambalazi ili upozorenja pri upotrebi nekog proizvoda (Tijus i sur.,
2007) Piktograme takoder u velikoj mjeri nalazimo na mjestima gdje se ocekuje velik broj
ljudi s razli¢itih govornih podrucja, npr. aerodromi, kolodvori, Sportska natjecanja,
konferencije, festivali itd. Tada je njihova svrha razbiti jezicnu barijeru i poruku komunicirati

na jedinom jeziku koji je zajednicki cijeloj svjetskoj populaciji, a to je jezik slike.
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Slika 17. Piktogrami za Olimpijske igre u Njemackoj, Otl Aicher, 1972.

Cilj oblikovanja vizualnih komunikacija je poruku udiniti Sto atraktivnijom kako bi ona
privukla paznju onih kojima je namijenjena. Drugi najvazniji cilj je grafic¢ku poruku uciniti

$to jasnijom, neposrednijom i izravnijom (Lapaine, 1994).

Jedan od najcjenjenijih grafickih dizajnera zasigurno je Milton Glaser. Njegov najpoznatiji
rad, logo ,,I Love New York* nastao je 1977. godine. Ovaj 10go nastao je iz ocajne situacije u
povijesti drzave New York. Sedamdesetih godina stopa kriminala u drzavi je dosegnula
vrhunac, posebno u gradu New Yorku. Rezultat je bio da je javno misljenje o New Yorku,
kako unutar grada tako i izvan njega, bilo na najnizoj razini. Negativni naslovi u novinama
bili su Cesta pojava, a turisti bi dobili broSure "vodi¢ za prezivljavanje" za snalazenje u
ekonomski depresivnom i opasnom gradu. Kao odgovor na situaciju, Odjel za trgovinu
drzave New York pokrenuo je kampanju kako bi promovirao turizam i podigao moral grada.
Za vizualno oblikovanje kampanje angaziran je graficki dizajner Milton Glaser koji je bio
intimno vezan za ovu situaciju, s obzirom na to da je roden i odrastao u New Yorku. Do
danas je brend ,,I Love New York" jedan od najpoznatijih, slavljenih i imitiranih brendova u
svijetu. Siroki utjecaj i dugotrajnost ovog dizajna direktni su proizvod Glaserovog kreativnog

procesa (Bratton, 2016).
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Slika 18. | Love New York, Milton Glaser, 1977. Slika 19. Azurirana verzija "I Love New York More
Than Ever" iz 2001.

Jedna od brojnih djelatnosti grafickih dizajnera je izrada logotipa i brandiranje kompanija.
,,Nike Swoosh* je medu najpoznatijim logotipima u svijetu. Ovaj logo izgradio je cjelokupni
identititet brenda, ali i identitet mnogih koji se sa ovim brendom poistovjecuju i koji ga
koriste. Dizajnirala ga je tadasnja studentica Carolyn Davidson. Swoosh je logotip inspiriran
krilom gréke bozice trijumfa i pobjede Nike. Korporativni identitet Nikea pociva na konceptu

pobjede, uspjeha i brzine (Notaro, 2008).

Slika 20. Nike Swoosh, Carolyn Davidson, 1971.
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Graficki dizajn uvelike moze olaksati svakodnevni zivot ljudi. 5 milijuna ljudi dnevno koristi
sustav podzemne Zeljeznice u New Yorku. Do sredine 1960ih, snalazenje u njujorskom
sustavu podzemne Zzeljeznice znacilo je suocavanje s kaosom koji je rezultirao loSim
korisni¢kim iskustvom koje je hitno zahtijevalo preuredenje sustava. Graficki dizajner
Massimo Vignelli bio je zasluzan za revoluciju njujorS8ke podzemne Zeljeznice. Vignelli je
provodio godine pod zemljom proucavajuéi putnike te njihove navike i kretanje, a 1970.
godine nastao je priruénik koji je ukljuéivao sve informacije vezane za podzemnu zeljeznicu
(simbole, vodice, standarde za uredenje teksta, vizualni identitet sustava), a 1972.godine je
nastala sluzbena karta njujorSkog podzemnog sustava koja je postala jedan od najvaznijih
djela u povijesti grafi¢kog dizajna. Karta se nekoliko puta mijenjala zbog vjerovanja da je
Vignelli napravio dosta propusta, s obzirom da karta nije geografski ispravna. Medutim,
Vignellijeva karta je ponovno vrac¢ena u koristenje jer je bila neusporedivo prakti¢nija od svih
ostalih karata. Danas se ovaj dizajnerski klasik ipak ne koristi za snalazenje njujorSkim

metroom, jer novija inacica puno bolje odgovara potrebama danasnjih putnika (Lloyd, 2018).

Slika 21. New York Metro Map, Massimo Vignelli, 1972.
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4.3. Tekstilni dizajn

Tekstilni 1 modni dizajn utjecu na nacin na koji ljudi percipiraju sebe i druge i pritom igra
bitnu ulogu u druStvu. Moda nije samo nacin izrazavanja osobnog stila ili stila skupine kojoj
pripadamo, ve¢ Cesto odrazava socijalne, kulturne i ekonomske promjene. Odjeéa moze

potaknuti osjecaj pripadnosti te posluziti kao izraz individualnosti.

U ovoj vrsti dizajna razlikujemo dva termina, ,Haute couture* i ,,Pret-aporter. , Haute
couture odnosi se na odjecu koja se dizajnira i izraduje isklju¢ivo za modne piste i koja nije
namijenjena za serijsku proizvodnju. Za cilj ima promicanje odredenog dizajnera ili modne
kuce. Tako dizajnirana odjec¢a uglavnom je unikatna. ,,Pret-aporter se za razliku od prvoga
termina odnosi na pristupa¢nu odjecu koja se izraduje u razli¢itim veli¢inama, koja se prodaje

u trgovinama i nastaje serijskom proizvodnjom (Butigan i sur., 2013).

Brojni tekstilni i modni dizajneri istaknuli su se zbog svog talenta i strasti prema modi.
Ostavivsi trag, utjecali su na dizajn i trendove mnogih generacija nakon njih. Jedna od
najcjenjenijih modnih dizajnerica je Coco Chanel. Bila je misljenja da luksuz treba biti

udoban. Klasi¢no Chanel odijelo i ,,mala crna haljinica® samo su neki od bezvremenskih

uspjeha ovoga brenda (Simon, 2011).

Slika 22. Odijelo robne kuc¢e House of Chanel, 1938. Slika 23. Little Black Dress, Coco Chanel, 1964.
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Stella McCartney bila je poznata po odgovornoj 1 odrzivoj modi. Njezin dizajnerski brend

nije koristio krzno, koZu 1 ostale proizvode Zivotinjskog porijekla. Stella je svoj modni brend

oformila 2001. i otada je omiljena zbog dizajna koji odiSe Zenstveno$éu, a Koji je istovremeno

odrziv (Aldridge, 2011).

Slika 24. Kaput od umjetne koze, Stella Slika 25. Vjencanica Meghan Markle, Stella McCartney, 2018.
McCartney, 2015.

Vivienne Westwood bila je britanska modna dizajnerica poznata po svojoj provokativnoj
odjeci. Prosirila je utjecaj punk glazbenog pokreta na modu 1970-ih, a isti je pronasao
naklonost medu mladima Londona usred klime kojom se vladale etni¢ke napetosti,
industrijski i vojni nemiri (Savage, 1991). Njezin revolucionarni dizajn ,,mini-crini oznacio
je prekretnicu u njezinoj karijeri, a kolekcija se sastojala od provokativnih odjevnih komada
inspiriranih britanskom povije$¢u. Vivienne je takoder bila aktivistkinja koja se borila protiv
konzumerizma s ciljem poboljsanja etike u modnoj industriji, a takoder se zanimala za
klimatske promjene. Tako nastaje slogan ,,Act fast, slow down, stop climate change®.
Vivienne Westwood najpriznatija je britanska dizajnerica, $to potvrduje Cinjenica da ju je
kraljica Elizabeta Il. imenovala Damom Britanskog Carstva 1992. godine (Clarke i Holt,
2015).
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Slika 26. Anglomania kolekcija, Vivienne Westwood,
1993

Slika 27. Mini-crini kolekcija, Vivienne Westwood,
1985.

24



5. DIZAIJN U LIKOVNOJ KULTURI OD 1. DO 4. RAZREDA
OSNOVNE SKOLE

Nastava Likovne kulture realizira se u nizim razredima osnovne $kole samo jedan sat tjedno
Sto je premalo vremena da bi se u potpunosti realizira0 bogati sadrzaji kurikuluma ovog
nastavnog predmeta. Marginalizacija vizualno-likovnog odgoja i obrazovanja u Hrvatskoj
ima snazan utjecaj na probleme drustva u cjelini. Manjak vizualno-likovnog obrazovanja
vidljiv je u nasem neposrednom okoliSu koji obiluje loSom arhitekturom, bespravnim
gradevinama, nepoStivanjem urbanistiCkih planova, nepostojanjem interesa za kvalitetnim
industrijskim dizajnom, zasi¢enosti javnoga prostora losim grafickim dizajnom itd. NaSe
drustvo je nezainteresirano za ove teme. Percepcija vizualnog obrazovanja nije dobra jer se
uglavnom svodi na poticanje talentiranih pojedinaca na razvoj njihovih umjetnickih sklonosti,
a ne na poticanje opceg razvoja svake li¢nosti, pritom i zajednice. Nemoguce je ocekivati da
umjetnicki sadrzaji imaju jednako mjesto kao osnovni predmeti u sustavu obrazovanja, ali je

zasigurno potrebno stvarati uvjete za njihovu pozitivnu percepciju u drustvu (Koscec, 2011).

»Nastavni predmeti Likovna kultura i Likovna umjetnost pripadaju umjetni¢komu i
drustveno-humanistickomu podrucju odgoja i obrazovanja. Njima ucenici stjeCu znanja o
vizualnoj kulturi, razli¢itim podru¢jima likovnih 1 vizualnih umjetnosti (crtez, slikarstvo,
skulptura, grafika, dizajn, arhitektura i urbanizam, fotografija, film, strip, primijenjene
umjetnosti 1 suvremene umjetniCke prakse) te o raznovrsnim nacinima vizualne
komunikacije. Povezivanje sadrzaja nizom tematskih cjelina, osmiSljavanje projekata,
interdisciplinarni pristup 1 medupredmetno povezivanje ucenicima omogucuje upoznavanje
likovne 1 vizualne kulture te umjetnosti u njihovoj cjelovitosti i razli¢itim aspektima Zivota“
(Kurikulum nastavnog predmeta Likovna kultura za osnovne $kole i Likovna umjetnost za
gimnazije, Republika Hrvatska, 2019, str. 5). Svrha ovoga nastavnoga predmeta je oblikovati
osobni i drustveni identitet ucenika, oplemeniti i obogatiti sliku o sebi i o svijetu u kojemu
zive, razviti sposobnost kreativnog miSljenja i djelovanja, usvojiti likovnu 1 vizualnu

pismenost te prakticnu primjenu tehnika, alata 1 medija.

Likovnom izobrazbom se kod ucenika razvija vizualna percepcija i spoznajne vrijednosti,
¢ime se povecava kompetencija vizualnog misljenja. Likovna kultura ima veliku odgojnu
vrijednost, i to na ucenicki kognitivni, psihomotorni i afektivni razvoj. Umjetnic¢ki odgoj u

osnovnos§kolskom obrazovanju uvodi u€enike u svijet umjetnosti. ,,Upoznavanjem ucenika s
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umjetnickim stvaralaStvom svog naroda, razvija se osjecaj ljubavi, ponosa i pripadnosti
vlastitom narodu, a upoznavanjem ucenika s brizljivo odabranima djelima svjetske umjetnosti
koja su nastala u razli¢itim razdobljima i zemljama, stvaraju u ucenika osjecaje uvazavanja i

postovanja drugih naroda i kultura“ (Braj¢i¢, Kuséevié, Greic, 2012, 136-137).

Smatra se kako je likovna kultura jedini nastavni predmet koji razvija kompetencije na
¢itavom podru¢ju vizualnosti. Ovaj nastavni predmet proucava medu ostalim vizualne
komunikacije, graficki 1 produkt dizajn, urbanizam te arhitekturu. (Koscec, 2011.) Dizajn je
jedno od likovno-stvaralackih podruéja ¢iji je cilj oblikovanje likovnog izraza uz uvazavanje
uporabne vrijednosti, odnosno funkcije oblikovanog predmeta i ovu specificnost nuzno je

uvazavati u obradi sadrzaja (Herceg i sur., 2010).

Likovna kultura danas vodi k tome da se poticaj za likovno stvaralastvo ne svodi na
motiviranost motivom i dozivljajem, ve¢ se naglasak stavlja na zahtjeve samog oblikovanja, u
ovom slucaju funkcija oblikovanog predmeta, uvazavanje materijala, tehnoloska obrada i
racionalnost proizvodnje. Donedavno se smatralo kako je nemoguce da djeca manjih uzrasta
shvate kompleksnost navedenih zahtjeva, pa da tako ni sama primjena ne bi bila moguca.
Medutim, danas se zastupa stav da se dizajn moze raditi na bilo kojoj dobnoj razini na onaj

nacin koji odgovara uzrastu i moguénostima djeteta (Herceg i sur., 2010).

5.1. Dizajn u kurikulumu Likovne kulture

U Hrvatskoj se nastavni predmet Likovna kultura organizira u obliku manjih ili vec¢ih cjelina
kroz zadane 1 izborne teme koje se obraduju kroz 35 sati godiSnje. Ovaj nastavni predmet
strukturiran je kroz tri domene koje se dopunjavaju i isprepli¢u ovisno o potrebama
pojedinoga ishoda. Te domene su ,,StvaralaStvo i produktivnost®, ,,Dozivljaj 1 kriticki stav*
te ,,Umjetnost u kontekstu“. U ovom poglavlju nudimo pregled prva Cetiri razreda osnovne
Skole iz Kurikuluma nastavnog predmeta Likovna kultura za osnovne Skole i Likovna
umjetnost za gimnazije, Republika Hrvatska (2019), to¢nije gdje i na koji nacin se spominju

pojmovi vezani uz dizajn u nizim razredima osnovne Skole.
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5.1.1. Prvirazred

U prvom razredu osnovne Skole, dizajn 1 vizualne komunikacije obraduju se kroz izbornu
temu ,,Umjetnost i zajednica®. Kroz ovu izbornu temu ucenici istrazuju likovno i vizualno
oblikovanje kao dio zivota zajednice i pojedinca, s naglaskom na dizajn i vizualne
komunikacije, primijenjenu umjetnost, kazaliSte, spomenike, muzeje, galerije, izlozbe i

uli¢nu umjetnost.

Ishod u kojem se spominju vizualne komunikacije i dizajn je prvi ishod domene ,,Dozivljaj i
kriticki stav (B.1.1). U ovom ishodu ucenik razlikuje likovna i vizualna umjetnicka djela te
prepoznaje svoj osobni doZivljaj, likovni jezik i tematski sadrzaj djela, materijale, postupke,
likovne elemente i1 kompozicijska nacela. Kao sadrzaj za ostvarivanje ovog odgojno-
obrazovnog ishoda navodi se prepoznavanje razlicitih oblika likovnih i vizualnih umjetnosti,
medu kojima se nabrajaju vizualne komunikacije i dizajn. Za Sto bolje postizanje ishoda
B1.1. preporucuje se da se kao oblici rada koriste izvanucioni¢ka i projektna nastava te
odlasci u muzeje i galerije (Kurikulum nastavnog predmeta Likovna kultura za osnovne $kole

i Likovna umjetnost za gimnazije, Republika Hrvatska, 2019).

5.1.2. Drugi razred

U drugom razredu osnovne Skole vizualne komunikacije se obraduju u vidu zadane teme
,,Komunikacija“. Kroz ovu izbornu temu ucenici istrazuju povezanost vizualne komunikacije
1 sporazumijevanja medu ljudima, i to oblicima, bojama, veli¢inama, polozajima itd. Takoder,
na isti nacin kao i u prvom razredu, dizajn i vizualne komunikacije spominju se u izbornoj

temi ,,Umjetnost i zajednica®.

Sto se ti¢e ishoda, onaj u kojem se spominju vizualne komunikacije i dizajn je ponovno prvi
ishod domene ,,Dozivljaj i kriticki stav* (B.2.1) i1 jednak je onom iz prvoga razreda (B.1.1.).
Medutim, u ovom ishodu se kao sadrzaj za ostvarivanje odgojno-obrazovnog ishoda uz ostala
podrucja likovnih 1 vizualnih umjetnosti predlaze upoznavanje konkretno s grafickim

dizajnom. Preporuke za ostvarivanje ovog ishoda ostaju iste kao i u prvom razredu.

U drugom razredu osnovne Skole dizajn se pojavljuje takoder u drugom ishodu domene

,Umjetnost u kontekstu* (C.2.2.) u kojem ucenik povezuje umjetnicko djelo s iskustvima iz
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svakodnevnog zZivota te druStvenim kontekstom. Tu se medu sadrzajima za ostvarivanje
odgojno-obrazovnih ishoda navodi kako bi uéenik trebao navoditi i opisivati konkretne
primjere razliCitih oblika umjetnic¢kog izrazavanja i vrste umjetni¢kih zanimanja. U
navedenim umjetnickim zanimanjima poput fotografa i arhitekta pronalazimo i zanimanje
dizajnera. Jedna od preporuka za ostvarivanje odgojno obrazovnih ishoda je posjet
dizajnerskom studiju (Kurikulum nastavnog predmeta Likovna kultura za osnovne $kole i

Likovna umjetnost za gimnazije, Republika Hrvatska, 2019).

5.1.3. Treéirazred

U tre¢em razredu osnovne Skole, vizualne komunikacije i dizajn obraduju se jednako kao i u
prvom i drugom razredu, kroz izbornu temu ,,Umjetnost i zajednica®, ali nije obavezano

zadanom temom kao u drugom.

Prvi ishod domene ,,Dozivljaj i kriticki stav* (B.3.2.) jednak je onima iz prvoga i drugoga
razreda (B.1.1. 1 B.2.1.), ali se u ovom slucaju kroz sadrzaje za ostvarivanje odgojno-
obrazovnih ishoda uz ve¢ spomenute vizualne komunikacije i dizajn po prvi puta spominje
produkt (industrijski) dizajn. Preporuke za ostvarivanje ovog odgojno-obrazovnih ishoda
ostaju iste kao u prethodnim razredima (Kurikulum nastavnog predmeta Likovna kultura za

osnovne $kole i Likovna umjetnost za gimnazije, Republika Hrvatska, 2019).

5.1.4. Cetvrti razred

U cetvrtom razredu osnovne Skole dizajn 1 vizualne komunikacije obraduju se kroz temu
,Umjetnost 1 zajednica* koja je u ovom razredu zadana tema, za razliku od proslih u kojima
je bila izborna. U Cetvrtom razredu nema izborne teme u kojoj se spominju sadrzaju vizualne

komunikacije i dizajna.

Ishod u kojem se navode dizajn i vizualne komunikacije je prvi ishod domene ,,Dozivljaj i
kriti¢ki stav (B.4.1.) koji je jednak onima iz prva tri razreda. U sadrzajima za ostvarivanje
odgojno-obrazovnih ishoda ponovno se naglaSavaju vizualne komunikacije i graficki dizajn.

Preporuke za ostvarivanje odgojno-obrazovnih ishoda ostaju jednake onima u prethodnim
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razredima (Kurikulum nastavnog predmeta Likovna kultura za osnovne $kole i Likovna

umjetnost za gimnazije, Republika Hrvatska, 2019).

5.1.5. Osvrt na kurikulum

Mozemo primijetiti kako u sadrzajima Kurikuluma nastavnoga predmeta Likovne kulture
dominiraju graficki dizajn i vizualne komunikacije koji se obraduju u sva prva cCetiri razreda

osnovne $kole, dok se industrijski dizajn spominje u trecem razredu osnovne skole.

U nizim razredima osnovne $kole tekstilni dizajn ni jednom nije naveden u Kurikulumu, a tek
U 6. razredu osnovne $kole spominje se kroz zadanu temu ,,0Oblik i funkcija® gdje ucenik
istrazuje suodnose oblika i funkcije u vlastitom i Sirem Zivotnom kontekstu kroz arhitekturu,

industrijski i modni dizajn.

Medutim, nastavne jedinice vezane uz dizajn mozemo ostvariti kroz razli¢ite zadane teme u
okvirima kurikuluma, ali zato je potrebno imati educirane uéitelje/ice koji znaju vidjeti dobre
moguénosti povezivanja zadanih tema unutar predmetnog kurikuluma s likovnim jezikom

koji je u kurikulumu zadan.
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6. METODOLOGIJA ISTRAZIVANJA

6.1.

Predmet, cilj, istrazivacki zadatci i hipoteze istrazivanja

Predmet ovoga istrazivanja je Nastava Likovne kulture u nizim razredima osnovne skole.

Cilj istrazivanja bio je ispitati stavove ucitelja/ica i ucenika/ica prema dizajnu u likovnoj

nastavi u nizim razredima osnovne $kole.

U ovom istrazivanju postavljeno je Sesnaest istrazivackih zadataka:

1
2
3.
4

10.

11.
12.
13.
14.
15.
16.

Ispitati stavove ucitelja/ica o nastavnim jedinicama iz podruéja dizajna.

Ispitati u€estalost implementiranja sadrzaja iz podrucja dizajna u likovnoj nastavi.
Ispitati koje vrste dizajna ucitelji/ice preferiraju Koristiti u likovnoj nastavi.

Ispitati koje tehnike ucitelji/ice preferiraju koristiti u sadrzajima iz dizajna u likovnoj
nastavi.

Ispitati koje su najvece prepreke uciteljima/icama u izvodenju nastavnih jedinica iz
podrucja dizajna.

Ispitati stavove ucitelja/ica o utjecaju dizajna na mastovitosti i kreativnost kod
ucenika/ica mlade skolske dobi.

Ispitati stavove ucitelja/ica o vaznosti poticanja estetskog osjecaja za dizajn.

Ispitati stavove ucitelja/ica o utjecaju dizajna na razvoj sposobnosti kod u¢enikal/ica.
Ispitati stavove ucitelja/ica 0 povezanosti dizajna s ostalim nastavnim predmetima.
Ispitati imaju li uditelji/ice dovoljno znanja za izvodenje likovne nastave iz podrucja
dizajna.

Ispitati vole li u€enici/ice dizajnirati na nastavi likovne kulture.

Ispitati koju vrstu dizajna ucenici/ice najvise vole.

Ispitati koliko €esto ucenici dizajniraju u slobodno vrijeme.

Ispitati u kojoj likovnoj tehnici uéenici/ice najvise vole dizajnirati.

Ispitati smatraju li ucenici/ice da dizajniranje poti¢e njihovu kreativnost i mastu.

Ispitati zele li uCenici/ice ¢esce dizajnirati u likovnoj nastavi.
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U istrazivanje smo krenuli sa Sesnaest hipoteza:

6.2.

H1 Ucitelji/ice vole izvoditi nastavne jedinice iz podru¢ja dizajna.

H2 Ucitelji/ice ponekad implementiraju sadrzaje iz dizajna u likovnu nastavu.

H3 Ucitelji/ice preferiraju koristiti grafi¢ki dizajn u likovnoj nastavi.

H4 Ucitelji/ice preferiraju crtacke tehnike u nastavnim jedinicama iz podrucja dizajna.
H5 Ucitelji/ice najvecom preprekom u izvodenju nastavnih jedinica iz podrucja
dizajna smatraju nedostatak specifi¢nih znanja i edukacija u polju dizajna.

H6 Ucitelji/ice smatraju da dizajn poti¢e mastovitost i kreativnost kod u¢enika mlade
Skolske dobi.

H7 Ucitelji/ice smatraju da je poticanje estetskog osjecaja za dizajn od iznimne
vaznosti.

H8 Ucitelji/ice smatraju da dizajn utjee na razvoj sposobnosti kod ucenika.

H9 Ucitelji/ice smatraju da je likovnu kulturu kroz podruéje dizajna moguce povezati
s ostalim nastavnim predmetima.

H10 Ucitelji/ice smatraju da nemaju dovoljno znanja za izvodenje likovne nastave iz
podrucja dizajna.

H11 Ucenici/ice vole dizajnirati na nastavi likovne kulture.

H12 Ucenici/ice najvise vole industrijski dizajn.

H13 Ucenici/ice povremeno dizajniraju u slobodno vrijeme.

H14 Ucenici/ice najvise vole dizajnirati u tehnikama prostorno-plasti¢nog
oblikovanja.

H15 Ucenici/ice smatraju da dizajniranje poti¢e njihovu kreativnost i mastu.

H16 Ucenici/ice Zele ¢eSce dizajnirati u likovnoj nastavi.

Opis uzorka

U istrazivanju je sudjelovalo 160 ispitanika od toga 70 ucenika/ica Cetvrtoga razreda osnovne

Skole 1 90 ucitelja/ica. Svi ucenici/ice i ucitelji/ice bili su iz Splitsko-dalmatinske Zupanije.

Ucenici 1 ucitelji nisu sudjelovali u istim dijelovima istrazivanja, odnosno rjeSavali su

razliCite ankete.
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6.3. Postupak i opis istrazivanja

Istrazivanje je provedeno u travnju 2024. godine. U prvom dijelu istrazivanja, koji se odnosio
na ucitelje/ice, sastavljena je anketa koju su ucitelji/ice ispunjavali online putem. U drugom
dijelu istrazivanja, koji se odnosio na ucenike/ice, anketa je provedena uzivo u Cetiri Cetvrta

razreda. Obje ankete su bile u potpunosti anonimne.

6.4. Instrumenti istrazivanja i metode obrade podataka

U istrazivanju su koristene ankete zatvorenoga tipa koje su posebno prilagodene za potrebe

ovog istrazivanja. Rezultati u€enickih i uciteljskih anketa izraZeni su u obliku postotaka.

6.5. Rezultati i rasprava

6.5.1. lIstrazivanje uciteljske percepcije dizajna

U prvom istrazivatkom zadatku Zeljeli smo istraziti stavove ucitelja/ica 0 nastavnim
jedinicama iz podru¢ja dizajna, odnosno vole li ucitelji/ice izvoditi nastavne jedinice iz ovog
podru¢ja. U istrazivanje smo krenuli s hipotezom HI Uciteljilice vole izvoditi nastavne

jedinice iz podrucja dizajna.

Iz grafikona (grafikon 1.) mozemo uociti kako se 73 ucitelja/ica (81,12%) izjasnilo da vole
izvoditi nastavne jedinice iz podruéja dizajna, 13 (14, 44%) ucitelja/ica smatra da im je
svejedno, dok se najmanje ucitelja/ica, njih 4 (4,44%) odlucilo da ne voli izvoditi nastavne

jedinice iz podruéja dizajna. Iz rezultata je vidljivo da je prva hipoteza potvrdena.

Kako bi ucitelj $to bolje razvio dje¢ju senzibilnost za neko likovno podrucje, potrebno je da
ima sklonosti prema sadrzaju kojega poucava . TeSko da ¢e ucitelj moc¢i u potpunosti prenijeti
ucenicima ljubav prema sadrzaju koji poucava, ako i on sam to ne voli. Motivacija je
»shazna i veoma slozena sila koja nas potice na djelovanje, izgraduje volju i utjece na
odluéivanje... uvijek podsjeca na kona¢ni uspjeh u nekom poslu“ (Jaksi¢, 2003, str. 5).
Motivacija ucitelja za izvodenje nastavnih jedinica vazna je u nastavi jer se o¢ekuje da ¢e
ucitelji koji vole dizajn dovoljno Cesto i kvalitetno s ucenicima obradivati takve nastavne

jedinice. Iz prilozenih rezultata mozemo zakljuciti kako ucitelji vole predavati sadrzaje
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vezane uz dizajn u svojim razredima te pretpostavljamo da ¢e takve nastavne jedinice

kvalitetno i s interesom izvoditi u nastavnim aktivnostima.

Takoder uocavamo kako nema puno ravnodusnih nastavnika koji izvode nastavu iz ovog

podrucja Sto ukazuje na motiviranost ucitelja prema sadrzajima dizajna.

14,44%

4,44% \

81,12%

® Volim koristiti nastavne jedinice iz podrucja dizajna u razredu.
= Ne volim koristiti nastavne jedinice iz podrucja dizajna u razredu.
Svejedno mi je koristim li nastavne jedinice iz podrucja dizajna u razredu.

Grafikon 1. Stavovi uciteljalica o nastavnim jedinicama iz podrucja dizajna

U drugom istrazivatkom zadatku ispitana je ucestalost u kojoj ucitelji/ice implementiraju
sadrzaje iz podrucja dizajna u likovnu nastavu. Pretpostavili smo hipoteza H2 Uciteljilice

ponekad implementiraju sadrzaje iz dizajna u likovau nastavu.

Rezultati pokazuju (grafikon 2.) kako vecina ucitelja/ica, njih 67 (74,45%) ponekad
implementira sadrzaje iz podrucja dizajna u likovnu nastavu, 22 (24, 44%) to radi Cesto, dok

samo 1 (1,11%) to ne radi nikada. 1z rezultata je vidljivo da je druga hipoteza potvrdena.

Dizajn nam nudi nebrojeno mnogo mogucnosti, ali realizacija istih uvelike ovisi o kreativnim
sposobnostima samih ucitelja. Grgurié¢ i Jakubin (1996) navode kako je kreativnost ucitelja u
likovnoj kulturi kljuéna za poticanje ucenika te da ucitelji svojim pristupom i metodama
znacajno utjecu na razvoj djecjeg likovnog izraza. Najveéi broj ucitelja povremeno, odnosno
ponekad implementira sadrzaje iz podrucja dizajna u likovnu nastavu. Rezultati su ocekivani
jer ucitelji s obzirom na slozenost kurikuluma Cesto zbog ostalih sadrzaja ne mogu realizirati
nastavne jedinice vezane uz dizajn, stoga je razumljivo da u okviru nastave takve jedinice

realiziraju u nastavi ponekad.

Medutim, kao Sto smo ve¢ spomenuli, kurikulum ne ograni¢ava ucitelje u izvodenju

nastavnih jedinica sa sadrzajima dizajna. Ucitelji koji vole 1 koji su motivirani za izvodenje
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nastavnih jedinica vezanih uz dizajn mogu takve sadrzaje realizirati kroz razlicite zadane
teme u kurikulumu. Predmetni kurikulum doista dozvoljava slobodu uciteljima u odabiru

izbora sadrzaja za realizaciju u nastavi.

1,11%
74,45%
24,44%

= Cesto implementiram sadrzaje iz podruéja dizajna u likovnu nastavu.
m Ponekad implementiram sadrzaje iz podrucja dizajna u likovnu nastavu.

Nikada ne implementiram sadrzaje iz podrucja dizajna u likovnu nastavu.

Grafikon 2. Ucestalost implementiranja sadrzaja iz podrucja dizajna u likovnoj nastavi

U tre¢em istrazivaCkom zadatku zanimalo nas je koje vrste dizajna ucitelji/ice preferiraju
koristiti u likovnoj nastavi. Krenuli smo od hipoteze H3 Uciteljilice preferiraju Koristiti

graficki dizajn u likovnoj nastavi.

Kao $to je vidljivo na grafikonu (grafikon 3.) veéina ucitelja/ica, njih 61(67,78%) preferira
koristiti graficki dizajn u likovnoj nastavi. Tekstilni i modni dizajn u likovnoj nastavi
preferira 25 (27,78%) ucitelja/ica. Najmanje je zastupljen industrijski dizajn, za koji se

odlucilo tek 4 (4, 44%) ucitelja/ice. Iz rezultata je vidljivo da je hipoteza H3 potvrdena.

Ponekad se navodi kako je graficki dizajn kroz povijest bio dominantna vrsta dizajna, ali ne
samo zato jer je objektivno najpoznatiji, ve¢ zbog toga §to vec¢ina ljudi van struke uopce ne
razmiS$lja o odjeci i proizvodima za svakodnevnu potro$nju kao o dizajnu (Meggs i Purvis,
2016). Ovaj istrazivacki zadatak bi mozda bilo potrebno u nekom sljede¢em istraZivanju
dodatno produbiti i vidjeti razloge zbog Cega se ucitelji odlucuju za grafi¢ki dizajn. Mozda
produkte grafickog dizajna koriste konkretno u razredu kao pozivnicu za izlozbu, Skolsku
predstavu ili moZda izraduju konkretne plakate za Skolska dogadanja ¢ime graficki dizajn u

potpunosti zadovoljava svoju namjenu.
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217,78% = industrijski dizajn
graficki dizajn

67,78% \ tekstilni i modni dizajn

4,44%

Grafikon 3. Vrste dizajna koje uciteljilice preferiraju koristiti u likovnoj nastavi

U cetvrtom istrazivaCkom zadatku ispitano je koje tehnike ucitelji/ice preferiraju koristiti u
sadrzajima iz dizajna u likovnoj nastavi. Pretpostavili smo hipotezu H4 Uciteljilice
preferiraju crtacke tehnike u nastavnim jedinicama iz podrucja dizajna jer ¢e crtacke tehnike

omoguciti u¢enicima brzu realizaciju zamisljenih ideja.

Na grafikonu (grafikon 4.) je vidljivo da najviSe ucitelja/ica, njih 49 (54,44%), preferira
koristiti kombinirane likovne tehnike u nastavnim jedinicama iz podru¢ja dizajna. Crtacke
tehnike preferira 18 ucitelja/ica (20,00%), a jednak broj ucitelja/ica, 18 (20,00%), preferira u
nastavnim jedinicama iz podrucja dizajna koristiti slikarske tehnike. Najmanji broj
ucitelja/ica, njih 5 (5,56%), preferira koristiti tehnike prostorno-plasti¢nog oblikovanja.

Sukladno rezultatima, ¢etvrta hipoteza je odbacena.

Kombinirane umjetnicke tehnike mogu kombinirati razli¢ite tehnike unutar istog podrucja
(kombiniranje npr. tusa i flomastera kao dvije crtacke tehnike) ili razli¢itih podrucja
(kombiniranje npr. papir-plastike i vodenih boja) (Gregurié, 2022). Kombiniranim likovnim
tehnikama ucenicima dajemo moguc¢nost da dodatno kvalitetnije oblikuju svoje likovne
uratke. Ucitelji su dobro prepoznali moguénosti kombiniranih tehnika u podruéju dizajna S
obzirom na njihove izrazajne mogucnosti. Zanimljivo je primijetiti kako ucitelji nisu odabrali

najjednostavnije crtacke tehnike za izradu dizajnerskih rjeSenja u razredu.
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94,44%

m crtacke tehnike
20,00% = slikarske tehnike

tehnike prostorno-
plasticnog oblikovanja

kombinirane likovne

5,56% 20,00% tehnike

Grafikon 4. Tehnike koje uciteljilice preferiraju koristiti u sadrzajima iz dizajna u likovnoj nastavi

U petom istrazivackom zadatku htjeli smo istraziti Sto uditelji/ice smatraju najvecim
preprekama u izvodenju nastavnih jedinica iz podruc¢ja dizajna. Krenuli smo od hipoteze H5
Uciteljilice najvecom preprekom u izvodenju nastavnih jedinica iz podrucja dizajna smatraju

nedostatak specificnih znanja i edukacija u polju dizajna.

U grafikonu (grafikon 5.) mozemo uociti da 31 (34,52%) ucitelja/ica najve¢om preprekom u
izvodenju nastavnih jedinica iz podrucja dizajna smatra nedostatak vremena za pripremu i
provodenje nastave. Nesto manje, 30 (33,30%) ucitelja/ica smatra kako im najvecu prepreku
predstavlja kompleksnost ili nedostatak materijala za izvodenje aktivnosti. 20 (22,20%)
ucitelja/ica smatra da im nedostatak specifi¢nih znanja i edukacija u polju dizajna predstavlja
najvecu prepreku u moguéem nedovoljnom provodenju takvih nastavnih jedinica. 4 (4, 44%)
ispitanika izjasnjava se da im nedostatak motivacije i interesa za provodenje sadrzaja iz
podru¢ja dizajna predstavlja najvecu prepreku, dok 5 (5,55%) ucitelja/ica navodi kako im
sve od navedenog predstavlja prepreku u izvodenju nastavnih jedinca iz podrucja dizajna.

Sukladno rezultatima, hipoteza je odbacena.

Nedostatak vremena opcenito uciteljima predstavlja najvecu prepreku u pripremi i izvodenju
nastave, pa ni likovna kultura nije iznimka. Ucitelji €esto imaju ograni¢eno vrijeme za
planiranje, pripremu 1 izvodenje nastavnih aktivnosti. Takoder, dizajnerski sadrZaji mogu
zahtijevati dodatno vrijeme za pripremu i prilagodbu materijala, moguce i zbog toga §to

dizajn nije dovoljno zastupljen pa se ucitelji rjede s njim susrecu (Jarvis, 1993).
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33,30%__— 5 55% = nedostatak specifi¢nih znanja i
a edukacija u polju dizajna
= nedostatak vremena za pripremu i
provodenje nastave

= nedostatak motivacije i interesa za

provodenje sadrzaja iz podrucja dizajna
\ kompleksnost ili nedostatak materijala
22,20%  za izvodenje aktivnosti

= sve od navedenog

4,44%1-

34,52% __—

Grafikon 5. Najvece prepreke u moguéem nedovoljnom izvodenju nastavnih jedinica iz podrucja dizajna

U Sestom istrazivackom zadatku ispitali smo potice li dizajn kreativnost i mastovitost kod
djece mlade Skolske dobi prema misljenju ucitelja/ica. Pretpostavili smo hipotezu H6
Uciteljilice smatraju kako dizajn potice mastovitost i kreativnost kod ucenika mlade Skolske
dobi.

Kao $to vidimo u grafikonu (grafikon 6.), vecina ucitelja/ica, njih 87 (96, 67%) smatra kako
dizajn ima utjecaj na razvoj djecje mastovitosti i kreativnosti, a samo 3 (3, 33%) ucitelja/ice
ne smatraju da dizajn ima utjecaj na razvoj maste i kreativnosti ucenika. Iz rezultata je

vidljivo da je Sesta hipoteza potvrdena.

Kroz proces dizajniranja, ucenici razvijaju sposobnost generiranja novih ideja i rjeSenja
odredenog problema, te tako razvijaju svoju kreativnost i mastovitost §to su ucitelji dobro
primijetili. Kvalitetno planirana nastava iz podru¢ja dizajna poti¢e i usmjerava uéenike da

analiziraju probleme i pronadu inovativne nacine za rje$avanje problema (Yalcin, 2021).

3,33%
/_

S

96,67% _—

® Smatram da sadrzaji iz dizajna poticu kreativnost i mastovitost kod djece
mlade Skolske dobi.

= Ne smatram da sadrzaji iz dizajna poticu kreativnost i maStovitost kod djece
mlade Skolske dobi.

Grafikon 6. Stavovi uciteljalica o utjecaju dizajna na mastovitost i kreativnost
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U sedmom istrazivackom zadatku zanimalo nas je smatraju li ucitelji/ice da je vazno
poticanje estetskog osjecaja za dizajn kod uc¢enika. Krenuli smo od hipoteze H7 Uciteljilice

smatraju kako je poticanje estetskog osjecaja za dizajn od iznimne vaznosti.

Rezultati pokazuju kako 82 (91,11%) ucitelja/ice misle da je poticanje estetskog osjecaja za
dizajn od iznimne vaznosti, dok se 8 (8,89%) ucitelja/ica ne slaze s tom tvrdnjom, kao $to je

prikazano u grafikonu (grafikon 7.). 1z rezultata je vidljivo da je sedma hipoteza potvrdena.

Za djecu je poticanje estetskog osjecaja za dizajn nuzno jer nas dizajn svakodnevno okruzuje.
Kroz estetski osjecaj, djeca mogu prepoznati i vrednovati kvalitetu dizajna u razliitim
oblicima. Kada djeca razviju razumijevanje i poStovanje prema estetici, to im omogucuje
kriticko promisljanje o kvaliteti 1 ljepoti videnog (Pelo, 2007). Estetski dozivljaj i estetsko
vrednovanje treba ucenicima omoguciti sigurnije kriterije u procjeni dizajniranih proizvoda.

Estetski lijepo oblikovani proizvod usmjerava uc¢enika prema estetskoj kvaliteti. Za razliku od

ostalih komponenata dozZivljaja u dizajnu, estetski dozivljaj zahtijeva skretanje paznje na

%

vizualnu kvalitetu dizajniranog proizvoda.

8,89%

91,11%

® Smatram da je poticanje estetskog osjecaja za dizajn od iznimne vaznosti jer
nas dizajn svakodnevno okruzuje.

= Ne smatram da je poticanje estetskog osjecaja za dizajn od iznimne vaznosti.

Grafikon 7. Stavovi uciteljalica o vaznosti poticanja estetskog osjecaja za dizajn

U osmom istrazivackom zadatku ispitivali smo stavove ucitelja/ica 0 utjecaju dizajna na
razvoj sposobnosti kod ucenika. Pretpostavili smo hipotezu H8 UCciteljilice smatraju da

dizajn utjece na razvoj kognitivnih, afektivnih i psihomotornih sposobnosti kod ucenika.

Utvrdili smo kako 84 (93,33%) ucitelja/ice smatra da sadrzaji iz dizajna utje¢u na razvoj
navedenih sposobnosti kod ucenika, a njih 6 (6,67%) ne slaze se s tom tvrdnjom, kao $to je

vidljivo u grafikonu (grafikon 8.). 1z rezultata je vidljivo da je osma hipoteza potvrdena.
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Dizajniranje u nastavi likovne kulture, kao i sve ostale vrste umjetnickog stvaranja, utjece na
razvoj sposobnosti kao $to su kreativno misljenje, vizualna percepcija, motoricke vjestine,

rjeSavanje problema i emocionalna inteligencija (Gardner, 1994).

Umjetnicka sposobnost kod djeteta pojavljuje se kao integracija motorickog i1 ritmicnog
podrazaja s osjetilnim elementima (vizualnim, slu$nim, taktilnim). Time se aktiviraju
afektivne, kognitivne i psihomotorne vjestine (Duh, 2004). "Crtanje i druge likovne
aktivnosti kod djece poticu razvoj kreativnosti, kritickog misljenja i sposobnost rjeSavanja

problema, omogucujuci im da izraze svoje misli 1 osje¢aje na vizualan nacin." (Golub, 2010).

Mozemo zakljuciti kako su ucitelji prepoznali vaznost dizajniranja u nastavi za cjeloviti
razvoj ucenika. UCcitelji su svjesni povezanosti i neposredne veze izmedu kognitivnog,
psihomotorickog 1 afektivnog razvoja ucenika u odnosu na razvoj razlicitih ucenickih

sposobnosti.

Likovni razvoj u€enika uvjetovan je razvojem ucenickih znanja, motorike, svijesti i emocija,
stoga je likovni izraz dokument opée zrelosti uéenika. S obzirom na to da se nastava likovne

kulture ostvaruje kao integralni proces u svojim likovno-estetskim i odgojno-obrazovnim

osobitostima, ona moze potaknuti napredak sposobnosti u¢enika i kroz sadrzaje dizajna.

L

6,67%

93,33%

® Smatram da sadrZaji iz dizajna utjeCu na razvoj kognitivnih, afektivnih 1
psihomotornih sposobnosti kod u€enika.

= Ne smatram da sadrZaji iz dizajna utjeCu na razvoj raznih sposobnosti kod
ucenika.

Grafikon 8. Stavovi uciteljalica o utjecaju dizajna na razvoj sposobnosti kod ucenika

U devetom istrazivackom zadatku zanimali su nas stavovi ucitelja/ica 0 moguénosti
povezivanja dizajna s ostalim nastavnim predmetima. Krenuli smo od hipoteze H9
Uciteljilice smatraju da je likovnu kulturu kroz podrucje dizajna moguce povezati s ostalim

nastavnim predmetima.

39



Vecina ucitelja/ica, njih 82 (91,11%) smatra kako je likovnu kulturu moguée kroz podrucje
dizajna povezati s ostalim nastavnim predmetima, a 8 (8,89%) ucitelja/ica ne smatra da je to
moguce, kao §to je prikazano u grafikonu (grafikon 9.). Iz rezultata je vidljivo da je deveta

hipoteza potvrdena.

Vecina ispitanih ucitelja/ica svjesna je vaznosti povezivanja sadrzaja u nastavnom procesu. U
nastavi u kojoj je prisutno povezivanje sadrzaja ucenici lakSe povezuju sadrzaje, konstruiraju
kvalitetnija znanja i primjenjuju ih, razvijaju vjestine, no isto tako se i odgojne vrijednosti
lakSe prenose (Lazzarich, 2011; Vrki¢ Dimi¢ i Vidi¢, 2015).

Nastava koja se temelji na povezivanju sadrzaja iz razli¢itih nastavnih predmeta moze se
smatrati cjelovitom nastavom te ¢e takva nastava rezultirati kvalitetno 1 trajno usvojenim
znanjem. Likovnu kulturu se kroz dizajn moze povezati s mnogim nastavnim predmetima.
Npr., likovnu kulturu i matematiku mozemo povezati koriStenjem geometrijskih oblika,
proporcija i omjera u dizajnu. Hrvatski jezik i likovnu kulturu mozemo povezati npr.
redizajnom naslovne stranice lektire koju su ucenici ¢itali. Prirodu i drustvo s likovnom

kulturom moZemo povezati s prirodnim i otpadnim materijalima koje djeca mogu Koristiti u

dizajniranju. Navedeni su samo neki od najjednostavnijih na¢ina povezivanja.

p

8,89%

91,11%

® Smatram da je likovnu kulturu moguce kroz podrucje dizajna povezati sa
ostalim nastavnim predmetima.

= Ne smatram da je likovnu kulturu moguce kroz podrucje dizajna povezati sa
ostalim nastavnim predmetima.

Grafikon 9. Stavovi uciteljalica 0 povezanosti dizajna sa ostalim nastavnim predmetima

U desetom istrazivackom zadatku istrazivali smo stavove ucitelja/ica 0 vlastitim znanjima iz
podrucja dizajna. Pretpostavili smo hipotezu H10 Uciteljilice smatraju da nemaju dovoljno

znanja za izvodenje likovne nastave iz podrucja dizajna.

Nesto vise od pola ispitanih ucitelja/ica, njih 47 (52,22%) smatra da imaju dovoljno znanja

za izvodenje likovne nastavne iz podrucja dizajna, dok ostalih 43 (47,78%) ucitelja/ica sSmatra
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kako nemaju dovoljno znanja za izvodenje likovne nastave iz podru¢ja dizajna, kako je

prikazano u grafikonu (grafikon 10.). Sukladno rezultatima, hipoteza je odbacena.

Kvalitetan ucitelj vjeruje u mo¢ cjelozZivotnog obrazovanja. Dobar ucitelj bi trebao teZiti
konstantnom rastu vlastitog znanja, pa to vrijedi 1 za stjecanje znanja iz podrucja dizajna u

vizualno-likovnom odgoju i obrazovanju.

Obrazovanje ucitelja treba se odvijati tijekom citavoga radnog vijeka, jer se tijekom pocetnog
obrazovanja teSko mogu ste¢i specifi€na znanja 1 vjeStine za buduca zanimanja (Pastuovi¢
1999). Ucitelji koji su svjesni vaznosti cjelozivotnog obrazovanja sami ¢e traziti nacine

stjecanja znanja koje im nedostaje.

»11jekom radnog vijeka ucitelji se usavrSavaju na razli€itim oblicima 1 tipovima stru¢nih
skupova. Neki od njih su: seminari, savjetovanja, predavanja, tecajevi, radionice, okrugli
stolovi, razli¢iti kampovi i dr., koji se organiziraju na razini $kole, opéine, grada, zupanije ili
na medunarodnoj razini, a nuzni su jer ucitelji trebaju biti u tijeku s novitetima u struci, te

razvijati senzibilitet za ekspanzijom znanja“ (Horvat 1 Lapat, 2012, str. 132).

Dakle, inicijativa za cjelozivotno obrazovanje mora krenuti od pojedinca. Zajednica treba
omoguciti preduvjete za cjeloZivotno obrazovanje, ali bez svijesti o vaZnosti cjelozZivotnog
obrazovanja pojedinac nee posegnuti za mogucénostima koje mu zajednica Stavlja na
raspolaganje (Vukeli¢, Sehanovié i Jurii¢, 2023). Mozemo zaklju¢iti kako bi se ugitelji koji
nemaju dovoljno znanja iz podruc¢ja dizajna trebali sami educirati o navedenim sadrzajima

ako zele kvalitetno izvoditi nastavu.

47,78%

52,22%
® [mam dovoljno znanja za izvodenje likovne nastave iz podrucja dizajna.

® Nemam dovoljno znanja za izvodenje likovne nastave iz podrucja dizajna.

Grafikon 10. Stavovi uciteljalica o viastitim znanjima iz podrucja dizajna
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6.5.2. lIstrazivanje ucenicke percepcije dizajna

U jedanaestom istrazivackom zadatku htjeli smo istraziti stavove ucenika/ica o dizajniranju
na satu likovne kulture, odnosno vole li ucenici/ice dizajnirati. U istrazivanje smo krenuli s

hipotezom H11 Ucenicilice vole dizajnirati na nastavi likovne kulture.

U prilozenom grafikonu (grafikon 11.) mozemo uociti kako se vise ucenika/ica, njih 48
(68,57%), izjasnilo da voli dizajnirati za vrijeme sata likovne kulture, dok se 22 (31,43%)
ucenika/ica izjasnilo da im je svejedno dizajniraju li za vrijeme sata likovne kulture. Ni
jedan/na ucenik/ica se nije izjasnio/la da ne voli dizajnirati za vrijeme sata likovne kulture. 1z

rezultata je vidljivo da je jedanaesta hipoteza potvrdena.

Ovaj rezultat sugerira da vecina ucenika/ica ima pozitivan stav prema sadrzajima iz dizajna u
likovnoj kulturi. Dodatnim istrazivanjem moglo bi se ispitati zasto neki ucenici/ice nemaju
izrazen stav prema ovoj temi i kako bi se taj nedostatak preferencija mogao promijeniti. S
obzirom da ve¢i dio ucenika,/ica a i ucitelja/ica voli dizajnirati, sadrzaji dizajna bi se mogli

vi$e primjenjivati u nastavi vizualno — likovnog odgoja i obrazovanja.

31,43%
68,57%

= VVolim dizajnirati za vrijeme sata likovne kulture.
= Svejedno mi je dizajniram li za vrijeme sata likovne kulture.
Ne volim dizajnirati za vrijeme sata likovne kulture.

Grafikon 11. Stavovi ucenikalica o dizajniranju na satu likovne kulture

U dvanaestom istrazivaCkom zadatku htjeli smo ispitati koju od tri vrste dizajne ucenici/ice

najvise vole. Krenuli smo od hipoteze H12 Ucenicilice najvise vole industrijski dizajn.

Kao $to vidimo u grafikonu (grafikon 12.), najvise ucenika/ica, njih 29 (41,43%), najvise voli

grafi¢ki dizajn, neSto manje ucenika/ica, njih 25 (35,71%) najvise voli tekstili dizajn, dok
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najmanje uéenika/ica, njih 16 (22,86%) najvise voli industrijski dizajn. Sukladno rezultatima,

nasa hipoteza je odbacena.

Najvec¢i broj ucenikal/ica voli dizajnirati kroz graficki dizajn. Iste preferencije prema
grafickom dizajnu pokazali su i uditelji/ice. Za razliku od ucitelja/ica, ucenici/ice viSe
preferiraju industrijski dizajn. Dodatna istrazivanja mogla bi bolje objasniti razloge ucenickih

preferencija. Postoji mogucnost utjecaja spola uc¢enika na odgovore.

22,86%
= graficki dizajn
41,43% industrijski dizajn
tekstilni dizajn
35,71%

Grafikon 12. Vrste dizajna koje ucenici preferiraju u likovnoj nastavi

U trinaestom istrazivackom zadatku ispitana je ucestalost u kojoj ucenici/ice dizajniraju u
svoje slobodno vrijeme. Pretpostavili smo hipotezu H13 Ucenicilice povremeno dizajniraju u

slobodno vrijeme.

Rezultati ovog dijela istrazivanja, §to je vidljivo u grafikonu (grafikon 13.), pokazuju kako
vecina ucenikal/ica, njih 47 (67,14%), ponekad dizajnira u slobodno vrijeme, 20 (28,57%)
ucenika/ica Cesto dizajnira u slobodno vrijeme, a tek 3 (4, 29%) nikada ne dizajnira. Iz

rezultata je vidljivo da je nasa hipoteza potvrdena.

Zanimljivo je utvrditi kako ¢ak dvadeset ucenika/ica Cesto dizajnira u svoje slobodno
vrijeme, takoder veci broj ucenika/ica ponekad dizajnira u slobodno vrijeme, $to pokazuje

interes 1 motivaciju u¢enika/ica prema podrucju dizajna.

Ucenici/ice su u mladoj Skolskoj dobi skloni kreativnom eksperimentiranju i izrazavanju
novih ideja, a dizajniranje im pruza mogucnost da to ostvare jer su danas dostupni razni

digitalni alati za dizajniranje, posebno u podruéju grafickog dizajna.

S obzirom na to da ucenici/ice u nizim razredima osnovne $kole pokazuju dobar interes
prema dizajnu i izvan Skolskih sadrzaja, ucitelji/ice bi mogli razmisliti o uvodenju viSe

ovakvih sadrZaja u nastavu vizualno-likovnog odgoja i obrazovanja.
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67,14% 429%

P

\_28,57%

= Cesto dizajniram u slobodno vrijeme.
= Ponekad dizajniram u slobodno vrijeme.
= Nikada na dizajniram u slobodno vrijeme.

Grafikon 13. Ucestalost dizajniranja u slobodnom vremenu ucenikalica

U cetrnaestom istrazivackom zadatku ispitano je koje tehnike ucenici/ice preferiraju koristiti
u sadrzajima iz dizajna u likovnoj nastavi. Pretpostavili smo hipoteza H14 Ucenicilice najvise

vole dizajnirati u tehnikama prostorno-plasticnog oblikovanja.

Kao $to je vidljivo u grafikonu (grafikon 14.), najvise ucenika/ica, njih 36 (51,43%) preferira
raditi u crtackim tehnikama u nastavnim jedinicama iz podrucja dizajna. Slikarske tehnike
preferira 17 (24,29%) ucenikalica, 13 (18,57%) ih preferira kombinirane tehnike, a samo 4
(5,715) ucenikal/ice preferiraju tehnike prostorno-plasticnog oblikovanja kada se radi o

sadrzajima iz dizajna. Sukladno rezultatima, nasa hipoteza je odbacena.

Moguce je da se najvise ucenika/ica odlucilo za crtacke tehnike jer su one najbrzi i najlaksi
nacin za izrazavanje zamisljenih ideja, a takoder se njima opcenito Cesto sluze i u drugim
likovnim sadrzajima. Takoder je mogucée da ucenici/ice dizajn viSe vide kao skiciranje i

planiranje izgleda nekog predmeta, a manje kao sam zavr$ni proizvod.

24,29%

5,71%

[ m crtacke tehnike

= slikarske tehnike
~_18,57%

= tehnike prostorno-
plasticnog oblikovanja

51,43% kombinirane tehnike

Grafikon 14. Tehnike koje ucenicilice preferiraju u sadrzajima iz dizajna u likovnoj nastavi
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U petnaestom istrazivatkom zadatku ispitivali smo smatraju li ucenici/ice da dizajn potice
njihovu kreativnost i mastovitost. Pretpostavili smo hipotezu H15 Ucenicilice smatraju da

dizajniranje potice njihovu kreativnost i mastu.

Kao $to vidimo u grafikonu (grafikon 15.), veéina ucenikalica, njih 61 (87,14%), smatra kako
dizajn potic¢e njihovu kreativnost i mastu, a 9 (12,86%) ucenika/ica ne slaze se s tom

tvrdnjom. 1z rezultata je vidljivo da je petnaesta hipoteza potvrdena.

Najveci broj ucenika/ica misli kako im dizajniranje poti¢e kreativnost i mastu, dok mali broj
ucenika/ica ne razmislja na takav nacin. U buducim istrazivanjima trebalo bi utvrditi razloge
zaSto ucenici/ice smatraju da dizajniranje ne poti¢e njihovu kreativnost. ,,Sposobnost
kreativnog razmiSljanja nije prirodna danost za vec¢inu ljudi, iako se ¢ini da je kreativno
razmiSljanje urodena kvaliteta kod nekih pojedinaca, razvijanje ove vjestine zahtijeva napor i

vjezbu od strane pojedinca i njegovih mentora“ (Todori¢, 2023).

Mozda ucenici/ice u nekim nastavnim jedinicama nisu bili dobro vodeni od strane svojih
ucitelja, a mozda nisu ulozili dovoljno napora i truda u proces dizajniranja, §to je utjecalo na

njihovo nezadovoljstvo tijekom dizajniranja i odrazilo se na njihovu procjenu kreativnosti.

4 12.86%

® Smatram da dizajn potice moju kreativnost 1 mastu.

87,14%

= Ne smatram da dizajn poti¢e moju kreativnost i mastu.

Grafikon 15. Stavovi ucenikalica o utjecaju dizajna na njihovu kreativnost i mastu

U Sesnaestom istrazivackom pitanju htjeli smo saznati zele li ucenici/ice ¢es¢e dizajnirati u
likovnoj nastavi. Pretpostavili smo hipotezu H16 Ucenicilice Zele cesée dizajnirati u likovnoj

nastavi.

Kao sto vidimo u grafikonu (grafikon 16.), nesto vise od pola ucenika/ica, njih 38 (54,29%),

zeli ¢esce dizajnirati u likovnoj nastavi, 29 (41,43%) ucenika/ica smatra da im je svejedno, a
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3 (4, 28%) ucenikalica ne zeli ¢eS¢e dizajnirati u likovnoj nastavi. 1z rezultata je vidljivo da je

nasa hipoteza potvrdena.

Ucenici/ice su se ve¢inom izjasnili da bi htjeli viSe dizajnirati, Sto moZemo povezati s tim da
ucenici generalno vole dizajn te ¢ak dizajniraju u svoje slobodno vrijeme. Dodatno bi se

trebalo istraziti je li ovaj podatak rezultat nedovoljno ¢estog dizajniranja u likovnoj nastavi,

......

vole dizajnirati 1 zele to Cesto raditi.

41,43%

54,29%

4

m Zelim ¢esce dizajnirati u likovnoj nastavi.

4,28%

® Ne Zelim CeSce dizajnirati u likovnoj nastavi.

Svejedno mi je koliko ¢esto dizajniram u likovnoj nastavi.

Grafikon 16. Stavovi ucenikalica o ucestalosti implementiranja sadrzaja iz dizajna u likovnoj nastavi

6.6. Zakljucak istrazivanja

Provedenim istrazivanjem s uciteljima/icama potvrdena je prva hipoteza H1 UCciteljilice vole
izvoditi nastavne jedinice iz podrucja dizajna. Najvise ucitelja/ica izjasnilo se da vole i da im

odgovara izvoditi nastavne jedinice iz podrucja dizajna u likovnoj nastavi.

Takoder je potvrdena i druga hipoteza H2 Uciteljilice ponekad implementiraju sadrzaje iz
dizajna u likovnu nastavu. Vise od pola ucitelja/ica ponekad implementiraju sadrzaje iz

podrucja dizajna u likovnu nastavu.
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Hipoteza H3 Uciteljilice preferiraju koristiti graficki dizajn u likovnoj nastavi potvrdena je.
Pokazalo se da vecina ucitelja/ica u nastavi preferira koristiti graficki dizajn, zatim tekstilni, a

najmanje ucitelja/ica preferira industrijski dizajn u likovnoj nastavi.

Cetvrta hipoteza H4 Uciteljilice preferiraju crtacke tehnike u nastavnim jedinicama iz
podrucja dizajna odbijena je. Istrazivanje je pokazalo da ucitelji/ice ipak najvise preferiraju

koristiti kombinirane likovne tehnike u likovnoj nastavi.

Odbijena je i hipoteza H5 Uciteljilice najvecom preprekom u mogucéem nedovolinom
izvodenju nastavnih jedinica iz podrucja dizajna smatraju nedostatak specificnih znanja i
edukacija u polju dizajna. Ovim istrazivanjem dosli smo do zakljucka da vise ucitelja/ica
glavnom preprekom smatra nedostatak vremena za pripremu i provodenje nastave, medutim,
tek nesto manje ucitelja/ica smatra kako su im najveée prepreke kompleksnost ili nedostatak

materijala te nedostatak znanja i edukacija iz ovoga podrucja.

U dijelu istrazivanja s uciteljima takoder su se potvrdile i sljedece hipoteze: H6 Uciteljilice
smatraju da dizajn potice mastovitost i kreativnost kod ucenika mlade sSkolske dobi, H7
Uciteljilice smatraju da je poticanje estetskog osjecaja za dizajn od iznimne vaznosti, H8
Uciteljilice smatraju da dizajn utjece na razvoj kognitivnih, afektivnin i psihomotornih
sposobnosti kod ucenika 1 H9 Uciteljilice smatraju da je likovnu kulturu kroz podrucje
dizajna moguce povezati s ostalim nastavnim predmetima. Ovo nam pokazuje kako
ucitelji/ice generalno imaju pozitivne stavove prema dizajnu opcenito i prema sadrzaja iz
dizajna u likovnoj nastavi. U¢itelji/ice ve¢inom smatraju kako je dizajn vazno provoditi na

likovnoj nastavi te da dizajn pozitivno utjece na cjelokupni razvoj ucenika.

Hipotezu koju potencijalno najviSe treba uzeti u obzir H10 Uciteljilice smatraju da nemaju
dovoljno znanja za izvodenje likovne nastave iz podrucja dizajna odbaéena je. Medutim, iako
se vecina ucitelja/ica izjasnilo da imaju dovoljno znanja za izvodenje likovne nastave, velik

broj ucitelja/ica, gotovo pola, smatra da nije dovoljno educirano u tom polju.

Sto se ti¢e istrazivanja s udenicima/ama, potvrdila se hipoteza HII Ucenicilice vole
dizajnirati na nastavi likovne kulture. Veéina ucenika/ica na likovnoj nastavi voli dizajnirati,

neki/e nemaju preferenciju, a nijedan/na ucenik/ica se nije izjasnio/la da ne voli dizajnirati.
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Odbacili smo hipotezu HI12 UCcenicilice najvise vole industrijski dizajn. lIstraZivanje je
pokazalo da najviSe ucenika/ica preferira graficki dizajn, zatim tekstilni dizajn, a najmanje

ucenika/ica bira industrijski dizajn.

Istrazivanjem smo potvrdili hipotezu H13 UCcenicilice povremeno dizajniraju u slobodno
vrijeme. Vise od pola ispitanih uc¢enika/ica ponekad dizajnira, dok nesto manje ucenika/ica
dizajnira Cesto. Rijetki/e ucenici/ice su se izjasnili/le da nikada ne dizajniraju, tek njih

nekoliko.

Pretpostavljena hipoteza HI4 Ucenicilice najvise vole dizajnirati u tehnikama prostorno-
plasticnog oblikovanja odbacena je jer su ucenici/ice ipak vise preferirali/le crtacke tehnike,
zatim slikarske pa tek onda tehnike prostorno-plasti¢nog oblikovanja. Najmanje ucenika/ica

preferira kombinirane likovne tehnike.

Potvrdene su hipoteze H15 Ucenicilice smatraju da dizajniranje potice njihovu kreativnost i
mastu 1 H16 UCcenicilice Zele ces¢e dizajnirati u likovnoj nastavi. Ovo nam pokazuje kako

ucenici/ice ve¢inom imaju pozitivne stavove o dizajnu i da bi ga voljeli ¢e$c¢e prakticirati.
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7. ZAKLIJUCAK

,Budu¢i da je dizajn danas sveprisutan u nasem okruzenju i da razvoj svijesti o potrebi
estetskog 1 funkcionalnog promisljanja svijeta oko nas djetetu moze dati odli¢ne temelje za
kvalitetnije Zivljenje, dobro je ve¢ u ranoj dobi dijete uvoditi u taj svijet, pogotovo zato Sto
smo se uvjerili da dijete takav nacin rada usvaja s lako¢om te s radosS¢éu spoznaje da i samo

moze pridonijeti oblikovanju prostora u kojem zivi® (Gudek, 2010, str. 28).

U ovom diplomskom radu nastojali smo ukazati na vaznost rane edukacije o dizajnu u nizim
razredima osnovne Skole. Graficki, industrijski i tekstilni dizajn nude bogate mogucnosti za
razvoj prakti¢nih, estetskih i kreativnih sposobnosti ucenika. Osim toga, integriranje
sadrzaja iz podrucja dizajna u nastavu vizualno-likovnog odgoja i obrazovanja moze posluziti
kao temelj za daljnji razvoj uc¢enika na ovom podrucju te moze utjecati na razvoj karijera
ucenika u srodnim podru¢jima u buduénosti. Likovna kultura je od izrazite vaznosti za
cjelokupan razvoj ucenika. Kroz likovnu kulturu, ucenici stjeCu klju¢ne vjestine, poput

kreativnosti, kritickog miSljenja, izraZavanja osjecaja i vlastitih ideja.

Cilj provedenoga istrazivanja u sklopu ovoga diplomskog rada bio je ispitati stavove ucitelja
razredne nastave i ucenika prema dizajnu u likovnoj nastavi u nizim razredima osnovne

skole.

Dizajn kroz likovnu kulturu pruZza mogucnost za razvijanje estetike, funkcionalnosti predmeta
te primjenu koncepata kao Sto su oblici, boje 1 kompozicije u stvaranju novih rjeSenja.
Dizajniranje u osnovnoSkolskom obrazovanju otvara prilike za multidisciplinarni pristup
ucenju te za integraciju znanja iz razlicitih nastavnih predmeta. Kroz dizajnerske aktivnosti,
ucenike se moze potaknuti na kreativno izrazavanje, suradnju i rjeSavanje problema, §to moze
uvelike doprinijeti razvoju ucenickih kompetencija za buduce zivotne izazove. Stvaranje
prostora za dizajnersko izraZavanje i aktivnosti u nastavi likovne kulture moZze uvelike

obogatiti osnovno obrazovanje ucenika.

Ovo istrazivanje pokazalo nam je da ucenici/ice i uéitelji/ice imaju pozitivne stavove prema

likovnim sadrzajima dizajna u nastavi likovne kulture u niZim razredima osnovne $kole.
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Sazetak

Cilj ovoga rada bio je ispitati stavove ucitelja/ica i ucenika/ica prema dizajnu u nastavi
likovne kulture u nizim razredima osnovne Skole. U istrazivanju je sudjelovalo 160 ispitanika
od toga 70 ucenikal/ica Cetvrtoga razreda osnovne Skole i 90 ucitelja/ica iz Splitsko-

dalmatinske zupanije.

Rezultati pokazuju kako vecina ucitelja/ica voli izvoditi nastavne jedinice iz podruéja dizajna
te prednost daju grafickom dizajnu kroz kombinirane likovne tehnike. lako vole izvoditi
nastavu iz podrucja dizajna, ucitelji/ice s uenicima ne dizajniraju Cesto. Kao najveéi problem
tijekom izvodenja nastavnih jedinica iz podruéja dizajna uditelji/ice vide nedostatak vremena
za pripremu i provodenje nastave. Nesto viSe od polovice ispitanih ucitelja/ica misli da imaju
dovoljno znanja za izvodenje nastave iz podrucja dizajna. Rezultati pokazuju da uditelji/ice
smatraju da dizajn poti¢e mastovitost i kreativnost kod ucenika/ica te da je promicanje
estetskog osjecaja za dizajn od iznimne vaznosti. Takoder smatraju da je likovnu kulturu kroz
dizajn mogucée povezati s ostalim nastavnim predmetima. Sto se tiCe istraZivanja s
uCenicima/icama, rezultati su pokazali da ucenici/ice vole dizajnirati na nastavi likovne
kulture te da bi to voljeli/le ¢esce raditi. Najvise ucenika/ica preferira graficki dizajn i to kroz
crtacke tehnike. Pokazalo se kako vecina ucenika/ica u slobodno vrijeme povremeno

dizajnira, a smatraju da im to potice kreativnost i mastovitost.
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Abstract

The aim of this work was to examine the attitudes of teachers and students towards design in
art classes in the lower grades of elementary school. 160 respondents participated in the
research, of which 70 were students of the fourth grade of primary school and 90 were
teachers from the Split-Dalmatia County.

The results show that the majority of teachers like to conduct teaching units in the field of
design and give preference to graphic design through combined art techniques. Although they
love to teach design, teachers don't often design with their students. Teachers see the lack of
time to prepare and conduct lessons as the biggest problem during the delivery of teaching
units in the field of design. A little more than half of the teachers surveyed think they have
enough knowledge to teach design. The results show that teachers believe that design
stimulates imagination and creativity in students and that promoting an aesthetic sense of
design is of utmost importance. They also believe that it is possible to connect art culture
with other subjects through design. As for research with students, the results showed that
students like to design in art classes and that they would like to do it more often. Most
students prefer graphic design through drawing techniques. It has been shown that most of
the students occasionally design in their free time, and they believe that this stimulates their

creativity and imagination.

55



PRILOZI

POPIS SLIKA

Slika 1. Logo §kole Bauhaus............coooiiiiiiiii e e 7

Dostupno na: <https://hr.wikipedia.org/wiki/Datoteka:Bauhaus_logo.png>, preuzeto:
6.6.2024.

Slika 2. Skola Bauhaus U WeEImMAarU. .........oueeeioe et e, 7

Dostupno na: <https://www.archdaily.com/901623/100-years-of-bauhaus-10-facts-that-will-

make-you-look-like-an-expert>, preuzeto: 23.3.2024.
Slika 3. Tea Infuser and Strainer, Marianne Brandt, 1924....... ..o, 8

Dostupno na: <https://www.metmuseum.org/art/collection/search/491299>, preuzeto:
27.4.2024.

Slika 4. Wassily Chair, Marcel Breuer, 1925....... .o, 8

Dostupno na: <https://www.behance.net/gallery/70579817/Wassily-Chair-by-Marcel-
Breuer>, preuzeto: 15.3.2024.

Slika 5. Varteksova revijau New Yorku, 1959........co i, 11

Dostupno na: <https://www.24sata.hr/lifestyle/ozivjeli-dizajn-zuzi-jelinek-po-njenom-kroju-
kostim-danas-stoji-650-eura-radilo-ga-cak-50-1judi-959817>, preuzeto: 27.4.2024.

Slika 6. Jovanka Broz u haljini Zuzi Jelinek, 1968.................ccoeiuiiiiiiiiiiieaiieeai, 11

Dostupno na: Aréabié, M., Zuzi Jelinek : Ambasador mode, Muzej grada Zagreba, Zagreb,
2008. str. 46., preuzeto 15.3.2024.

Slika 7. Buba u uhu, Boris BuCan, 1972, ... ... 13
Dostupno na <https://dizajn.hr/blog/boris-bucan-1947-2023/>, preuzeto: 27.4.2024.
Slika 8. Zar Ptica, Boris Buéan, 1983............ciiuiiii e, 13

Dostupno na: <https://galieta-galerija.hr/lumjetnine/prodaja/zar-ptica-bo>, preuzeto:
18.1.2024.

56



Slika 9. Logo Mediteranskih igara, 1979........cooiiiiii e, 14

Dostupno na: <https://dizajn.hr/blog/izlozba-borisa-ljubicica-paznja-logo-viii-mediteranske-

igre-u-lyonu/>, preuzeto: 18.1.2024.
Slika 10. Logotipi Borisa LjubiCiCa. ... ....ovuiiriiitii e 14

Dostupno na: <https://dizajn.hr/blog/boris-ljubicic-jednina-mnozine-simbol-znak-logo-brend-
25-1-6-2-2018/>, preuzeto: 7.2.2024.

Slika 11. Ambalaza Coca-Cole, Root Glass Company, 1916..............cccceiiiiiiiiiniinnnne. 16

Dostupno na: <https://www.thepackagingcompany.us/knowledge-sharing/iconic-packaging-
coca-cola/>, preuzeto: 18.1.2024.

Slika 12. Danasnji dizajn boce Coca-Cole..........o.oiiiiiiiiiiiiiiii i 16

Dostupno na: <https://www.ejinsight.com/eji/article/id/3112256/20220425-Coca-Cola-brand-

new-glass-bottle-beverages-relaunch-in-market>, preuzeto: 6.6.2024.
Slika 13. Juicy Salif, Philippe Starck, 1990...........cciiiiiiii e, 17

Dostupno na: <https://medium.com/designstudies1/philippe-starcks-juicy-salif-lemon-

sgqueezer-genius-design-or-just-a-cool-fruit-squeezer-d2b41634407c>, preuzeto: 18.1.2024.
Slika 14. Prikaz koriStenja Juicy Salifa.............oooiiii i, 17
Dostupno na: <https://alessi.com/products/juicy-salif-citrus-squeezer>, preuzeto: 6.6.2024.
Slika 15. Anglepoise, George Carwardine, 1931..........c..coiiiiiiiiii e, 17

Dostupno na: <https://www.1stdibs.com/furniture/lighting/table-lamps/two-model-1227-

table-lamp-george-carwardine-anglepoise/id-f_12235631/>, preuzeto: 26.2.2024.
Slika 16. Mehanizam Anglepoise lampe...........ooouiiiiiiii i e 17

Dostupno na: <https://designedbyryan.wordpress.com/2013/07/18/the-physics-behind-an-
anglepoise/>, preuzeto: 6.6.2024.

Slika 17. Piktogrami za Olimpijske igre u Njemackoj, Otl Aicher, 1972......................... 19

Dostupno na: <https://www.easel.ly/blog/the-history-of-infographics/pictograms-for-
olympics-by-otl-aicher/>, preuzeto: 26.2.2024.

Slika 18. I Love New York, Milton Glaser, 1977 ... ..o e, 20



Dostupno na: <https://logoworks.com/a-brief-history-of-the-i-love-new-york-logo/>,
preuzeto: 25.2.2024.

Slika 19. Azurirana verzija "I Love New York More Than Ever" iz 2001.........................20

Dostupno na: <https://www.latimes.com/entertainment-arts/story/2020-06-27/appreciation-
how-milton-glasers-i-p-10084-65039-p-ny-logo-taught-us-to-talk-in-emoji>, preuzeto:
6.6.2024.

Slika 20. Nike Swoosh, Carolyn Davidson, 1971...........ccoiiiiiiiiiiiiii e 20
Dostupno na: <https://en.wikipedia.org/wiki/Swooshr>, preuzeto: 1.3.2024.
Slika 21. New York Metro Map, Massimo Vignelli, 1972.............ccooiiiiiiiiiiiiiiiiinn, 21

Dostupno na: <https://www.openculture.com/2014/05/designer-massimo-vignelli-explains-

his-iconic-1972-new-york-city-subway-map.html>, preuzeto: 1.3.2024.
Slika 22. Odijelo robne kuce House of Chanel, 1938.......... ..o 22

Dostupno na <https://www.metmuseum.org/art/collection/search/81131>, preuzeto:
27.4.2024.

Slika 23. Little Black Dress, Coco Chanel, 1964.............uuuenne e, 22
Dostupno na: <https://en.wikipedia.org/wiki/Little_black_dress>, preuzeto: 2.3.2024.
Slika 24. Kaput od umjetne koze, Stella McCartney, 2015...........oooiiiiiiiiiiiiieen, 23

Dostupno na <https://www.vogue.com/slideshow/stella-mccartney-best-looks-in-vogue-

from-the-archives>, preuzeto: 27.4.2024.

Slika 25. Vjencanica Meghan Markle, Stella McCartney, 2018...............cooiiiiiiiinnn 23
Dostupno na: <https://www.pinterest.com/pin/338403359510943314/>, preuzeto: 2.3.2024.
Slika 26. Anglomania kolekcija, Vivienne Westwood, 1993............oooiiiiiiiiiiiiiin 24

Dostupno na <https://www.nssgclub.com/en/fashion/25872/vivienne-westwood-iconic-

collections>, preuzeto: 27.4.2024.
Slika 27. Mini-crini kolekcija, Vivienne Westwood, 1985..............cciiiiiiiiiiiiiiiii, 24

Dostupno na: <https://twitter.com/FollowWestwood/status/541246214055133184>, preuzeto:
25.3.2024.

58



POPIS GRAFIKONA

Grafikon 1. Stavovi uditelja/ica o nastavnim jedinicama iz podruc¢ja dizajna.................... 27

Grafikon 2. Ucestalost implementiranja sadrzaja iz podrucja dizajna u likovnoj

2T 2 1 27
Grafikon 3. Vrste dizajna koje uditelji/ice preferiraju koristiti u likovnoj nastavi............... 28

Grafikon 4. Tehnike koje ucitelji/ice preferiraju koristiti u sadrzajima iz dizajna u likovnoj

] LY 29

Grafikon 5. Najveée prepreke u moguéem nedovoljnom izvodenju nastavnih jedinica iz

POAIUCHA QIZAJNA. ...ttt iiet ettt et e e e et e e e 30
Grafikon 6. Stavovi ucditelja/ica o utjecaju dizajna na mastovitost i kreativnost................. 30
Grafikon 7. Stavovi ucitelja/ica o vaznosti poticanja estetskog osjecaja za dizajn.............. 31
Grafikon 8. Stavovi uditelja/ica o utjecaju dizajna na razvoj sposobnosti kod ucenika........ 32

Grafikon 9. Stavovi ucitelja/ica 0 povezanosti dizajna sa ostalim nastavnim predmetima.....32

Grafikon 10. Stavovi ucitelja/ica o vlastitim znanjima iz podrucja dizajna....................... 33
Grafikon 11. Stavovi uc¢enika/ica o dizajniranju na satu likovne kulture........................ 34
Grafikon 12. Vrste dizajna koje ucenici/ice preferiraju u likovnoj nastavi....................... 35
Grafikon 13. Ucestalost dizajniranja u slobodnom vremenu ucenika/ica......................... 36

Grafikon 14. Tehnike koje ucenici/ice preferiraju u sadrzajima iz dizajna u likovnoj

MASTAVI. . ..ot 36
Grafikon 15. Stavovi ucenika/ica o utjecaju dizajna na njihovu kreativnost i mastu........... 37

Grafikon 16. Stavovi ucenika/ica o u¢estalosti implementiranja sadrzaja iz dizajna u likovnoj

S AV R 38

59



ANEKETA ZA UCITELJE

Velite i koristiti nastavne jedinice iz podruéja dizajna v razredu?
) volim
) ne volim
() svejedno mi je

Eoliko festo implementirate sadr#aje 1z podruéja dizajna v likovin nastavn?
() Besto
(> ponekad
O nikada

Koje viste dizajna prefenirate koristiti v likovno) nastavi?
(2 industrijski
O erafiki
() tekestilng

Koje tehnike preferirate konstiti v sadrZajima 17 dizajna v likovno) nastavi?
O crtacke tehnike
() slikarske tehnike
() tehnike prostorno-plastiCnog oblikovanja
() kombinirane likovne tehnike

Sto smatrate najvecom preprekom u mogucem nedovelinom izvodenju nastavnih jedinica iz podméja
dizajna

(y nedostatak specifiénih znanja i edulacija v polju dizajna

() nedostatak vremena za pripremm i provodenje nastave

() nedostatak motivacije 1 interesa za provodenje sadrzaja iz podruéja dizajna

O kompleksnost ili nedostatak: materijala za izvodenje aktivnosti

() sve od navedenog

Smatrate 1i da sadrzaji 1z dizajna poticu kreativnosts 1 mastovitost kod djece mlade Skolske dobi?
(Oda
ne

Smatrate li da je poticanje estetskog osjecaja za dizajn od iznimne vaZznosti jer nas dizajn svakodnevno
okruznge?

Cida

Cine

Smatrate Ii da sadrzaji 1z dizajna ufjecu na razvo) kognitivoih, afeltivoih 1 psihomotornih sposcbnosti
kod uéenika?

Oda

One

Smatrate I da je likowvmn knltern moguce kyoz podmidje dizajna povezati sa ostalim nastavnim
predmetima?

Oda

COine

10. Smatrate 1i da imate dovoljno znanja za izvodenje likovne nastave 1z podméja dizana?

(D da
One

60



ANKETA ZA UCENIKE

Volis li dizajnirati za vrijeme sata likovne kulture?
() volim
() ne volim
(O svejedno mi je

Koju vrstu dizajna najvise volig?
(O graficki dizajn
O industrysk: dizajn
(O tekstilni dizajn

Koliko ¢esto dizajniras u slobodno vrijeme?
(O Eesto

() ponekad
(O nikada

Koje tehnike najvide volis koristiti kada dizajniras?
() ertacke tehnike
O slikarske tehnike
() tehnike prostorno-plastiénog oblikovama
() kombinirane likovane tehnike

Potice 11 dizajn tvoju kreativnost 1 mastu?
O da
O ne

Zelis li éesce dizajnirati u likovnoj nastavi??
O zelim
(One zelim
(O svejedno mi je

61



Obrazac A.

SVEUCILISTE U SPLITU
FILOZOFSKI FAKULTET

IZJAVA O AKADEMSKOJ CESTITOSTI

kojom ja Lucija Stipi¢i¢ . kao pristupnik/pristupnica za stjecanje zvanja
sveutilidnog/e magistra/magistrice primamog obrazovanja | izjavljujem da je ova)
diplomski rad rezultat iskljucivo mojega vlastitoga rada, da se temelji na mojim istrazivanjima
1 oslanja na objavljenu literaturu kao $to to pokazuju koriStene biljeske 1 bibliografija.
Izjavljujem da mti jedan dio diplomskoga rada nije napisan na nedopusten nacin. odnosno da

nije prepisan 1z necitiranoga rada, pa tako ne krii mcija autorska prava. Takoder izjavljujem da
nijedan dio ovoga diplomskoga rada nije iskoristen za koji drugi rad pr bilo kojoj drugo)
visokoskolsko), znanstvenoj ili radnoj ustanovi.

Split, 9. srpnja, 2024,

Potpis

62



Izjava o pohrani i objavi ocjenskog rada
(zavrsnog/diplomskog/specijalistickog/doktorskog rada - podertajte odgovarajuce)

Student/ica: Lucija Stipici¢

Naslov rada: Dizajn u nizim razredima osnovne $kole

Znanstveno podrudje i polje: __interdiscipliname znanosti, obrazovne znanosti

Vrsta rada: diplomski rad

Mentor/ica rada (ime 1 prezime, akad. stupanj 1 zvanje):
Dubravka Kuiéevié, doc. dr. sc.

Komentor/ica rada (1me 1 prezime, akad. stupan) i zvanje):

Clanovi povjerenstva (ime i prezime, akad. stupanj i zvanje):

Marija Brajéi¢, izv. prof. dr. sc,
Suzana Tomad, doc. dr. sc.
Dubravka Kuséevié, doc. dr. sc.

Ovom izjavom potvidwem da sam  autor/autorica predanog  ocgjenskog rada
(zavrinog/diplomskog/specijalistickog/doktorskog rada - zaokruzite odgovarajuce) 1 da sadrzaj njegove
elektronicke inacice u potpunost: odgovara sadrZaju obranjenog 1 nakon obrane wedenog rada.

Kao autor izjavljujem da se slaZzem da se moj ocjenski rad, bez naknade, trajno javno objavi u otvorenom
pristupu u Digitalnom repozitoriju Filozofskoga fakulteta Sveuéilista u Splitu 1 repozitoriju Nacionalne
1 svenéiliine knjizmice u Zagrebu (u skladu s odredbama Zakona o visokom obrazovanju i znanstvenoj
djelamosti (NN br. 119/22).

Split, 9. srpnja, 2024,
Potpis studenta/studentice: . /7

Napomena-

U sluéau potrebe ograni¢avanja pristupa ocjenskom radu sukladno odredbama Zakona o autorskom
pravu 1 srodnim pravima (11121), podnos: se obrazlozem zahtjev dekanici Filozofskog fakulteta u
Splitu.



